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Resumen

El material de apoyo para semiologia y afines se realizd respectivamente para hacer la
materia de semiologia Y retorica publicitaria un poco menos densa. Lo ideal es mantener cada
una de las clases con actividades lidicas, donde, el estudiante interactle con sus comparfieros y

respectivo docente, teniendo como finalidad una gran recordacion y ensefianza de la materia.

La materia de semiologia es una materia muy central y por ende importante para el
proceso de formacién del estudiante, la idea de esta materia es que el estudiante logre
comprender los signos y estudiar de manera detallada el mensaje, el lenguaje y los simbolos en la

publicidad. Conel fin que lo aprenda a aplicar de manera correcta.



Planteamiento del problema
Ante la falta de material interactivo e innovador para la explicacién de cada uno de los
temas propuestos para la clase de semiologia y retdrica publicitaria, que de alguna manera no han
permite que los estudiantes comprendan rapidamente los conceptos y las explicaciones de

algunos docentes, teniendo en cuenta el nivel de dificultad para comprender esta clase.

Se propone para este trabajo el desarrollo de material interactivo, audiovisual e innovador
para cada uno de los temas a desarrollar en la clase de semiologia, teniendo como guia en micro
curriculo entregado por el docente, lo importante de este proyecto es generar una clase dinamica
e interesante para los estudiante, que logren entender facilmente cada uno de los conceptos

propuestos en la clase y la importancia que tienen en la aplicacion profesional.

Asi mismo que el docente logre llevar soporte de actividades en el desarrollo de esta clase
y logre actividades amenas e interesante para los estudiantes y sobretodo se logren aprender con
agradado cada uno de los temas y conceptos que en algunos casos son complicados tanto en la

explicacion como en la aceptacion por los estudiantes.



Objetivos

e Objetivo General

e Realizar material interactivo, audiovisual e innovador para mejorar la metodologia en la

clase de semiologia Y retdrica publicitaria.

e Objetivos especificos

e Diseflar planes y estrategias para mejorar el aprendizaje de la clase

e Identificar la metodologia apropiada, para el contenido y las caracteristicas de la clase.

e Determinar las actividades a desarrollar segun el curricular segin el programa del
docente.

e Elaborar una descripcion detallada de cada metodologia y actividad a desarrollar



Justificacion

Debido a la deficiencia de material interactivo, audiovisual e innovador gue se presenta
en el desarrollo de la materia de semiologia y retérica publicitaria y la poca comprension de los
temas, este proyecto tiene como fin mostrar que se pueden disefiar planes y estrategias para
mejorar el aprendizaje de esta clase; teniendo en cuenta que los estudiantes han tenido dudas e
inconvenientes en la comprension de conceptos y temas que se desarrollan, tal vez por la forma
en que se han explicado o los métodos utilizados no fueron lo suficientemente adecuados para el
desarrollo y andlisis de los temas; es clave que los docentes a la hora de dictar una clase
seleccionen los recursos y materiales didacticos adecuados, ya que en algunos casos no se le
toma importancia a esta seleccion y las consecuencias son notorias en la aceptacion negativa por
parte de los estudiantes y he aqui lo fundamental de estas herramientas que enriquecen los

procesos de ensefianza y aprendizaje de los alumnos.



Marco de referencia
Marco teorico

Método de ensefanza

Recursos Didacticos:

“El material didactico se refiere a aquellos medios y recursos que facilitan la ensefianza y
el aprendizaje, dentro de un contexto educativo, estimulando la funcion de los sentidos para

acceder de manera facil a la adquisicion de conceptos habilidades, actitudes o destrezas”

(‘educacionmilenio’s blog, 2010) estas actividades suelen tener gran acogida por los
estudiante pues tienden a ser atractivas interesantes para los alumnos, estas agrupan recursos
reales, virtuales o abstractos, que retne medios y elementos que facilitan la ensefianza y el
aprendizaje, este metodo logran tener buena acogida en el ambiente educativo pues logra la
adquisicion de conceptos, habilidades, actitudes y destrezas en los estudiantes, es importante
tener presente que para el desarrollo de estos recursos se debe tener un soporte donde el
estudiante antes de desarrollar cada actividad tenga la posibilidad de leer el tema o que sea

explicado para que asi el desarrollo de la actividad sea realizado con éxito.:

“La importancia que tiene en los procesos de innovacion ha llevado frecuentemente a
asociar relacion de recursos con innovacion educativa. Fundamentalmente porque los recursos
son intermediarios curriculares, y si queremos incidir en la faceta de disefio curricular de los
profesores, los recursos didacticos constituyen un importante campo de actuacion” (
educacionmilenio’s blog, 2010). Hoy en dia es normal encontrar la incorporacion de estos
NUEVOS recursos y nuevas practicas de ensefianza gracias a las nuevas tecnologias y por este
motivo es bueno ir avanzando al ritmo de estas y sobre todo al de los estudiantes que cada vez

son mas exigentes y toman los conocimientos de una forma totalmente diferente a como se venia
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implementando, por eso es indispensable el uso de recursos que sean llamativos e innovadores
para las nuevas generaciones Yy sobretodo que a la vez ayuden al desarrollo y enriquecimiento del

proceso de ensefianza y aprendizaje,

Ahora es habitual encontrar materiales didacticos excelentes que logran ayudar no
solamente a los alumnos si no a los docentes para implementar a su clase, mejorarla y generar
apoyo en su labor; junto aellos encontramos los recursos audiovisuales, que con el tiempo
también ha tenido una evolucion y ahora son de facil acceso e implementacion, estos son de
excelente apoyo pues no se puede olvidar que muchos de los alumnos aprenden multitud de

cosas a través de la television y los medios audiovisuales.

“A partir de la consideracién de la plataforma tecnolégica en la que se sustenten, los
medios didacticos, y por ende los recursos educativos en general, se suelen clasificar grandes
grupos: Materiales convencionales, Materiales manipulativos, Materiales audiovisuales,
Materiales sonoros, Nuevas tecnologias, Servicios telematicos A partir de la consideracion de la
plataforma tecnoldgica en la que se sustenten, los medios didacticos, y por ende los recursos
educativos en general, se suelen clasificar grandes grupos: Materiales convencionales, Materiales
manipulativos, Materiales audiovisuales, Materiales sonoros, Nuevas tecnologias, Servicios

teleméaticos” ( educacionmilenio’s blog, 2010).

La semiologia.

La palabra semiologia procede del griego: semeion que significa “signo” y logos que es
“estudio”. Es una ciencia que estudia los signos y simbolos utilizados para la comunicacion, en
la vida social y/o diario vivir, los signos se expresan tanto al hablar como al escribir y son
percibidos por los sentidos. También se tiene en cuenta los significados y significantes del signo

o simbolo.
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Autores.

Ferdinand de Saussure

Linguistica estructural. En el sistema de la linglistica hay un analisis estructural,
Saussure afirma que: “los sistemas lingliisticos son hechos sociales, y surgen cuatro

principios fundamentales: Arbitrariedad, linealidad, mutabilidad e inmutabilidad”:

1. Arbitrariedad: Lo arbitrario es algo hecho por conjunto que carece de motivo o

Justificacion. Respecto con el signo lingtiistico, “el significado y el significante se unen por algo
arbitrario e inmotivado porque no guarda relacién natural” (Educatina, 2013). Entre el concepto

(significado) y la imagen acustica (significante).

Ejemplo, llamar lapiz a lo que utilizamos para escribir es arbitrario, se hace esta relacién por

ningin motivo. El signo linglistico es arbitrario y depende también de la evolucion de la lengua.

2. Linealidad: Eneste caso Saussure plantea que el significante es lineal, porque se

desenvuelve en el tiempo, es decir, el significante es una linea. Ejemplo. B-o-t-e-ll-a- (no se
dicen todas las letras al tiempo sino que van seguidas cada una con su sonido). El significante es
una cadena, va un elemento tras otro. En la escritura, va un proceso pero en este caso es espacial.

A diferencia del habla que es temporal.

3. Mutabilidad: El concepto de mutabilidad tiene como significado que no cambia. En este

caso se refiere a la inmutabilidad del signo através del tiempo (diacronia), “el tiempo asegura
la continuidad de la lengua y en este tiempo cambian los signos linglisticos” (Educatina, 2013).
Los signos se suelen alterar y todo se realiza en un proceso de continuidad, es decir, de una
manera mejor explicada; el signo cambia porque continda. Ejemplo. Television= LCD,

PLASMA.
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4. Inmutabilidad: El concepto de inmutabilidad tiene como significado que no cambia. En

este caso se refiere a la inmutabilidad del signo en el tiempo. (Sincronia). “La sociedad no acepta
la innovacion linglistica, porque se encuentra atada a la lengua y en este caso si se modifica un
signo, seria un grave problema para la misma sociedad” (Educatina, 2013). Ademéas, como bien
se sabe los signos son infinitos, hay demasiados signos en el diario vivir, lo que hace que sea

muy dificil modificarlos.

Por otro lado, la lengua es un sistema de signos que expresan ideas por esta razon es

comparable con las deméas formas de lenguaje.
El significante y el significado

v" Significante: Cuando se piensa en una palabra automaticamente se viene una imagen a la
cabeza (forma material) EJEMPLO: UN LAZO NEGRO, UNA LAZO ROSA(esta
seria la Imagen acustica)

v' Significado: La idea que todos tenemos, lo que significa realmente esa imagen o idea que
tenemos en la cabeza (mental) EJEMPLO: LUTO POR ALGUIEN, CANCER DE

CENO ( Este seria el concepto)

Desde este objetivo Saussure ubica a la lingtiistica como una parte de la semiologia, al

considerarla como una "ciencia que estudia en qué consisten los signos y qué leyes los rigen™.
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Charles Sanders Peirce. Este autor hace mucho enfoque al interpretante. Nombraba que

el interpretante de un signo es otro signo y de esta manera habria infinitos interpretantes, por lo
tanto, con esta explicacion Peirce se refiere a una semiosis ilimitada y tiende de esta manera al
ser un mediador entre el signo y el objeto.

El interpretante puede ser un signo equivalente en otro sistema de signos, como por

ejemplo, la palabra o0so (que constituye el lenguaje verbal) y el dibujo de un oso.

También, puede ser una definicion cientifica, por ejemplo, agua y su interpretante es
H20, por otro lado también se puede manejar como una traduccion por sinbnimos, por ejemplo,

remedio como represéntame y su representante seria medicamento.

También puede ser un “representante emotivo, por ejemplo, perro, el interpretante seria

fidelidad™. (linglistica, 2010)

En conclusion el representante de un signo Peirce lo tomaba como la traduccion de un
signo en otro signo que en ese caso segun la trilogia de Peirce (Observar figura 1) seria el

representante, que es el significado del otro signo (representamen)
Peirce era una autor que consideraba la semidtica como una ldgica.

Tres elementos:

“

Figura 1. Los tres elementos segln Pierce.



Para comprender mejor la figura se tomara un ejemplo:

1. Signo o representamen (ESTA LLOVIENDO) SIN NECESIDAD DE VER LA

LLUVIA, ESCUCHANDOLA SABEMOS QUE AFUERA LLUEVE.
2. Objeto: LA LLUVIA.

3. Interpretante: (INTERPRETAMOS) SALIR AL PATIO A RECOGER LA ROPA

PORQUE SE NOS VA A MOJAR.

Adicional a esto, segun la relacion que los signos tengan con el objeto Pierce realizo una

clasificacion:

1. lcono: caracteres que le son propios: (pinturas, retratos, dibujos figurativos, mapas)

WAR PRAVICTION COLRRINATING COMMITIEE

Blog grafous (2017). llustracion del simbolo del poder de la mujer.
[Figura2]. Recuperado de http://www.grafous.com/womens-power/

14
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2. Indices: La relacion con los objetos que representan eje y continuidad con respecto a

la realidad. Ejemplo: Un rayo es indice de tormenta

[Fotografia de Isaac Mendoza]. (Playa de Taquaras.
2010).Panoramio. Google maps.

Gallego, S. (2015). llustracion de todo lo que debes saberde rayos.
[Flgura3] Recuperado de https://www.meteorologiaenred.com/todo-lo-que-debes-saber-sobre-los-rayos.html

3. Simbolos: Denota en virtud de una ley, la relacion con el objeto es convencional, por
lo tanto, al llamarlo convencional se quiere decir que se ha establecido por un

acuerdo entre varios.

Blog ustedpregunta.com(2014).1lustracién porque la paloma se utiliza como simbolo de paz. [Figura4]. Recuperado
de: http://www.defensacentral.com/ustedpreqgunta/categoria/historia/por-que-la-paloma-se-utiliza-como-simbolo-de-
la-paz/



https://www.meteorologiaenred.com/todo-lo-que-debes-saber-sobre-los-rayos.html
http://www.defensacentral.com/ustedpregunta/categoria/historia/por-que-la-paloma-se-utiliza-como-simbolo-de-la-paz/
http://www.defensacentral.com/ustedpregunta/categoria/historia/por-que-la-paloma-se-utiliza-como-simbolo-de-la-paz/
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Umberto eco. Para este autor la semiologia es una filosofia. Y la mente es un asunto semidtico.
Eco, fue el creador del libro los apocalipticos y los integrados, libro donde ha llevado dos

visiones en oposicion acerca de un tema: La cultura de las masas.

Por otro lado, Eco manejaba un modelo de analisis en especifico y nombraba que al describir y

captar una imagen salian muchos signos para analizar. El modelo de analisis de Eco tomaba

ciertos puntos:

1. Registro visual: explica la descripcion de la imagen vista:

a. lcono: Descripcion de la figura o forma principal

b. Denotacion: Lo que significa la imagen

c. Connotacion: Mditiples interpretaciones que se le pueden dar a la imagen.

2. Descripcion del mensaje verbal- escrito

3. Relacién entre los dos escritos

Para comprender mejor el modelo de analisis de Eco, se tomara como ejemplo una pieza

publicitaria del pan Bimbo.

Contreras, A. (2015).llustracién thinglink. [Figura5]. Recuperado de:
https://www.thinglink.com/scene/728145524011565057

El pan hecho
con leche

*Pan Blanco Bimbo contiene 5.3% de leche



https://www.thinglink.com/scene/728145524011565057
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Registro visual:

Icono: Manos tomando un pan y del pan sale leche.

Denotacién: El pan esta hecho a base de leche.

Connotacién: Que el pan ahora viene con relleno.

Descripcion del mensaje verbal- escrito: Campafia del ingrediente especial del Pan bimbo, la

leche.

Relacion entre los dos registros:  Las manos son de un nifio, y el pan con leche es lo
primordial en los desayunos de los pequefios, manejan las manos del nifio y el ingrediente
principal son las vitaminas como la leche, también promocionando como producto

complementario.

Por otro lado se hablara un poco del libro; Apocalipticos e integrados:

Es un libro que nos habla de dos visiones que estan en oposicion frente a la cultura de
masas, la cultura de masas es una cultura realizada para todos, adaptada y compartida por todos,
para que todas las personas puedan influir en ella y sea entendida completamente, esta cultura

existe mientras existan los medios de comunicacion.

Al hablar de cultura de masas se incluyen todos los articulos en masa, ropa, comida,
objeto, etc. Algo que sobresalta mucho en la cultura de masas, es la estética kish, esto se refiere a

las cosas que no tienen realmente estética, pero, que se venden como si la tuvieran.

Aqui, entran las dos visiones los apocalipticos estan totalmente en contra de estas culturas

en masas. Se encuentran en contra de que se reproduzca Yy se vendan los libros de cierto autor



18

cuando las personas no conocen a este autor, el apocaliptico se caracteriza por ser intelectual,
culto, un hombre de arte, todo el tiempo busca hacer algo para crecer su conocimiento y cultivar
el alma, tienen la idea que la cultura de masas degrada la originalidad y que es un invento para
apoyar el mercadeo. En oposicion estan los integrados, ven las culturas de masas como algo
totalmente positivo. Ellos si se encuentran a favor de reproducir libros en masa para que las
personas aprendan a leer, son totalmente optimistas y dado que se esta con una cultura de medios
de comunicacion, se piensa que se debe aprovechar estos medios para llevar la cultura donde no

se ha impartido todavia.

Estas dos visiones estan totalmente en oposicion de acuerdo al fenémeno de la cultura de
masas, este es una parte del andlisis que da el autor Umberto Eco en su libro: Apocalipticos e

integrados.

Roland Barthes. Los seres humanos no se comunican solo con los signos linglisticos
sino con mas elementos culturales. Signo es un acuerdo convencional, se ponen de acuerdo para
ponerle nombre a ciertas cosas. EJEMPLO: llamar cobija a un pedazo de tela que nos arropa por
las noches

Un signo puede ser connotado y denotado.

La denotacion: Es la acciéon de saber cudl es el significado objetivo de los signos.
Palabras de uso cotidiano y utilizadas por las personas en su diario vivir, la definicion aparece en
el diccionario. Aparecen en textos objetivos (noticias, articulos, tesis) Ejemplo: Perro. Cancion:

Mi novia se me estd poniendo vieja- Ricardo Arjona (tiene de novia alguien mucho mayor que

e
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Connotacién: Accion de valorar subjetivamente e interpretar dicho signo. Significado
simbolico y subjetivo segun cada una de las personas, segun el contexto en que se utiliza, en este
caso la palabra no aparece en el diccionario. Aparece en textos subjetivos (publicidades, poemas,
relatos) Ejemplo: Trosqui. .Cancion: Minovia se me esta poniendo vieja- Ricardo Arjona (El le

dice novia a la mama, porque es su mujer perfecta)
Clasificacion de los signos:

Signos iconicos: tienen un solo significado. (Dependiendo el contexto en que se usen.

Flaticon (2015).llustracién bot6n encendido negro circular. [Figura6]. Recuperado de:
http://www.freepik.es/iconos-gratis/boton-de-encendido-negro-circular 790751.htm

Signos motivados: Son las marcas de identidad.

i~

Banderas del mundo (N/A).llustracion banderade Canada. [Figura7]. Recuperado de: http://www.banderas-
mundo.es/canada



http://www.freepik.es/iconos-gratis/boton-de-encendido-negro-circular_790751.htm
http://www.banderas-mundo.es/canada
http://www.banderas-mundo.es/canada

20

Signos arbitrarios: Para interpretar este signo el receptor debe conocer el cddigo

Gelabert, V. (2017).llustracion alfabeto lenguaje de sefias. [Figura8]. Recuperado de:
http://neuropsicologia.saludyeducacionintegral.com/guante-traductor-de-lenguaje-sordomudo/

La codificacion en el mensaje

Es el proceso donde el emisor trasforma las ideas a traves de signos para el receptor. La
codificacién hace que las ideas o las palabras sean entendidas de mejor manera para el receptor.
(retoricas, 2009).De esta manera, el concepto se puede entender de distintas formas, por ejemplo:
cuando el emisor utiliza un idioma distinto al nativo para brindarle un mensaje al receptor, de
este modo el emisor esta codificando el lenguaje para que el receptor lo entienda. Otro ejemplo
claro es el lenguaje de los sordo mudos, ellos codifican el mensaje en sefiales manuales para que
el receptor les entienda con claridad, al igual que si otra persona le quiere comunicar algo

también tendra que codificar su mensaje.
Su uso dentro del tono y la manera en la publicidad.

Siendo de esta manera cuando se habla de la codificacion y su uso en la publicidad, trata

sobre cOmo se envian mensajes de manera que el receptor los entienda de forma clara. En este


http://neuropsicologia.saludyeducacionintegral.com/guante-traductor-de-lenguaje-sordomudo/
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caso el emisor siempre debe tener en cuenta a quien quiere que le llegue el mensaje y de qué
manera se lo voy a comunicar. Alli es cuando comienza el proceso de codificar el mensaje que se

le va a brindar para que el “consumidor” teniendo en cuenta que el mensaje llegue de manera

directa.

Fitness on. (2014).1lustraciéon evolucion cuerpo. [Figura9]. Recuperado de:

http://neuropsicologia.saludyeducacionintegral.com/guante-traductor-de-lenguaje-sordomudo/

Esta campafia tiene como fin la lucha contra la obesidad y el mensaje es mas que claro.
“Uno es mas fuerte que la obesidad, no te dejes ganar” “Adentro ahi alguien mas fuerte que esto

99 ¢¢,

que te encierra” “solo es una silueta no dejes que te atrape”. Y asi sucesivamente, el autor de la
imagen tuvo que codificar todo un concepto para hacerlo entender al receptor, haciendole ver el

riesgo y claramente el significado de la lucha contra la obesidad.


http://neuropsicologia.saludyeducacionintegral.com/guante-traductor-de-lenguaje-sordomudo/
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La literalidad y la retorica

La literalidad

En este caso al hablar de literalidad consta de como se expresan las palabras y en qué
sentido se quiere darlas a entender, de este mismo modo también se relaciona mucho con la
denotacién y connotacion. En este caso se emplean palabras en sentido directo y por lo general

en el lenguaje literario se introducen palabras poco usuales.

La retdrica

La retdrica relne una serie de normas y recomendaciones sobre el uso del lenguaje con
La finalidad de dar a entender algo obvio pero que se vea de una manera mas llamativa y
persuasiva para el receptor. Es el resultado de ciertos momento en que se utiliza la percepcion y
el lenguaje en un mismo canal dejando a un lado lo ordinario para darle pase a lo que se llaman

“figuras retoricas”.

La retdrica maneja distintos pasos en el momento de la construccion de estos recursos y
adicional a esto se utiliza para ir en contra de las costumbres, de lo comdn, el uso ordinario del

lenguaje para persuadir y llamar la atencion del receptor con lo que se dice.
Retdrica de la imagen

En este caso se denomina como la disciplina tedrica y practica que maneja toda la estética
para un mensaje visual, maneja todo un procedimiento para dar a entender un mensaje totalmente
claro y persuasivo al observador de la imagen. En este momento también la idea es generar

bastante recordacion.
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Figuras retoricas

Las figuras retoricas son utilizadas para dar un efecto estiismo y dar un uso anormal del
lenguaje, las figuras retoricas son muy originales y por ese motivo captan la atencion de quien
las lee o las ve y asi de esta manera comunican algo directo enviando una idea al perceptor de
manera eficaz. (retoricas, 2009). En espafiol hay mas de 100 figuras retoricas, estas figuras se

clasifican en ciertas categorias. (Profesor en linea, 2015)

1. Figuras fonéticas o de repeticién: La aliteracién, anafora, anadiplosis, concatenacién,
epanadiplosis, epifora, el paralelismo, pleonasmo, polipote, la paranomasia, el polisindeton vy la

reduplicacion.

2. Figuras de significacion: prosopografia, etopeya, retrato, topografia, exclamacion,
interrogacion. Apostrofe, hipérbole, prosopopeya, simil, antitesis, oximoron, paradoja, litotes,

gradacion, ironia, simil, cadencia.

3. Figuras de acumulacién: enumeracion, epifrasis, epitelo.

4. Figuras de posicion: Hiperbaton, anastrofe, tmesis.

5. Figuras légicas: Antitesis, cohabitacion, paradoja, oximoron.

6. Figuras de ficcion: Personificacion, sermocinatio, idolopeya, subiectio, percontantio.

Estructura discursiva y narrativa segun Gerard Gennette

“Gerard Gennette, tedrico francés en literatura y poética, fue uno de los principales creadores de

la narratologia™ (narrativa006, 2013), concibe al relato en tres categorias diferentes.
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Primera triada:

1) Relato: Es la materializacion de la historia lo que el autor quiere dar a conocer de forma
oral o escrita, en otras palabras es lo que conocemos como el texto narrativo y como el
significante.

2) Historia: Es el conjunto de sucesos o acontecimientos presentados en orden logico-
cronoldgico. La historia es un concepto y vendria siendo significado o contenido
narrativo. (narrativa006, 2013)

3) Narracion: En este caso se maneja como la forma verbal que trasforma y cambia a la

historia en relato, por este motivo la historia y la narracion dependen del relato.
Genette nombra tres aspectos del relato.
Segunda triada:

1) Tiempo: Es la relacion que hay entre el relato y la historia.

2) Modo: Dice Genette “son las formas y grados de representacion mimética”,
(narrativa006, 2013) quiere decir las formas en las que se representa la narrativa y que
hay una relacion entre la narracion Yy el relato.

3) Voz: Relacion entre la accion verbal y el sujeto que realiza la accién, este caso se habla

de un narrador y un destinatario.

Relacion de las dos triadas:

e El tiempo y modo se relaciona con Historia y relato.

e Lavoz serelaciona entre: narracién/relato y narracién/historia.
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Genette menciona la dualidad temporal que se divide en dos:

e Tiempo de la historia: El tiempo del significado (narrativa006, 2013)

e Tiempo del discurso: El tiempo del significante (narrativa006, 2013)(tiempo de lectura)

Despues de a ver entendido los conceptos anteriores se pueden comprender con facilidad los

siguientes factores expuestos en una tercera triada:

1) Orden: Orden de la cadena de hechos o acontecimientos
2) Duracion: Duracion en la que se relatan los sucesos o acontecimientos

3) Frecuencia: Numero de repeticiones de un suceso en la historia y veces que es contado en

el relato.

Mensaje denotativo y mensaje connotativo

Podemos inferir que las palabras o imagenes pueden detener un doble significado,
teniendo en cuenta la intencion que tenga el emisor y como las empleemos, por esta razén

hablamos de denotacion y connotacion:

Denotativo: es el significado real de la imagen o palabra, esta se entiende igual en toda una

comunidad lingtiistica y su significado se encuentra en el diccionario.
Ejemplo:

Playa: “Ribera del mar o de un rio grande, formada de arenales en superficie casi plana”

(espafiola, 2017)



Teniendo en cuenta lo anterior se dice que el mensaje denotativo son los elementos
explicitos de la imagen y la lectura literal de la misma, aqui se entiende claramente lo que el

anunciante quiere decir.

Ejemplo: Este esun anuncio con un mensaje denotativo, es un mensaje literal, donde a simple

vista se vende un néctar sabor manzana y el mensaje es captado de forma explicita.

Agencia bridger Conway (2015).llustracion publicidad petit néctar packs. [Figura10]. Recuperado de:
http://www.bridgerconway.com/work/petit-nectar-packs

Connotativo: este es un significado subjetivo, depende del contexto y no se encuentra

determinado.
Ejemplo:

Playa: Lugar perfecto para pasar las vacaciones, lugar tranquilo, etc.
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Teniendo en cuenta lo anterior se dice que el mensaje connotativo se entiende como los
elementos externos de la imagen, se realiza una lectura profunda en la que se analizan los

mensajes no explicitos.

Ejemplo: Aqui se vende el mismo producto de una manera diferente, en este anuncio el mensaje

es connotativo Yy se analiza de manera diferente y profunda.

[Fotografiade Celeste Martearenal]. (Publicidad Petit. N/A).The world’s best photos. Flickr.
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Marco conceptual

Semiologia

Cienciaque estudialossignosylossimbolos enel diariovivirdel serhumano. Se manejacomosifuera

sinénimo de la semidtica, sin embargo, muchos autores tienen definiciones totalmente distintas.

Figuras retoricas

Son apoyosy mecanismos que ayudan acrear estéticaen el lenguaje, hace surgiroriginalidad y
belleza paraobtenerun excelente efectoy captar la atencién del receptor del mensaje. Hay mas de 70

figuras retoricas, claro esta, unas mas utilizadas que otras.

Signos

Al hablarde signo hablamos de un elemento, en este caso al referirnos al signo lingliistico, se
hablade una serie de elementos que son percibidos en unarealidad, pueden serpercibidos porlos

sentidos.

Un signo puede serrepresentacion de cualquier lenguaje humanoy simbolo que lo represente.

Son vistosy reconocidos en el diario vivir.

Simbolos

Es unaimagen que representade unauotra maneraunaideao un concepto. El simboloalser
un elemento visual, entabla unarelacién convencional y al ser convencional significa que es algo creado

por un grupo de personas. La finalidad del simbolo, es también hacer mas fécil larepresentacién de algo.
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Significado

Es laideaque todostienen de maneramental sobre algo, esel conceptoque sevieneala

cabezaal escuchary pensaralgin elemento en especifico. Estaidea es creada de manera convencional.

Significante

Es la formamaterial que se tiene sobre algo, lo que desde pequeiio haaprendido areconocer
soloal escucharsu nombre y que la cabezaimagina de manera automatica cuando se nombra algun

signo o simbolo.

Linguistica

Es la disciplinaque estudia el lenguaje, ademas explicalas diversas normasy leyes que
mantienenlalenguay el hablaenun correcto uso. La lingliistica modernafue influenciada porel curso

de linglisticageneral de Ferdinand de Saussure.

Connotacion

Son las multiplesinterpretaciones que se le pueden brindarauna palabra, accién, elemento,
etc. Es cuando el lenguaje vamas alld de una solo interpretacién lgica. Se puede decir que la
connotacionescomo la segundaideaosegundosignificado que tieneotra personasegunalguna

palabra, accién o idea.

Denotacion

Es lo que realmente significa una palabra, accion, elemento, etc. A diferenciade la connotacién,
la denotacionimplicasolamente unsignificado, que en este caso, seria el significado real de lo que el

emisor quiere comunicar.
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Diacronia

Al hablarde diacroniase hablan de hechos que suceden através del tiempo. Fenédmenos que
son estudiados de manera evolutivahacen que se vincule con ladiacronia, con el fin que se estudie alo

largo del tiempo.

Sincronia

Al hablarde sincroniaa diferencia de ladiacroniase hablaen un momento del tiempo en especifico, en

este caso, se estudianfendmenos en unafecha especifica.
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ANexos

Los anexos presentados a continuacion se encuentran en una carpeta para una mejor
visualizacion.

» Video presentacion de la asignatura:

» Video para la clase: El concepto de la semiologia segin Saussure

Y EEECC
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» Video para la clase: El concepto de la semiologia segin Pierce

Charles Sanders Peirce

» Video para la clase: El concepto de la semiologia segun Eco
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> Video para la clase: El concepto de la semiologia segin Barthes
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» Video y documento de la actividad tema: codificacién del mensaje.

/ UNIVERSIDAD

=aECCI

Farrato ] Estilos
“g'_i UNIVERSIDAD
Nombre: Codigo:

Actividad 1

Teniendo presente lo explicado en clase, relacione las siguientes imagenes y comerciales
publicitarios expuestos en el video, teniendo en cuanta la codificacion del lenguaje v su uso en la
publicidad, diga coales fueron los codigos v 1a manera que utilizo el anunciante en cada uno.

Imagenes:

1

2

3.




» Actividad figuras retoricas

Actividad fizsuraz retoricas

Esta actividad fisne comoe ohjetive gue los estudiantes apliquan los conccimientos visto
durante la claze de figuras retoricaz en la publicidad, v demuestren zu creatividad e
mgento trabajando en equipo.

Para dar imicio 3 esta actividad el docente encarzado debe dividir 2 sus estudiantes de
manerz que se logre una busna convivencia ¥ buen frzbajo en equipo; consta de 3
nivelss tentendo en cuenta que en cada unc deben cumplir con varios requisitos para

pasar al sigmanta:

1 Nivel: En esta nivel los estudiantes deben zacar a flote toda su creafividad v trabajar

en equipo para gque los resultados zean triunfio da pasar al siguente nival

El docenta deberd escoger una marca de un preducts o servicio con la gque los equipos
trabajaran durants este nivel, deberdn realizar una pieza publicitaria teniendo en cuanta
1 figuras retorica sscogidz por el sgupo. Esta pieza deberi zer realizada en alzun
programz de edicion durante un flempe determmado por el decente. Segin lo dicho
anteriorments =1 el equipo cumple v szbe explicar con claridad lo realizado podran pasar

con satisfaceion al sipulente nival.

2 Nivel: En este nivel loz sstudiantes tendram la opecion de escoper laz plezas

publicitariaz goe mas llamen su atencion en cuanto a figuras retoricas whlizadas.

El docente dara una lista de 3 fizuras retoricaz com las guoe los estudiantes deberan
realizar un portafolic utihizande una pieza publicitana que reprezente muy bien cada
figura ¥ explique brevementes lo que quisre decir la marca en =u publicidad, agui == vale
selsceionar las mareas a gusto d=l equipe. Sezin lo dicho anferiorments =i el aquipo |

cumple v zabe explicar con claridad, podran pasar con =atisfaceion al siguients nrvel.

3 Nivel: En esta mivel los sstudiantes tendran lz posibilidad de trabajar su creatrvidad
sobre ofra pieza va creada, deberan escoger de su portafolic una pieza publicrtaria de =u

agrado ¥ utilizar una figura retorica adicional a las que esta va presente.
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> Actividad Tema estructura discursivas y narrativa segin Gerard Gennette

Foro tema: la estroctora dizenrsiva y narrativa segin Gerard Cennette

El primer pasc para un buen foro ez escoger el moderador, quisn s el encargado de llevar
nota de los apuntes importantes socializados en el foro ¥ un secretario que lleve ol iempo de
rezpuesta para la: preguntas v opinionss de cada uno.

Despuss de seleccionar estoz dos participantes dal fore, el docante proceds a sxplicar 2l tema
central del foro, an este cazo: La estructura diseursziva v narrativa segun Gerard Gannette.
Soeializa los tiempos correspondiantes, solicita a los alumnos ser azpacificos v objetivos con
las respuestas para cada preguntz v presenta por ultime al modserador v secretario.

El docente encarzado comenzara con un relato que lo hayz marcado de manera sentimental,
perzonal o sobre alsuien que conozea. El ralato tendria: Un orden, una duracion v una
frecuencia. Segin, lo explicado an al tema de la estructura discursiva v nammativa de Gerard
Grennatta.

Despugs que el docente finalice el relato, debe nombrar a sus estudiantes la siguwiente
pregunta:
1. Qs sucaderia =i en el momente de contar el relato anterior cambiara el orden de

algtin acontecimianto” Segure no ocurriria mucho ;Verdad?

Agui, ze dabe generar la mteraceion con loz estudiante:, despuds, =e invita 2 un estudiante
gue cuenta un relato. Al finalizar ze realiza |z sagunda pragunta:

2. ;Esz importante nombrar la duracion en este ralato? 21 no =2 nombra no ocurre nada
:Verdad?
Puaden haber otras preguntas en 2]l momento que los estudiantes va no =& sncuentren activos
en la participacion, como laz sigmentas:
3. Al contar una historia jse cuoenta ds 1gual manera como un relato ¥ como una
narracion’

4. ;51 laz historias son contadasz ds manera muy rapida ze entiends de la mizma formaT?

Ln

:Cada persona puade contar al misme relato, historia o narracion de la misma manera
o de manera difsranta?

Se Analiza dando un rezumen de los aspectos mas importantss que s= ohtuvieron con =l
foro, v ze realizan conclusiones.
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» Actividad en casa recomendaciéon Gerard Gennette

SSECCI

Fecomendacion actividad en casa clase de Gerard

La siguiente actividad consta de dos pelienlas recomendadas para ver en casa v ser
socializadas en clase, la historia de las dos peliculas cuentan con tiempe, duracion de cada

hecho v un orden cronelégico, justo v entendible para aclarar alguna duda respecto al tema.

Pelicula N® 1 Maléfica

Sinopsis

Maléfica es una bellisima joven con un corazén pure v unas asombrosas alas negras. Crace
en un entorno 1dilico, un apacible reino en el bosque, hasta que un dia un ejéreito de
mrvasores humanes amenaza la armonia del pate. hMaléfica se erige en la temible protectora

de su reino, pero al final es objeto de una despiadada traicién que endurecera su corazén

hasta convertirlo en piedra. (Fuente: E cartelera)

Pelicula N° 2 UP “Una aventora de altura™

Sinopsis

Carl es un vendedor de globos que, a sus 78 afios, ha conseguido el suefio de su vida:
Enganchar miles de globos a su casa v salir volande mumbo a Amérnica del Sur. Pero, ima
vez en el aire, descubre que la mayor pesadilla de su vida s2 ha embarcado junto a él:

Fausell, un explorador de 8 afios con un optimizmo a prusha de bombas. (Fuente: Paxinas
Galegas)
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> Actividad denotacion y connotacién

9SS ECCI

En esta actividad la idea es que el docente tome distintos tipos de ejemplos donde puede
mostrar claramente la connotacion y la denotacion en el mensaje, para eso se escogleron
2 canciones, 3 comerciales v distintas pilezas impresas, también se recomendaran 2
peliculas, segin , el gusto del docente.

Actividad connotacién y denotacion

Para comenzar, el docente imiciara con las canciones, esta es una buena explicacion,
debido a que la misica, hace que la persona naturalmente se relaje y preste atencion.

La idea es que los docentes le pidan a los estudiantes que escuchen muy bien la letra de
cadauna de las canciones y antes de que cada una termine el docente tendra que pavsarlas
y pedirles a los estudiantes que la describan y comenten entre todos: ;De quién habla el
cantante? Y él ; Como describe a ese alguien?

Después el profesor reproducira de nuevo la Gltima parte de la cancion y alli los
estudiantes encontraran la respuesta.

Para mayor entendimiento, la letra de las canciones estin a continuacion, y la parte
subrayada de rojo es lo que le da el cambio repentino a toda la caneidn, claro estd, los
estudiantes no deben saber el titulo, porque en el titulo esta la respuesta.

Cancién: Mi novia se me esti poniendo vieja- Ricardo Arjona

Ella es mi novia desde que me acuerdo
Amor del bueno desde que la vi
Yo va tenia un espacio en mi cuaderno
Para pintar su nombre y presumir

Me quiso cuando al borde de la meta
Llegué penutltimo en la maraton
Me quiere de insensible o de poeta
De genio, de ministro o de bufon

Mi novia se me estd pontendo vieja
Y le esta costando un poco caminar
Tres meses sin venir y ella en bandeja

Le sirve otro café para su amoé

Mi novia se me estd poniendo vigja

Y yo que me empezaba a enamorar
Del peso de las cosas que aconseja
De su don universal de perdonar-

Ella es mi novia y no anda con chantajes
Ni pone reglas de fidelidad
Me ha alcahueteado a cada personaje
Sin importarle la exclusividad

Me quiere 1gual s1 voy de guerrillero
O gano el premio Nobel de la paz
Le da 1gual s1 voy de 1ltimo o primero
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Conclusiones

En el desarrollo de este trabajo se puede concluir que los temas a desarrollar en la clase
Semiologia y Retorica Publicitaria son de gran importancia en la carrera Mercadeo y Publicidad
y por este motivo es importante el buen desarrollo de cada uno de los conceptos que esta maneja,
y gue su comprension sea sencilla e interesante para cada uno de los estudiantes en el trascurso
de esta, de igual manera se pudo concluir que cada uno de los temas a implementar en la clase
tienen buen soporte para la realizacién de material interactivo, audiovisual e innovador; temas
con los que se pudo trabajar después de una investigacion afondo y estudio de cada uno de ellos
para poder realizar actividades interesantes y diferentes que logren captar la atencion en su

desarrollo y que igual mente se obtenga un aprendizaje adecuado.

En el desarrollo de la investigacion también se logré concluir que los recursos y
materiales didacticos son fundamentales para el enriquecimiento del proceso de ensefianza y
aprendizaje de los alumnos; estas actividades que en su creacion y desarrollo no tiene un alto
grado de dificulta pero que a su vez logran que los alumnos aprendan mdlktiples conocimientos y
logran consolidar conceptos en la mente mucho mas rapido que otros métodos utilizados y que

muchas veces suelen ser de poco agrado para el estudiante.

Teniendo la experiencia como estudiantes de esta carrera y esta materia es importante
tener presente que si es fundamental el desarrollo de esta clase de una forma dinamica y que los
conceptos sean explicados de tal manera que se comprendan con facilidad con apoyo adicional

de otros materiales y actividades.
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