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RESUMEN

Mirame es una empresa enfocada en la inclusién infantil especificamente para
personas con una discapacidad visual, este proyecto se enfoca en ayudar a los nifios por
medio de sus prendas de vestir para que puedan identificar la prenda y que de la misma
manera interactuar con su ropa de manera didactica por medio de diferentes acabados
textiles como lo son los bordados, diferentes texturas e insumos. El principal objetivo de la
marca Mirame es suplir las necesidades de este mercado poco observado por la industria
de la moda, los nifios son nuestro principal motor por lo que la marca busca generar
conciencia de su condicién y ayudarles a tener una mejor calidad de vida al momento del
vestirse, logrando tener independencia a la hora de elegir sus prendas, tener el
conocimiento de que estan usando, el por qué, y con lo que se sientan mas cémodos; con
ello los nifios aprenden sobre materiales e insumos, exploran las diversas texturas que
puede conformar cada prenda y se divierten disfrutando de su infancia.

Palabras clave: niiios, discapacidad, textura, independencia, sistema locomotor



ABSTRACT

Mirame is a company focused on children's inclusion specifically for people with a
visual disability, this project focuses on helping children through their clothing so that they
can identify the garment and in the same way interact with their clothing didactic way
through different textile finishes such as embroidery, different textures and supplies. The
main objective of the Mirame brand is to meet the needs of this market that is little
observed by the fashion industry. Children are our main driver, which is why the brand
seeks to raise awareness of their condition and help them have a better quality of life by
dressing time, achieving independence when choosing their clothes, being aware of what
they are wearing, why, and what they feel most comfortable with; With this, children
learn about materials and supplies, explore the different textures that each garment can
make up and have fun.

Key words: Kids, disability, texture, independence, locomotor system



INTRODUCCION

Este emprendimiento se dirige al mercado infantil de nifios invidentes con minima
o alta condicidn visual; su principal objetivo es suplir la necesidad de vestir a esta
comunidad sin requerir la ayuda de una persona externa, para que logren reconocer las
distintas texturas por medio de ejercicios ludicos a través de sus prendas de vestir. Por
medio de diferentes materiales se ayudara a que los nifios tengan un desarrollo cognitivo
mas amplio y veloz, por lo que la marca Mirame ha propuesto distintas prendas didacticas
y con temadticas, las cuales les ensefian a los nifios a diferenciar y conocer sus prendas,
formando asi en los niflos independencia a la hora de vestir, adicionalmente contaran con
cualidades aromaticas y tdctiles en la etiqueta en el momento de la compra, por lo que le
serd mas facil el identificar la ropa y vivir una experiencia divertida junto a los clientes.
(cartagena, 2021)por lo que las habilidades de los nifios se potencializaran al obtener
informacién presentadas con texturas, relieve o materiales con los que hayan
experimentado en su vida.

Los padres deberan fomentar la exploracion de los nifios en el entorno y asi activar
su actividad motriz por medio del juego y actividades ludicas. Cuando se tiene una
discapacidad visual el desarrollo humano lo compensa con otros sentidos: tacto, audicion
y olfato, principalmente, por lo que las prendas de look at me tendran una variedad de
materiales y juegos que ayudara a desarrollar los procesos motrices, cognitivos y
perceptivos de los nifios, impidiendo las limitaciones por la falta de exploracién directa o
externa de objetos, solucionando los problemas de movilidad y fomentando el uso del
desarrollo tactil.

El principal objetivo de la marca Mirame es satisfacer las necesidades de un
mercado que es existente y poco observado por el mercado de la moda, los nifios son
nuestro principal motor por lo que la marca busca generar conciencia de su condicién y
ayudarles a tener una mejor calidad de vida al momento del vestirse, logrando tener
independencia a la hora de elegir sus prendas, tener el conocimiento de que estdn
usando, el por qué, y con lo que se sientan mds cdmodos; con ello los nifos aprenden
sobre materiales e insumos, exploran las diversas texturas que puede conformar cada
prenda y se divierten disfrutando de su infancia.



| PROCESO DE INVESTIGACION

1. Planteamiento del problema

Mirame detecta diferentes problemas en el mercado de ropa para nifios invidentes
gue desean aprender a diferenciar su ropa y tener independencia al momento de elegir
sus prendas no tienen las herramientas adecuadas para adquirir recordacion y diferentes
habilidades al momento de vestirse, esto se debe a que los nifios con esta condicién
perciben de manera distinta el mundo que los rodea, debido a que la informacidn que
ellos reciben es consecutiva y fragmentada por lo que su camino de aprendizaje es
diferente y puede ser mas largo o mas lento pero el resultado final debe ser el mismo que
el resultado que obtiene un nifio con su visién normal.



PROBLEMAS

Vestimenta no apta para las 01
funciones que requieren los

nifos en formacion. I ’

PASO

0 En al mercade hay poco
contrastes de materiales e

insurmos, el cual dificulta el
O I aprendizaje de los infantes

PASO

Falta de estimulacion 03

psicomotriz por parte de los
madres.

Imagenl. 1

Fuente: Autoria propia (Maria Fernanda Castillo y Paula Camila Garcia)

1.1.1Formulacién del Problema

¢Es didactica la implementacion de lenguaje inclusivo en la ropa infantil para nifios
con discapacidad visual?

éNuestra solucion?

Como solucién la marca Mirame presentara una coleccion de prendas de vestir de linea
infantil compuesta por chaquetas de 2 a 5 afios, los cuales se realizaran con materiales que
estimulen los sentidos del nifio, con sus respectivas etiquetas aromatizadas, para asi lograr
asimilar una paleta de color y que estos puedan identificar el color a través del olor sin necesidad
de verlo, lo que ayudara a describir los diferentes vestuarios que usara cada nifio con el fin de
ayudar la parte cognitiva de los infantes, y que estos logren entender y reconocer de forma
divertida y didactica que llevan puesto y que texturas tienen sus respectivas prendas, se busca
mejorar la calidad de vida de los nifios para que tengan libertad y capacidad al momento de usar
ropa, por lo que los productos de Mirame ayudaran al usuario a tener una guia en su prenda para
desarrollar la habilidad de vestirse correctamente.



Incentivar la estimulacién temprana es de vital importancia ya que por medio de esta los
nifios desarrollan diferentes capacidades y habilidades, por medio de la exploracién diaria en la
vida de los niflos es importante incentivar los diferentes sentidos y mejorar el area motriz,
psicosocial, cognitivo, lo que les ayudara a explotar al maximo su potencial e independencia en
actos basicos, en el caso de los nifios con discapacidad visual, estimularle los demas sentidos los
ayuda a desarrollar una mayor habilidad para comunicarse y relacionarse con otras personas.

1.1.2 Justificacién

Este emprendimiento nace a través de la investigacion de una realidad como es la falta de
vision, al indagar sobre las diferentes personas con alguna condicidn visual, se identifica un
problema en el mercado de la ropa para esta poblacidn ya que son muy pocas las marcas que a
nivel nacional que ayudan a satisfacer las necesidades de este nicho de mercado y la mayoria son
para adultos y prendas comerciales. Cuando se descubre que en Bogotd Colombia no hay un
producto que supla las necesidades de los nifios con esta condicidn, se decide crear Mirame una
marca que se enfoque en generar una experiencia agradable por medio de las prendas de vestir
que son disefiadas especialmente para interactuar con los nifos por medio de diversas texturas y
herramientas diddcticas las cuales brindaran independencia al momento de vestirse por medio de
vivencias ludicas.

Alvaro Camacho abuelo de la estudiante Paula Camila Garcia tiene 72 afios de edad y esta
diagnosticado con retinitis pigmentosa la cual le impide ver. El sefior Alvaro Camacho lleva ciego
aproximadamente 25 afios, su tipo de ceguera le permite ver bultos pero no logra distinguir
ninguna forma, con el pasar de los afios se notaba que el sefior Alvaro solia colocarse las camisas
al revés o ropa en mal estado esto se debe a que al no desarrollar bien su tacto por medio de
diferentes texturas en muchas ocasiones no logra vestirse adecuadamente, al momento de
informarle esto se molestaba demasiado, debido a esto se vuelve necesario buscar una forma en
la que él y cualquier personan adulto o nifio que cuente con esta condicion tenga independencia al
momento de vestirse.

La Unicef, afirma que los nifios tienen un mejor aprendizaje mientras juegan y explorar, ya
que ellos imitan su realidad por medio del juego, lo cual es mas facil para ellos entender y
memorizar el entorno que los rodean, por lo que esto ayuda a que los nifios se vayan
desarrollando en distintos ambitos como lo social, emocional e intelectualmente dependiendo de
los estimulos que vivan. Los nifios necesitan vivir nuevas experiencias para fortalecer su parte
cognitiva ya que mientras van jugando pueden aprender un sinfin de cosas mientras desarrollan
sus diferentes sentidos los cuales los van a ayudar a ser mas independiente y a tener un
conocimiento de las prendas de vestir que usan.

A continuacidn, vamos a destacar diferentes aspectos los cuales influyen en el aprendizaje
de un nifio en esta condicidn:



Desarrollo motor: Usualmente los nifios invidentes tienen una carencia motora debido a
gue algunos no gatean y no reciben la estimulacidn necesaria de su sentido visual para tener la
confianza que se requiere para cultivar la actividad motora. (cartagena, 2021)

Desarrollo cognitivo: La limitacidn cognitiva se debe a las limitaciones por falta de
exploracién directa y retrasos en su a habilidad motora ya que al no estimular esta la recepcion de
informaciéon es mucho mds lenta, esto también se debe al desconocimiento de como estimular
nifios en esta condicidn. (cartagena, 2021)

Desarrollo del lenguaje: Se caracteriza por presentar retrasos en la comprensién del
significado de las palabras, sobretodo en elementos de ubicacién como arriba, abajo, alado,
dentro o afuera. Los nifios ciegos suelen desarrollar en un mayor porcentaje la ecolalia como canal
de comunicacion, presentan ausencia del lenguaje no verbal. (cartagena, 2021)

Desarrollo afectivo: un nifio ciego tiene las mismas necesidades afectivas que cualquier
nifio sin embargo la manera de satisfacerlas requiere un conocimiento especial y una atencién
constante ya que este depende de las actitudes de la familia al potenciarlo como un ser humano e
independiente, por lo cual es necesario potenciar el desarrollo tactil y oral asi genera confianza en
si mismo. (cartagena, 2021)

Si se estimulan adecuadamente los sentidos de los nifios tendran una mayor sensibilidad y
capacidad de aprendizaje, con ayuda de una prenda didactica puede ser mas facil y rapido el
proceso de asociar texturas con elemento de su vida cotidiana como lo son las prendas de vestir.

2. OBIJETIVOS

1.2.1 Objetivo General

a) Crear prendas de vestir que contengan un disefio técnico social, adecuandolas a las
necesidades de nifios invidentes, especificamente a quienes se encuentran en etapa de desarrollo
y crecimiento, teniendo elementos claves como el tacto, aromas y disefios, los cuales pueden ser
facilmente reconocidos, generando un aprendizaje y desarrollo de sus sentidos.

1.2.2 Objetivos Especificos



a) Elaborar prendas con disefios funcionales y divertidos que sean didacticas e interactivas

para los nifos.

b) Crear una paleta de colores por medio de los aromas para que los nifios puedan tener un
acercamiento al color que estan vistiendo.

c) Implementar distintas intervenciones textiles a las prendas, para una mayor cantidad de
texturas y valor agregado al producto

3. ANTECEDENTES

Inicialmente Mirame empez6 como LOOK AT ME, la cual era enfocada en adultos
hasta que en la investigacién realizada se encuentra una falencia amplia en la ropa infantil
para nifios con discapacidad visual, por lo cual se decide realizar ropa infantil con
herramientas que le permitan a los nifios identificar texturas de una manera didactica y de
esta manera ayudarlos a ser un poco mas independientes.

Il DISENO METODOLOGICO

4. Hipoétesis
Mirame crea nuevas prendas didacticas las cuales ayudan a los nifios con
discapacidad visual a reconocer la ropa y a adquirir independencia al momento de
vestirse.



5. Variables
Todos los disefios de mirame cuentan con diferentes materiales en contraste para ayudar
el desarrollo del sistema locomotor en los nifios con discapacidad visual.

6. Herramientas de comprobacion

2.6.1 Encuestas

Se realizaron 10 encuestas para saber el nicho de mercado que espera de nuestros productos
y que les podria ayudar a tener independencia a la hora de vestirse que también sea de una
manera didactica.

iCudles son las prendas de vestir prefiere usar tu hij@ ?

10 respuestas

Jeans, camisas y chaguetas en general todo

buzos anchos y pantalones cémodos

chaquetas, sudaderas, camisetas

sudaderas, pantalones suaves en dril, camisetas, chaquetas livianas
La mayoria excepto jeans apretados o prendas pesadas

todas en general

sacos y buzos

Camisetas jeans y chaquetas

sudaderas



2.;Sabes lenguaje Braile? |D Copiar

10 respuestas

® Si

@ Sipero no lo manejo bien

@ No

3.;Cada cuanto vas con tu hij@ al instituto para ciegos? |D Copiar

10 respuestas

@ Entre 1y 2 veces al mes
@ Enire 3y 5 veces al mes
@ Mas de 6 veces

4.; Te gustaria que tu hij@ pueda aprender a diferenciar prendas de vestir de manera |D Copiar
divertida y didactica?

10 respuestas

® si
® No




5.;donde compras frecuentemente la ropa a tu hijo? |D Copiar

9 respuestas

@ centros comerciales
@ tiendas de ropa
@ paginas web

6.¢;Para ti son importantes las texturas en el aprendizaje para las personas ||_:| Copiar
invidentes?

10 respuestas

®si
® No

7.;Que tipo de texturas son mas faciles de identificar en las prendas de vestir?

10 respuestas

Las que tienen un relieve pronunciado

texturas suaves, afelpadas, con relieves, lisas

texturas con realce, con mufiecos estampados o bordados.

ropa con diferentes detalles en la ropa y combinadas con diferentes telas

hay muchas texturas con las que los nifios interactdan pero principalmente las texturas suaves
texturas pesadas, peluches, lisas

la mayoria de texturas con relieves o densidad

Jean y peluches

ropa acanaladas, pespuntes, estampados, bordados



9.;Como seria la prenda ideal para los ninos invidentes?

10 respuestas

Con texturas diferentes

una prenda con distintas texturas, sencilla y comoda para los nifios, que logre ser facil de identificar por su
funcién y principalmente que logre ser funcional.

prendas sencillas y faciles de colocar para que los nifios se sientan cédmodos y libres cuando jueguen o
salgan a la calle.

Ropa con la que los nifios se puedan sentir comodos, no les genere picazén o irritacion y que puedan jugar
con ellay se sientan libres.
Ademas que sea sencilla para colocar y pueda ser usada en distintas ocasiones de uso.

con diferentes estilos y disefios para que los nifios vayan aprendiendo a usar todo tipo de prenda

una prenda con variedad de detalles, con bolsillos o botones para que los nifios lo logren reconocerlo mas
facil, con disefios de infantiles o de animalitos y no les genere comezén.

cémoda, sencilla de poner, con variedad de uso

Una en la cual se describiera como luce
con mucha textura para que los nifios aprenda a diferenciar mas facil las prendas una de otras

que no genere alergias y que sea comoda y funcional para ellos



10.;Te gustaria que las prendas creadas por la marca MIREMAE sean funcionales
tanto en técnico como estético?

9 respuestas

® s
® No

0 Me es indiferente

11.:Te gustaria que las prendas lleven un olor en especifico el cual haga alusion a
los colores de la prenda?

10 respuestas

®si
® No
© Tal vez

|D Copiar

|D Copiar



2.6.2 Entrevista con PATRICIA MONTOYA INCI 18/06/21

Se contactd con el INCI para tener una perspectiva clara de lo que se necesita para este nicho
de mercado y Patricia Montoya quien es pieza clave para el instituto brindo su conocimiento para
saber si se tenian los aspectos principales cubiertos y que los nifios puedan aprovechar al maximo
cada prenda y sus diferentes herramientas didacticas, con ella se pudo concluir que LOOK AT ME
tiene una visién clara de lo que se necesita para ayudar a los nifos a adquirir independencia y
aprender sobre sus prendas de vestir, realizar este proceso por medio de herramientas didacticas
ayuda a que los nifios se motiven diariamente a interactuar con sus prendas y de esta manera van
adquiriendo recordacion de estas ya que se estd estimulando constantemente el sentido del tacto.

Entrevista:
A:éiQué tipo de prendas usan con mas frecuencia los invidentes?

B:Estas personas usan cualquier tipo de prenda, segun su personalidad, preferencia y comunidad.
A:¢Es necesario implementar el lenguaje braille en sus prendas?

B:No, no es necesario ya que las personas invidentes logran identificar sus prendes por medio de
botones, cremalleras, texturas y cortes, y se guian con la etiqueta en la parte posterior para saber
el derecho y revés de la tela.

A:éComo identifican los colores las personas u nifos invidentes?

B:Por medio de terceros o por aplicaciones se les dice que colores son las prendas que van a
comprar.

A:éiQué tan dificil es el vestir para estas personas?

B:Algunas prendas se les dificulta mas que otras, ya que en el mercado la gran mayoria de
vestimenta son bdsicas y no logran ser identificadas por su falta de distintas texturas o disefios,
por lo que muchas veces los invidentes solo logran entender la vestimenta por medio de la
marquilla.

A:¢éCree usted que seria de ayuda manejar prendas aromatizadas para la ayuda de identificacidn
de colores para estas personas?

B:Es interesante la propuesta y podria de ser gran ayuda para las personas invidentes el poder
entender sobre los colores de una manera diferente y explotando sus otros sentidos como el
olfato.

A:iQué opina sobre las ayudas diddcticas para los nifios?

B:Para los nifios es vital algo con lo que se pueda interactuar, ya que estan en una etapa en la que
deben cultivar sus sentidos, teniendo en cuenta la condiciéon que tienen los nifios es importante
que se proponga algo interactivo y con texturas para que ellos encuentren interesante conocer las
prendas y el como ponérselas de manera independiente.

¢Qué opina de las diferentes texturas para ayudar al reconocimiento de sus prendas?



En mi opinion es una buena forma de darles a conocer lo que tienen puesto y al jugar con ella todo
el dia llegan a tener una recordacion de las respectivas prendas.

7. Andlisis de resultados

Segun las madres encuestadas y la entrevista con Patricia Montoya funcionaria del INCI se
puede concluir que para los niflos que cuentan con esta discapacidad es de gran ayuda
realizar prendas con diferentes texturas y que sean didacticas para ellos ya que de esta
manera se estimulan diferentes sistemas en los nifios.

Il CONCEPTO DE NEGOCIO

8. Idea de negocio

Mirame es una empresa inclusiva la cual vela por suplir las necesidades de los
nifios que tienen discapacidad visual inicialmente se enfocara en la produccién de
chaquetas diddcticas y texturizadas para ayudar a que los nifios tengan una mayor
independencia y se diviertan interactuando con las prendas

9. Caracterizacion del Grupo objetivo

Niflos y nifias entre los 2 a 5 afios de edad los cuales estdn en una etapa de aprendizaje altay
esto les permite absorber conocimiento de su entorno y todo lo que los rodea, son infantes que
estan constantemente supervisados por sus padres, curiosos, les gusta explorar e identificar
distintas texturas con cada nuevo hallazgo.

Cliente

Los clientes de la marca Mirame son los padres de familia de los nifios que portaran las
prendas de vestir, estos padres son amorosos, protectores y entregados a sus hijos debido a esto
siempre buscan prendas que brinden calidad, comodidad, versatilidad y que se acomoden a las
necesidades de sus hijos para puedan sentirse seguros de lo que estdn portando, adicional a esto
buscan prendas que puedan ser multifuncionales para poder crear looks en sus hijos para distintas
ocasiones de uso.

Usuario

Los consumidores son nifios invidentes de 4 a 8 afios los cuales buscan aprender cémo vestirse
y diferenciar sus prendas, les gusta divertirse y jugar mientras aprenden de forma interactiva,
disfrutan sentir los pequefios detalles de la vida, como: Olores, sabores o jugar y explorar el



mundo y sus diversos escenarios. Los usuarios estan ubicados en Bogota — Colombia, conocida por
su clima frio, el cual oscila entre los 5y 19 °C, con una media anual de 13 °C (macro, 2021)
cualquier persona puede obtener uno de nuestros productos ya que Mirame esta enfocado para
todo tipo de publico, sin importar su nivel socioecondmico, nacionalidad o diferentes gustos que
pueda tener cualquiera de nuestros clientes.

10. Ubicacion del negocio

Mirame se encuentra localizada en Bogotd, Colombia en la localidad de Antonio Narifio en
el barrio Eduardo frey, cuenta con una planta de produccion de corte, bordado, acabados,
empaque y distribucion.

11.Impacto social ambiental

Mirame se caracteriza por ser una empresa enfocada al servicio ya que ayuda a construir
independencia y ayuda en el desarrollo locomotor de nifios con discapacidad visual al enfocarnos
en este mercado le estamos haciendo ver a todos que esta poblacién existe y que merece lo
mismo que cualquier otro nifio.

Ambientalmente mirame es una empresa comprometida con el medio ambiente por lo cual esta
comprometida a dar un manejo adecuado de los desperdicios de diferentes materiales y donando
a empresas que manejen el reciclaje de telas para realizar nuevas.

12.Factor diferenciador e innovador

Innovacion en Procesos: Se realizard un proceso quimico, inyeccidon de aroma en materia
prima y etiqueta, el cual generara un olor especifico que indicara el color en el conjunto. Se incluye
proceso textil en bordado y corte en laser ubicados en el delantero y posterior de la chaqueta,
sobre el disefio de un animal en especifico cortado en aplique con pedreria y textura, el delantero
ira bordado con las caracteristicas del animal y para ser mejor identificado y en las maquillas serdn
bordadas con el nombre y talla del conjunto.

Innovacion en Producto: Los productos elaborados por Mirame son disefios ludicos, con un
enfoque social ya que estos estan disefiados pensando en las necesidades de los nifios invidentes y
como instruirlos a la hora de vestirse.

Innovacion Social: Este emprendimiento ensefia de manera didactica a los nifios como
diferenciar su ropa por medio de las texturas y del juego, ayudandoles adquirir independencia al
momento de vestirse, también les genera confianza y alegria ya que al complementar sus outfits
pueden jugar y diferenciar sus prendas en el juguete, afiadiendo el lenguaje braille los nifios tienen
una certeza de que es lo que se estan portando.



Propuesta de valor
Mirame cuenta con productos ludicos e interactivos, con variedad en disefios y elaborados con

texturas amigables al tacto de los nifios, las cuales logran ser facilmente reconocidas por nifio con
discapacidad visual y de esta manera se genera un vinculo entre los nifios y sus prendas este es el
valor mas grande de los productos que se maneja en la marca.

13. Analisis FODA

OPORTUNIDADES

» Desarrollo de nuevas
técnicas y ayudas
diddcticas para nuestro

FORTALEZAS

« |nclusion social
* Producto nuevo en el
mercado

» Mercado virgen mercado
» Enfocado en el desarrollo Mayor capacidad de
locomotor distribucion
Llevar la mara a mas
lugares

Al ser una empresa nueva
no contamos con
reconocimiento

Dia a dia mas marcas se
suman al impacto social
al principio es complicado
llegar al nicho de mercado
por el tipo de cliente que
manejamos

1010}
0.0

= Alto riesgo de copia en el

mercado

filtracion de diferentes
técnicas por algin
colaborador
Propagacion de la
pandemia 0 un nuevo
virus el cual limite el
contacto.

DEBILIDADES AMENAZAS

Imagenl. 2

Fuente: Autoria propia (Maria Fernanda Castillo y Paula Camila Garcia)



IV ESTUDIO DE MERCADOS

14. Analisis del sector

Este emprendimiento tiene una oportunidad en el mercado ya que es un mercado virgen sin
competencia en la ciudad de Bogotd, esto sera una ventaja por ser los primeros en incursionar en
este nicho. También esta presente el factor social por el hecho de trabajar para nifios invidentes
(rompiendo estereotipos) y creando una comunicacién directa por medio de la ropa y el lenguaje
Braille con los clientes; por otro lado, el manejo de intervenciones textiles ayudara a los nifios a
tener una mejor experiencia con el producto por medio de la estimulacidn de los sentidos del
tacto y del olfato, lo que ayudara al desarrollo de la independencia y confianza en el infante que
haga uso de estos productos.

Mirame esta situado en Colombia, la cual estd en América del Sur y tiene una superficie de
1.141.749 Km2, por lo que puede considerarse un pais grande con una poblacién de 50.374.000
personas, segun el Censo 2018, 1.948.332 personas con discapacidad visual habitan en Colombia,
esto equivale al 4,1 por ciento de toda la poblacidn. Es decir, que el Estado colombiano tiene el
gran reto de incluir en la sociedad a estos casi dos millones de colombianos, garantizandoles sus

POBLACION TOTAL EN COLOMBIA PERSONAS CIEGAS EN COLOMBIA

50.374.000 1.948.332

derechos para que sean participes del desarrollo de nuestro pais.

H POBLACION TOTAL
EN COLOMBIA

 PERSONAS CIEGAS
EN COLOMBIA




POBLACION CIEGA EN NINOS CIEGOSENTRE LOS 5 Y 11

COLOMBIA ANOS NINOS CIEGOS MENORES DE 5 ANOS

1.948.332 83.212 18.952

H POBLACION CIEGA EN
COLOMBIA

B NINOS CIEGOSENTRE
LOS5Y 11 ANOS

= NINOS CIEGOS
MENORES DE 5 ANOS

15. Analisis de la competencia

Indirecta
Como competidores indirectos Mirame tiene diferentes marcas extranjeras las cuales estan
enfocadas a la creacién de productos inclusivos, Utiles y versatiles, ya que estas marcas se
mantienen actualizadas e informadas sobre lo que sucede en el mercado y van de la mano con las
tendencias mundiales por lo que se han logrado posicionar

directa
Mirame tiene como competencia directa marcas nacionales tales como offcourse, lider en la
categoria infantil, con ventas de 235.490 millones y un cremiento del 6.5%, luego en segundo lugar
la marca epk con ingresos de 157.170 millones con un crecimiento del 1.7%, en tercer lugar la
marca mic cuyas ventas alcanzaron los 116.555 millones de pesos con el crecimiento de 10.1% y
81 tiendas en el pais. (retail, 2021)Estas son las principales marcas lideres posicionadas en el
mercado y tienen la maquinaria e infraestructura para realizar y producir productos similares o
parecidos, adicionalmente en Colombia hay una marca que esta enfocada directamente con la
fabricacidn de ropa para personas invidentes y esta seria la principal competencia:




Competencia

Competidor 1

Competidor 2

Competidor 3

Competidor n

(nombre) (nombre) (nombre) (nombre)
Descripcion |INKLUYEME SONAR CAMILA TWOBLIND BROTHERS
CHIRIBOGA
Localizacion |ANTIOQUIA ARGENTINA ECUADOR USA
/MEDELLIN
Bienesy Camisas Ropa téctil, con |Creacién de se enfocan en el universo
servicios estampadas el talley el color |etiquetas casual y en la suavidad de las
(atributos) |con braile impresos en especiales y app | prendas, incluyendo como
braille y bolsillos |en donde estrategia en disefio
adaptados para |describen la materiales de lujoy en las

llevar el baston
blanco.

prendas a usar.

etiquetas la informacién de
las prendas en el sistema de
lenguaje braille. Ademas, El
70% de sus empleados son
ciegos

Precios

25.000/40.000

No se encuentra
informacion del
precio

No se
encuentra
informacioén del
precio

MEN

SHIT 35US/ HODDIE 115 US/
JOGGER 125 US

WOMEN

SHORT 60US/ LONG SLEVEN
90US/TURTLENECK 70US /
JOGGER 125

KIDS
Logistica de |PUNTOEN ENVIO/ E- ENVIO Envid nacionales por pedido
distribucién |FISICOY ENVIO |COMERCE PUNTO DE con 5 a 7 dias habiles de
NACIONALES FABRICAEN EL |entra
EXTRANJERO Envios internacionales entre
15 a 20 dias habiles
Otros,
écudles?
INKLUYEME

Disefiadora Viviana Zapata Una joven disefiadora, basada en la historia de uno de sus hijos con

discapacidad visual, cred “Inkliyeme”, una microempresa de ropa para esta poblacién, es la Unica
microempresa familiar en la cuidad que confecciona y estampa, vende ropa y accesorios con

lenguaje braille para que los discapacitados visuales puedan escoger su propio vestuario. Esta
mujer, ganadora del concurso Capital Semilla en Medellin, asegura que durante la crianza de sus




hijos pudo comprobar que Kevin, por su discapacidad se ponia las camisas al revés o no lograba
detectar el color, disefio o tamafio, desde entonces planed y cred las primeras prendas
estampadas y con pedreria, incluyéndoles mensajes en braille, para permitirles acercarse a la ropa

en moda y estilo, que ellos, quieren lucir. (medellin, 2021)

16.Modelo CANVAS

Mediante el presente formato se logra visualizar de forma estructurada y generalizada
el modelo de negocio observando actividades relevantes y poco relevantes con el fin de
optimizar el negocio.

Socios claves

-Disefiadoras de
moda

-Bordados milan
-Empresas
textiles

-Insumos
-Satelites
-estampacion

Actividades
claves
-Disefio de

producto
-estrategia de
marketing
-acciones
sociales con
ninos invidentes
-juegos que
ayuden al
desarrollo
locomotor

Recursos claves

-Maquinaria
-Conocimientos
en disefo de
modas
-investigacion de
tendencias

- intervenciones
textiles

Propuesta de
valor

Este
emprendimiento
esta disefiado
para nifios
invidentes,
nuestras prendas
cuentan con la
comunicacidn

adecuada para
que nuestros
clientes
adquieran
conocimientos
sobres las

prendas y mas
independencia a
la hora de vestir.

Relacion con el
cliente

Es un producto
que tiene una

experiencia

directa y
creando lazos
afectivos  para
los nifios

invidentes los
cuales se pueden
divertir al
momento de
vestir y conocer
mds  profundo
sobre sus
prendas.

Canales

Se indican los
canales de
comercializacion
que se van a
utilizar en el
negocio.

Segmento de
clientes

Nuestro cliente es
el mercado infantil
invidente de 4 a 8
afnos, el cual esta
en formacion de
aprendizaje y busca
entender sobre la
ropa que usa Yy
hallar si  propia
independencia a la
hora de vestirse,
estd ubicado en
Colombia.




V PROCESO TECNICO Y DE DISENO

17.Desarrollo de coleccion

Ideacién

Para el proceso de disefio se retnen las dos disefiadoras Maria Fernanda castillo y Paula
Camila Garcia después de una investigacion de tendencia de moda, necesidades de usuario,
funcionalidad y materiales después de esto se hace el proceso de ilustracion teniendo en cuenta
toda la investigacion realizada para luego filtrar los disefios definitivos.

Tendencia de moda (VOGE, 2022)dice segun la investigacidn realizada, que para otofio —
invierno infantil 2022, se van a manejar colores principalmente como el caqui, marrén, verde,
mostaza y naranja sin embargo se pueden incluir diferentes colores a los ya mencionados siempre
de la mano de las texturas, esto tiene un guifio a la vida del campo y a la naturaleza por lo cual se
decide incluir 4 tipos de animales los cuales son conejos, caballos, tigres y dinosaurios.

Imagenl. 3

Fuente: Autoria propia (Maria Fernanda Castillo y Paula Camila Garcia)realizado con imagenes de
internet (VOGE, 2022)



Necesidades del usuario y funcionalidad

Al tener un usuario infantil se debe tener en cuenta que las prendas deben tener acabados
suaves que brinden confort en cada prenda en cuanto a la funcionalidad es de vital importancia
gue las prendas cuenten con bolsillos estos le permiten a los nifos tener la oportunidad de llevar
sus juguetes de una manera segura, deben contar con varias texturas y relieves para ayudar a los
nifios a tener una mayor interaccidn con cada prenda, se quiere incluir diferentes herramientas
para llevar el bastén guia por medio de un bolsillo o gancho y bordados en braile para fomentar la
comunicacion con los nifios.

Imagenl. 4

Fuente: Autoria propia (Maria Fernanda Castillo y Paula Camila Garcia) realizado con imagenes de
internet (lodopedico, 2022)



Materiales

En cuanto a materiales tenemos una amplia gama de oportunidades para explorar ya que
al buscar un contraste de texturas se puede jugar con materiales como: cuerina, algoddn,
escamados, metalizados, tules entre otros.

Imagenl. 5

Fuente: Autoria propia (Maria Fernanda Castillo y Paula Camila Garcia) realizado con imagenes de
internet (VOGE, 2022)



Paleta de color
Se elige una paleta de color dindmica y alegre para esta coleccidn.

Imagenl. 6

Imagen tomada de internet (pinterest, 2022)

Disefo
En el proceso de disefio se tuvo en cuenta las diferentes necesidades de los nifios al
momento de su desarrollo y crecimiento por lo cual se implementaron diferentes texturas,



contrastes, disefios innovadores y divertidos para lograr esto se realizaron diferentes bocetos en
los cuales se puede evidenciar lo que queremos para los nifios como marca.

Permite explorar
su imaginacion

Diferentes
intervencionestextiles

Contrastes de
texturas

Imagenl. 7

Coleccion de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)

Luego de analizar los elementos que se necesitaban en de cada boceto se desarrolla un prototipo
el cual cumple con:

-Diferentes contrastes textiles
-Bordados

-Estimulacion tactil

-Disefo divertido e interactivo

-Comunicacién en braile



-Bolsillos auxiliares para el baston

Delantero

Imagenl. 8

Coleccidn de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)



Posterior

Imagenl. 9

Coleccidn de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)

18.Protocolo de pruebas
Se realizaron pruebas de intervenciones textiles de diferentes materiales para analizar su
comportamiento ante los diferentes bordos y apliques con corte laser en la chaqueta como se
puede observar.
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Imagenl. 10

Coleccidn de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)

Programacion de bordados y corte laser

Imagenl. 11

Coleccidn de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)

Muestra de capota

En base a la paleta de color se realizan diversas pruebas de color para analizar cual es el mds
adecuado para la elaboracién del producto.



Pruebas de color

Imagenl. 12

Coleccion de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,

Paula Camila Garcia Camacho)



Diseno de detalle

Las lupas de detalle destacan los mejores atributos del producto

Bolsillo baston

&

Boton
interactivo

Braile

Imagenl. 13

Coleccidn de chaquetas invierno 2022 Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos,
Paula Camila Garcia Camacho)



19.Proceso técnico

Para el proceso técnico se desarrolld el patronaje digital para luego proceder con el corte y
confeccidon de la prenda prototipo

MIRAME ' FICHA TECNICA PATRONAJE Y CORTE
COLECCION 1
REFERENCIA 1 | unEA: | CAEUAL
CHAQUETA
MOLOE BASE:

PIEZAS TELAA 20 piezas EMECONE MT
PIECAS TELA Z B piezas

PIEEAS TELA S ALHILO AL SESGO| 25CM 3.8CM 4CM COLOR
PIEEAS TELA 4 " *




MIRAME * FICHA TECNICA TRAZO

COLECCION 1
REFERENCIA 1 | wumea: | CASUAL
CHAQUETA
MOLOE BASE:

Necesidades y requerimientos
Las necesidades internas del emprendimiento Mirame es tener una infraestructura adecuada para
el funcionamiento de cada proceso a realizar, se requiere un espacio con condiciones basicas
como luz, agua, servicio de gas, y espacios amplios los cuales permitan el flujo constante de aire y
ubicar maquinarias como las bordadoras, mesa de corte, cortadora, muebles auxiliares los cuales
faciliten las labores de los colaboradores.

Las necesidades externas depende de nuestros proveedores, que garanticen cumplir con el
servicio o productos que sean necesarios para la produccién y buen funcionamiento de la empresa
como lo es cumplir con un stock de telas, en el caso de los satélites tener una capacidad de
produccién constante y en mensajeria que el producto llegue a tiempo y en éptimas condiciones.

Plan de produccidn
En el primer mes antes de salir al mercado se planea manejar una produccion de 3000 prendas las
cuales se repartirdn equitativamente para empezar las diferentes campafas de mercadeo después
de implementar estoy con la fidelizacidn adecuada se estima tener una produccién entre 3000 y



14000 prendas aproximadamente las cuales se van a producir en 3 meses aproximadamente de la
mano de nuestros colaboradores internos y externos.

VI PLAN DE MARKETING

20.Personas

Las personas que trabajen en Mirame deben ser empaticas, sensibles, respetuosas y
carismaticas con excelentes habilidades de comunicacién para poder llegar a nuestro cliente.

21.Producto

Nuestros productos son indispensables para nuestro consumidor ya que manejan texturas
las cuales ayudan a los nifios a desarrollar su sistema locomotor, tiene relieve y lenguaje en
braille para que ellos sepan e interpreten lo que se estan colocando, manejamos bolsillos
auxiliares y aroma para mayor comodidad de nuestro usuario.

22.Place
Como estrategia de venta se manejara el e-commerce por medio de diferentes plataformas
digitales, como google market, mercado libre, instagram, market place de Facebook, lino, loro y
pagina web propia, se manejara de una manera invasiva con pauta en las principales plataformasy
de esta manera inundar al cliente con informacidn sobre el producto y asi mismo su subconsciente
al verlo en todas las plataformas va a generar una necesidad de conocer y adquirir el producto.

Para distribuir el producto se utilizaran aliados como servientrega, loro, interrapidisimo y lino, los
cuales deberdn cumplir un tiempo maximo de 2 dias para la entrega del producto, también deben
garantizar que el empaque llegue en perfectas condiciones y el cliente pueda vivir completa la
experiencia de abrir el empaque y tener contacto con la marca y el producto.

23.Precio
La estrategia de precio de Mirame consiste en el valor que tiene sus productos ya que son
innovadores e interactivos para los nifios, en donde estos pueden jugar y aprender al mismo
tiempo mientras visten para el dia a dia, por lo que es un producto con precio justo para las
necesidades que requieren los nifos.



24.Promocion
Teniendo en cuenta las estrategias de mercadeo anteriormente Mirame cuenta con un
presupuesto de 1.452.000 pesos CO, para toda la campafia de mercadeo a realizar en los
distintos lugares.

25.Procesos

Mirame por medio de sus redes sociales se comunicara con todos sus seguidores y clientes para
compartir contenido de interés como tips de limpieza y cuidado de las prendas, frases
motivacionales, y diferentes campafias que se realicen en la marca, todo esto con el fin de crear
un vinculo con sus clientes el cual ayuda a la fidelizacion

26.Posicionamiento
Se utilizara una estrategia emocional haciendo que las prendas de mirame se vuelvan parte de la
vida cotidiana de cada uno de nuestros usuarios permitiendo al nifio jugar, aprender e
independizarse al momento de vestirse de esta manera y con una campafia emocional dia a dia
Mirame serd parte de cada familia que lo necesite.

VIl CREACION DE IMAGEN DE MARCA

27.Nombre de la marca

El nombre de Mirame nace a través de querer mostrar que existe una realidad en la
sociedad con respecto a los nifios con una condicién visual y como marca se busca lograr
incluir y que las personas miren a esta comunidad como un igual a todos

28.Eslogan

El eslogan de mirame representa una de las creencias mas grandes del emprendimiento ya que
resalta esto como una condicién y no como un problema o discapacidad ya que “Ser diferente es
un efecto segundario de ser increible”



29.Logo

Por medio de este logo queremos resaltar que con la suma de pequenas acciones se puede ayudar
a construir un mundo mas incluyente y que no deje de lado a ninglin miembro de la comunidad en

especial los nifos.

MIRAME

30.Empaques, marquillas

Bolsa de empaque: Al ser una empresa comprometida con el medio ambiente
Mirame maneja bolsas hidrosolubles a base de yute las cuales al diluirlas en agua
caliente a mds de 100°C se diluyen y esto ayuda a combatir el impacto ambiental.
Cajas de carga: se manejan cajas de cartdn para pedidos grandes y para manejar el
traslado de satélites a la planta principal.




31.Catalogo

Chaqueta tiger

FAVORITOS ¥y 1  CARRITO ‘& 1
b

TALLAS 4 6 8 10 12

32.valores organizacionales

En Mirame cada uno de sus colabores se destaca por tener valores que aportan a la éptima
construcciéon y desarrollo de la marca como lo son:

Honestidad e integridad

Pasién y creatividad

Respeto y colaboracién

Innovacion y diversion

Equidad y compaferismo

33.Mision

Buscamos ser la primera empresa colombiana que ayude a nifios con condiciones visuales a
adquirir independencia al momento de vestirse de una manera practica y entretenida que los
ayuda a despertar todos sus sentidos por medio de diferentes prendas.



34.Vision

En el afio 2027 ser una empresa la cual pueda instruir a diferentes nifios con condiciones visuales a
nivel Latinoamérica para que tengan independencia al momento de vestirse y de esta manera
ayudarlos con el empoderamiento de su condicion.

VIII PROCESO ADMINISTRATIVO FINANCIERO

35. Procesos financieros

Proceso de inversion

Tabla 1
A E [ 1] E F G H [ J K L M N

1 PROYECTO: Fabricacion de accesorios de bafia en madera Precio Factura Fabric] Preciolmponador Precio Constructor,  Constructora g PYP
2 con una capacidad instalada de 8 unidades mes, Precio del Mercado [$): 1.680.672,27 16%6.031.03 2100240 475.000,00 2.500.000
T Utilidad Bruta esperada 60420168 420188 209103103
4 Rentabilidad Bruta esperad 0%
5
6 PHELIU UE YENIA = GUS U « ULILIDAD
7| LUSIUMEIA = PHEUIU UE MEKLCAUU - ULILIUAU ESFERAUA [COSTOMETATYT | TIGAT007 ] LT ATy ETAE TS
#
¥ wuarua
1] Tlo. Unidades lote estindar Mo. Turmas Tio. Dias laborales"lote estandartiempo Mo, Dias"tiempo UMDADESHMES  ventas mensuales

Lote estindar Ti Capacidad Capacidad No. Ho. Lotes
fl | (Usds): 17 bab 2 Inctaladafteras (Mes) : 10 Lotestmes: 10 fabricarlmes: 50 950 283

D
D [pm!?l.us . N UNIDAD DE CantidadProduc|  Valor Cantidadflot 0 B :f] Incidencia en el
enadicos: Fijo (F) - MEDIDA to [#){Producto e alorfLote  segun Wo. costo ()
mensual) : LotesiMes

3 1. COSTOS DIRECTOS
" Madera W gramo 180.000,00 100 150.000,00 700 306000000 15:3.000.000,00 52,31
15 tormillos W gramo 10.000,00 100 10.000,00 7,00 170.000,00 8.600.000,00 PAIES
B | Materias primas W cmz E 100 E 700 E E 0.00% 93,752%
7 W Cm2 B 100 B 700 B B 0,00
W 0 Unigaa - T - 1700 - - un
13 heraduras W Unidad 120.000,00 100 120.000,00 17,00 221000000 110.500.000,00 37eN
) Espuma ¥ Cm2 2z 300 130000 18.200,00 000,00 1520.000,00 052%
il Material de Envase Sello de garantia ¥ Und 60 033 1EET 6ET 283,32 M1BEET 0,00%
22 Etiqueta W Und 500 100 500,00 700 2500,00 425,000,00 0153
n ki Und - - - - 0,00
24 Cajaplegadiza unidad L Und 336 0020 B.70 034 1330 559500 0,00

Naterial de empaqu
%5 sello de garantia ¥ Und 50 0,020 100 034 17.00 250,00 0.00%
% cormugado s 144 Unds ¥ Und 12 240 28800 4.020,00 4.806,00 244.800,00 008%

faterial de embalaj
2 Plastico Strech pallet » B( ¥ Und & 01 133 pA:) 2381 118056 0,00%
ol 2. Mano de obra directa 12.500.000
2 Director de produccion F Und 2500.000 1 2500.000,00 100 ZE00.000,00 2500,000,00 088%
0 Directar de Calidad F Und 2500.000 1 2500.000,00 100 2500.000,00 2,500,000,00 085%
o Operario F Und 1500.000 1 1500.000,00 100 1500.000,00 1.500.000,00 0517 4,3%
n Operario 2 F Und 1500.000 1 1500.000,00 100 1500.000,00 1500.000,00 051
hix] Operarin 3 F Und 1500.000 1 1500.000,00 100 1500.000,00 15600.000,00 051
k) Operario 4 F Urd 1500.000 1 1500.000,00 100 1500.000,00 15600.000,00 051
i Operarin & F Und 1500000 1 1500.000,00 100 1500.000,00 1500.000,00 051
£ COTTeY ML ey O
n Luz de praduccidn F Und 130,000 1 130.000 1 130,000 130,000 0o
38 Agua de produccidn F Und 45000 1 45.000 1 45.000 45.000 00%
= Gas de produccion F Und 1 - 1 - - 00
40 Lijas W Und 288000 1 282,000 1 28B.000 288,000 01 £4,U%
4 Servidor web ¥ Und 2388000 1 2588000 1 2338000 2:353.000 10
42 Depreciacion de maguina F Und 126.000 1 125.000 1 125.000 125.000
43 antenimiento de maqui F Und 200.000 1 200,000 1 200,000 200,000
4 Oiros gastos de produce F Und 100,000 1 100.000 1 100,000 100.000
) AmenaG F una EATI) 1 AT 1 Zuoy 200Uy
a5
4 TOTAL COSTOS: CostolUnidad 5§  18.598.614 § 23.760434  $292.497.692 100,024
L) COSTOSFIOS Varizbles $ 249861276 8% % 1397673 | & 1032345 | (+)Costo Unidad iMes




Tabla 2

ANALISIS DE GASTOS E INVERSIONES A PARTIR DEL MODELO DE NEGOCIOS PROPUESTO

[!EHEE-!EMG-
1 CLIENTES Investigaciones de mercada periddicas 200,000 | Investigaciones de mercado iniciales [necesic § 1600.000
Ganancias, dolores, segmentacion £ F00.000
Renovacion de la camara de comer A 50.000  Creacidn de empresa E3 E00.000
Honararios leqales para la creacian £ 500.000
Honorarios contables para la ereacidn Ed 276,000
Dlefinir personalidad de marca y concepto £ 200.000
Focus group [prototipos) k3 200,000
Ease de datos de consumidores £ 500.000
Dtros gastos relacionados con el cliente
2. PROFPUESTA DE ¥ALDF Operacion del servicio W Implementacian del servicio
Operacian de |a experiencia W 200,000 Implementacion de |a Experiencia % F.000.000
Diepreciacian del dominic W 5.233 Compra de dominio E 3 50,000
Depreciacion de la marca W 16667 | Registro de marca % 1.800.000
Depreciacion de la patents A 12800 | Patentes % 1.500.000
Honararios legales £ 500.000
Plan de posicionamiento de marca W 833.333 | Disena de identidad e imagen corporativay de $ 5.000.000
Almacenamienta v 1.000.000 | Inventario Inicial (B meses][EE000000]
Disefia y desarralla de praducto % 2.000.000
3. CANALES
3.1 Comunicacidn Interna | Flan de comunicacion Interna A 20,000 Implementacion de Internet y earreo k3 200,000
Capacitaciones L) 100,000 | Sistemnas, redes, TV, eh. £ 500.000
plataformas de gestion de proyectas online A 160,000 | Cartelera, manuales k3 1.000.000
Otros medios de comunicasion interna
3.2 Comunicacion Externa Plan de comunicacion externa W 333.333  Construccion Plan de comunicacion externa  § 2.000.000
[antenimienta y soporte WEE W RO0.000 | Pagina WEE k3 5.000.000
Comercial W Comercial [plan de comunicacion personal e $ E.000.000
Die promecion W Die promaocicn [plan de promocicon] 3 5.000.000
Publicidad en revistas especialisadas W
Estrategia marketing digital periddico W 1600.000  Estrategia marketing digital 3 4.000.000
Fiblica A Publica [ferias y rewistas) ¥ 5.000.000
Orras gastos Otras medios de comunicacidn externa
3.3 Canales de distribucion Almacenamienta y distribucidn v 2.000.000 | Plan de logi'stica £ 1.000.000
Froducto, servicio, experiencia para el cana W 1,200,000 | Construceidn propuesta de valor para el canal
Gastos del punta de venta v 4.000.000 | Inwersidn en Punto de venta
Flan de incentivos para el canal W 2.000.000
Orros gastos ¥
4_FIDELIZACION Giastas para captacion, fidelizacion, W 200,000 | Plan de fidelizacidn ¥ 2.000.000
Giastos periddicos de fidelizacidn W A00.000  Plan para definir y lograr habilidades en el personal
5. ACTI¥VIDADES CLAYE | Medir la gestidn de los procesos 12 Construir manuales de calidad e indicadores 200,000
Contruir organigrama, perfiles, manuales de fu § 300,000
Medir 12 gestidn del personal 12 Canstruir plan de evaluacidn de perzonal £ 200,000
Pago de incentivos W Construir plan de incentivos % EO0.000
6. RECURSOS CLAYE
6.1 Personal Mamina mensual de administracidn A 1.000.000
lomina mensual de ventas W 2.000.000
Plan de capacitacidn A E00.000
Flan de incentivas de personal A A00.000
6.2 Tangibles
Fisicos Depreciacion -3 Eienes inmuebles E3 -
Depreciacion A 1BE.EET | Maquinaria + 9.500.000
Depreciacion =3 31LEEY | Bienes muebles [Escritarios, divisiones, ete] 1.9000.000
Depreciacion A Computadores e impresaras kS E.800.000
Gaztos menzsual de celulares W 210,000 Celulares
Gastos periddicos en papeleria A 60.000 | Dotacicn de oficinas k3 500.000
Gastos periddicos en aseo y cafeteri a A 60000 | Casino o cafeteria E3 300.000
Servicios pablicas A 400,000 | Adecuaciones k3 200,000
Servicios en outsoursing [Ejm.
Contabilidad, derecho, asuntos A 1.500.000
Arriendo A 2,000,000
Financieros
Capital de trabajo Capital de Trabajo requerido para & meses k3 B0 FE0.002
Inversion Gastos financieros (interezes) GF
6.2 Intangibles-Tecnologia
FPatentes Depreciacian Flanos, documentos y gastos legales + 1.500.000
1+D+i [plan de investigacior Gastos de O W 200000 | Flan de +Di S E.000.000
App Mantenimiento W Salida en produceicon kS 2.000.000
ERP Mantenimisnto A Salida en produccidn k3 2.000.000
CRM Mantenimiento W Salida en produceidn
Otros recursos clave
6.4 Plan de Mercadeo
Plan de medios W Contratos de lanzamiento de marca-productc § R00.000
FParrilla promocional por pr Ofertas mensuales W 500000 Flan de promocidn aho 1 o B meses S 2.000.000
Descuentos Descuentos de wentas W 400,000
Muestras ylo degustaciones W Flan de muestras
Otros gastos de mercadeo W
F. ALIADDS CLAYE Feuniones para presentar plan de negocios A 250,000 | Inwersidn en aliados clave [visjes, protatipos, ete.]
TOTAL GASTOS: 34 690,000 TOTAL INVERSION: 5 591 185.002
GASTOS DE ADMIMNISTACION 16290833

GASTOS DEVERNTAS 17739167



Diagrama de flujo de produccién
Para el proceso de produccion es necesario hacer un requerimiento de insumos y generar la orden
de compra, de esta manera nuestros proveedores enviaran lo solicitado, luego se realiza un
control de calidad en materiales para garantizar que todos estos estén en perfectas condiciones, el
area de disefio realiza el trazo de las prendas u modelos que se necesitan, se continua con el
tendido, corte de la prendas para poder alistar insumos y enviar a confeccidn, por ultimo se recibe
las prendas de los satélites y se realizan los acabados finales para su comercio e distribucion.

I Se solicita por medio de un requerimiento los
insumos necesarios para lo produccdn

2

Se realiza €l patrén y trazo del producto
con todas sus respectivos piezas

PRODUCCION Se tiende la materia prima , se corta, se borda y

se procede a enviar a satélite para su
confeccidn

5 Por medio de uno ogencia de envios se realiza
&l proceso para que lo prenda llegue a su
chente

Imagenl. 14

Produccidn Fuente: autoria propia (Maria Fernanda Castillo Hoyos, Paula Camila Garcia Camacho)



Estructura de costos por producto
Tabla 3

Precio Factura Fabri i 173 PWP
PROYECTO: FABRICACION DEROPA PARA NIfi0S INVIDENTES MIRAME Precio del IMercada (3] 151.260,50, 1261 3420000 180.000
B0.60420

Utlidad Eruta esperada

Rentabilidad Bruta sperada e
PHEUIU UE ¥ENTA = LUSITU - ULILIUAD
LUS U MEITA = PHECIU UL MEKUAUU - ULILIVAL ESPEHAUA [COSTOMETRTST 9075630
COSTOS
Mo, Unidadess ote esténdar No. Turmos Mo Dias laborales'lote estandar'tiempo hio. Difastiempo UMDADESIMES ventas mensuales
Ticmps Fabricacion de Capacidad lnstahadaltsras Capacidad Ho_ LT
150w lox 1/ (M) 20 Lotsslme: 20 20 2,000 1.000

GASTOS E . Ualor . e Incidencia en

1, COSTOS DIRECTOS.

Telabase W Metro 0.000,00 00 000,00 150,00 1500.000,00 0.000.000,00
Foro ¥ Metio 500000 00 000,00 12000 60000000 12000.00000
Cremaliera v Unidad 1000,00 100 1000.00 150,00 150.000,00 3.000.00000 90,868%
Velora ¥ Metrs 000,00 o 100,00 00 16.000,00 200,000,00
Moteriasprimas | ¥ Cono 450000 040 1800,00 6000 27000000 540000000
Tela splique v rMetrn 600,00 00z 3200 200 4800000 960.000,00
Marquilla ¥ Unidad 000 100 30,00 150,00 1350000 27000000
Fabricacion v Unidad 500000 100 500000 150,00 75000000 1500000000
Entretela v ) 120000 035 2000 5250 6300000 1260.00000
Bordado ¥ Unidad 000,00 100 1000,00 150,00 15000000 300000000
Eriquets v Uridad T T 700 000 T G000 ZT0.00000
Material de Envase P95 ¥ Unidad 500 100 500 150,00 7500000 1500.000.00
Manual ¥ Unidad 200 100 300 15000 4500000 900.000,00
Material de empague = v Unidsd 2000 0,050 100,00 750 15.000,00 30000000
Material de embataje " . . . .
na a s B - o0z
2. Mano de abra directs
Dizefadar F Und 2200000 z 4300000,00 [ 220000000 220000000 255
£ Carte ytendide F Und 1500000 1 1500.000.00 100 150000010 1500.000.00 179%
P aeabados F Und 1500.000 - 100 1500.000,00 1500.000,00 1792 6,2%
- - - 000
3. Costos indirectos de fabricacian
Luz de praduccian F Und 20000 1 30000 1 30.000 30000
Aqua de produceidn F Und 45000 1 45000 [ 45.000 45,000
Inbermst F Und 90000 [ 90000 i 0000 90000
Depraciacidn dz maquinaria F Und 5000 1 5000 1 5000 5000
Mantznimienta de maquinaria F Und 166,657 1 166657 [ 166,667 166,667
Oiuos gastos de produccion (Ca F Und 100,000 1 100,000 1 00000 100000
Artienda F Lind 2000000 1 2000.000 i 2000000 2000000
TOTAL COSTOS: Tostolindad S 8361597 B TLas6167 5 ea62eeer oo |
COSTOS FLOS Vatiables & 2633000 3K 76281 [ B3B2T (3) Costo Unidad IMes

COSTOS VARIABLES Fiios § 83366700 1002



Proyeccidon de estados financieros

Tabla 4

VENTAS UMIDADES PARA LLEGAR ALPUNTODEEGU  151260.500,00 (TALDE GASTOS (§)  UTILIDAD BRUTA UMIOAD [$)
UNIDADES = 382 34630000 § 90.756,30

INVERSIONES EN EL PLAN DE MERCADEOQ PARA EL LOGRO DEL PRESUPUESTO DE VENTAS

P - 3 15126050 Costo P : 3 6050320 Utilidad Promedio: 3 0 756,30
2CUANTD O HUE  gOF HEWUIEHE = e
VAMOS A PRUEBA DE MERCADEO IVERSION (GASTO ($)/ME ' EFECTIVIDAD ww DECRIPY DE LA ESTRATEGIA TAL VENTAS MES]
Camnoa mEDCann a oo

INSTALAR UM MOSTRARID EM 20
ALMACENES MULTIMARCA, TENENDO EN

Dar s conocerios L MOSTRARIO DE PRODUCTOS ! CUENTA, A UNVISITADDR, GUE RECOPILE !
productos y marca. He EN TIENDAS ESPECIALIZADAS. 2> 20> aansze = b =0 #0% |[\F ORMACION DE LA PERCEPCION D azoes| o aen
CLIENTES ¥ MARNTENGA INFORMANDO
SOBRELASVENTAS
POR L& COMPRA OE 1PRODUCTOSELE
Que prusben ¢l produto o T ETURNS COMO DBSERUID. 500.000 El 20 m 800 EMTREGARP UMA PELOTA INTERACTIVA seaae | s
LS PRIMERAS 200 FERSONAS
P 3_OFERTAS DEL 20% DE AR 205¢ OE DESCUENTO A 100 UNIDADES
Ho DESCUENTO PARA 100 PIEZAS  8.352.647 E a0 0 800 FOR MOTIVO DE LANZAMENTO D saaman | s
POR PERIODO DE
DAR MUESTRA DEL PRODUCTO A&
4. DAR MUESTRA GRATIS A § DIFERENTES NFLUENCIADDRES FAR §
FAMILIAS INFLUENCIADORAS 501760 2208 & i 2 7 QUELOMUESTREN & SUS SEGUDORES DE 495630 | 005
MANERA DRGANICA
HACER DIFEFENTES PAUTAS EN FEDES
5.PAUTA EN REDES SOCIALES  5.000.000 832309 1 £ 500,000 10,000 SOCIALES PARADAR A CONOCEREL GUS04ZON | B555%

ESTAELECER ALIANZAS COM DIFERENTES

FERIAS PARA REALIZAR UN RODM

Gue prusben el praductef N 6. RDOM EXPERIENCE 1.254.400 5 1 1200 180 EXPERIENCE EM EL CUAL LOS NIFIOS 10.990.756 1231
PUEDAN CONOCER NUESTROS

PRODUCTOS DE MANERA DIDACTICA

DAR A CONOCEREL PRODUCTO POR

7. FERIA DEL HOGAR 1.000.000 1 2% 120,000 2400 MEDIO DE LA PARTICIPACIOMEEN LA FERIA 15210084 (X
DEL HOGAR DE CORFERIAS.
IMYEFSION EN PLAN GE MERCADED
£ Ua}an 3 punts 82 wenta TOTAL GASTO MERCADEO {Mesl: 1452.962 TOTAL UNIDADES: 14,587 TOTAL VENTAS: BELEBEEL | 4U20002MM
IMFEFSION: EN INYEN TRTET
TOTAL INVERSION EN INVEHTARIO [Mes}: 882,586,891
TOTAL DI : 31,991.340
TOTAL MES 1 1567 TOTAL MES 1 20422 | TOTAL MES 1 25528 TOTAL MES 1 29357 TOTAL MES 1
TOTAL MES 2 TOTAL MES 2 - TOTAL MES 2 - L MES 2 - TOTAL MES 2
TOTAL MES 3 TOTAL MES 3 TOTAL MES 3 TOTAL MES 3 TOTAL MES 3
TOTAL MES & TOTAL MES & TOTAL MES 4 TOTAL MES & TOTALMES 4 WM
TOTAL MES § TOTAL MES 5 - TOTALMES S - TOTALMES 5 - TOTALMESS 229
TOTAL MES 6 TOTAL MES & - | TOTAL MES & - TOTALMES & - TOTALMES € -

7.1 Gestion y legalizacion de empresa

De acuerdo al tipo de sociedad o empresa que decida establecer, relacione el
proceso segln la normativa Colombiana para realizar la respectiva formalizacion,
indicando costos, tiempos y procesos paso a paso.

7.1.1 Procesos comerciales - tributarias

Para la formalizacion del emprendimiento MIRAME se requiere de los requisitos
comerciales y tributarios para el funcionamiento legal de este proyecto, a continuacion se
describira los proceso que se necesitan para las maquilas en Colombia.

1. Inscripcion del en el registro tributario (RUT): realizar la inscripcién del formulario y
diligenciarlo a través de pagina web de la DIAN.

2. Autorizacidon de numeracion para facturar: diligenciar una solicitud a través del formulario
1302 “numeracién para facturacidn”, se debe inscribir el representante legal con su correo
electrénico para poder habilitar la firma electrdnica y poder emitir la autorizacién de numeracién
de facturacion.

3. Declaracién de IVA: la declaracién de IVA se hace ante la DIAN y los pagos se realizan a
través de las facturas electrénicas o entidades financieras autorizadas para recibir el pago. Este



procedimiento puede variar dependiendo los requisitos especiales de empresas o sus ingresos por
lo que la declaracién puede ser bimestral, anual, o cuatrimestral.

7.1.2 Procesos de funcionamiento

Inscribirse en el registro mercantil.

Todo establecimiento de comercio debe inscribirse en el registro mercantil, entendido ese
como el instrumento legal que tiene como objeto llevar la matricula de los comerciantes y de los
establecimientos de comercio, asi como la inscripcién de todos los actos, libros y documentos del
comerciante.

El registro mercantil es tramitado en la Cdmara de Comercio.

Certificado de seguridad: Este certificado cumple con tener las condiciones minimas de
seguridad y se obtiene cuando una vez se posee la matricula del establecimiento en la cdmara de
comercio y el NIT del propietario asignado por la Dian, el documento se da curso al cuerpo de
bomberos de la localidad, este certifica que se cumple con las condiciones minimas de seguridad,
como el sistema de proteccidn contra incendios, vias de evacuacion, salidas de emergia,
sefializacion, botiquin de primeros auxilios.

Certificado comercial: Identifica donde y qué jurisdiccidon cubre una empresa y garantiza
que las autoridades impositivas adecuadas estan recaudando ingresos.

Contratista general

Algunos estados requieren una licencia de contratista general para trabajar legalmente, en
otros solo se necesita el registro en la Junta Estatal de Contratistas o en el Departamento de
Trabajo local.

La licencia puede depender del valor del trabajo a realizar, o del tipo de proyecto
Licencias de Negocios de Estado

Los estados requieren licencias de ocupaciones particulares, para proteger la salud y
seguridad de los residentes.

7.1.3 Procesos de contratacion y seguridad laboral

Mirame manejara el tipo de contrato de subordinacién: este elemento supone la
ejecucidn de labores bajo el mando de un superior en el sitio de trabajo o fuera de este.
Se caracteriza, entre otras cuestiones, por el cumplimiento de las érdenes recibidas, de un
horario, y por el suministro de materiales de trabajo por parte del empleador, para que el
trabajador pueda ejecutar la actividad.

7.1.4 Normatividad ambiental

Mirame se caracteriza por ser una empresa responsable con el medio ambiente la
cual cumple con la ISO 14001 la cual exige la prevencién de riesgos ambientales, como una
empresa responsable nuestros residuos de materia prima son tratados apropiadamente



para ser reciclados ya que el sobrante de telas es llevado a un aliado para reciclarla y
convertirla en mas tela apta para su uso.

7.1.5 Registro de marca — Propiedad intelectual

Se debe registrar la marca con la cdmara de comercio de Bogota
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7.1.6 Otras Normas ISO9001 Y Norma FDA

En mirame se manejara la I1SO 9001 SGC (sistemas de gestidon y calidad) para que se
garantice siempre un buen funcionamiento interno y siempre lograr la satisfaccién de los usuarios
por medio de productos éptimos y de calidad, al implementar esta normativa se agilizarian
tiempos y se tendria un control agil y limpio de las diferentes producciones que se tendrian en la
empresa.

Mirame como empresa comprometida con la salud y bienestar cumple con la norma FDA
la cual vela por la seguridad de elementos que pueden percudir o ser nocivos para la salud del
consumidor por lo que antes de fabricar se revisa exhaustivamente cada materia prima del
producto que no tenga ninglin componente toxico para su uso.



36. CONCLUSIONES

1. Se puede concluir que en Colombia no existen suficientes productos que sean
incluyentes con la poblacién invidente o con alta discapacidad visual.

2. A los nifios se les facilita mds vestirse e identificar con ayudas texturizadas en la
ropa.

3. Al tener texturas los nifios interactian mas con las prendas y muestran alegria al
poder identificar el disefio ya que sienten que pueden ver y llevan ilusidn

4. El nicho de mercado es virgen por lo cual la empresa tiene una gran oportunidad
de sobresalir
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