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1 RESUMEN 

 El presente proyecto pretende realizar un estudio sobre el impacto que genera “La Feria del 

Emprendimiento y la Empleabilidad” tanto en la industria como en la comunidad educativa. La 

feria del emprendimiento y la empleabilidad tuvo una amplia participación por parte de toda la 

comunidad educativa donde se destacaron 2 proyectos por cada programa académico de la 

universidad ECCI. Dichos programas sobresalientes fueron tomados en cuenta para hacer un 

estudio acerca del impacto generado por estos. Actualmente se puede decir que La feria fue un 

completo éxito y se destaca que algunos de los integrantes de los proyectos ganadores de esta han 

continuado trabajando en sus proyectos para fortalecerlos y así poder sacar adelante sus planes de 

negocio. Cabe mencionar que la realización de Ferias como esta permite a la comunidad 

educativa presentar sus ideas y poder así entregar todo su potencial en un proyecto que puede ser 

usado en su proyecto de vida.  
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2   INTRODUCCIÓN 

La feria del emprendimiento y la empleabilidad enfocada hacia la prevención de accidentes y 

desastres, realizada en el lobby de la sede principal de la universidad ECCI en los días del 13 al 

17 de mayo, tuvo como eje central planes de negocios creados y trabajados por estudiantes de 

últimos semestres de la universidad. Los alumnos pertenecientes a la facultad de ingeniería 

presentaron a compañeros, docentes y empresarios, posibles ideas de negocios para prevenir y 

sobrellevar de la mejor manera accidentes de movilidad y desastres naturales.   

El presente documento tiene como finalidad medir el impacto generado en el sector comercial por 

aquellos proyectos ganadores de la feria, teniendo en cuenta calidad de los trabajos, innovación y 

seguimiento de los proyectos. Lo último con el propósito de conocer que sucedió con aquellos 

proyectos una vez finalizada la feria, cuantos de ellos lograron llamar la atención del sector 

inversionista y obtuvieron la oportunidad de convertirse en una real y viable idea de negocio, 

fomentando de esa manera el emprendimiento empresarial en la comunidad estudiantil.  

El documento consta de una primera parte donde se realiza una introducción y posteriormente 

una contextualización y delimitación del alcance de la investigación. En la segunda parte del 

documento se definen conceptos necesarios para comprender la importancia de la feria del 

emprendimiento y la empleabilidad. A continuación, se presenta la lista de ganadores y los 

criterios tenidos en cuenta para la selección de los ganadores. Finalmente se describe que sucedió 

con esos proyectos una vez finalizada la feria y unas breves recomendaciones a tener en cuenta 

para futuras ediciones de la feria del emprendimiento y la empleabilidad.  
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3 DESCRIPCIÓN DEL PROBLEMA 

A partir del primer semestre del 2019 inició en la universidad ECCI un proceso de cambio de 

formato de organización y presentación de proyectos de aula. Hasta el año 2018 en la universidad 

ECCI se presentaban en su mayoría proyectos de aula de carácter teórico, donde los estudiantes 

presentaban a la comunidad docente y educativa trabajos que reflejaban habilidades y 

conocimientos específicos, adquiridos en asignaturas determinadas. Las distintas ingenierías de la 

universidad disponían de un día para presentar los proyectos de cada grupo de trabajo.  

En el 2019 la propuesta de cambio de formato y posterior ejecución fue llevada a cabo por un 

grupo de trabajo compuesto por docentes y estudiantes de la facultad de ingenierías de la 

universidad.  

El nombre del formato cambió de Feria Multidisciplinar a Feria del Emprendimiento y la 

Empleabilidad y estuvo enfocada hacia la prevención de accidentes y desastres. Los estudiantes 

de últimos semestres de las distintas ingenierías de la universidad presentaron planes de negocios, 

en su mayoría en fase de prototipo, con la intención de impactar a jurados encargados de calificar 

bajo diferentes criterios a los grupos de trabajo. Los dos grupos con mayor puntaje de cada 

programa de ingeniera, fueron premiados con $1.700.000 y $1.200.000 respectivamente. 

Adicional a los jurados, los alumnos tuvieron la oportunidad de presentar sus planes de negocio y 

posibles emprendimientos empresariales a invitados especiales, en su mayoría empresarios con 

posibilidad de inversión, invitados por la universidad.  

Este documento busca medir el impacto generado por los proyectos ganadores en el sector 

empresarial. Es decir, conocer el estado actual de esos planes de negocio, y si alguno de ellos 
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logró conseguir inversiones o patrocinio de empresarios invitados. A su vez se quiere establecer 

el hábito de documentar las experiencias vividas en este tipo de eventos con la intención de 

mejorar conjuntamente con el paso de las ediciones de la feria la calidad e innovación. Lo 

anterior con el fin de lograr una mayor participación e interés de la comunidad estudiantil y 

docente en este evento. 

3.1 FORMULACIÓN DEL PROBLEMA 

¿Qué proyectos de emprendimiento de calidad pueden ofrecer los estudiantes y cuál es el impacto 

generado en sector empresarial, a partir de su creatividad e innovación? 

3.2 OBJETIVO GENERAL 

Medir el impacto generado por estudiantes y docentes en actividades de promoción de la cultura 

del emprendimiento y la empleabilidad en Colombia. 
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3.3 OBJETIVOS ESPECÍFICOS 

 ·Recopilar los proyectos ganadores de la feria del emprendimiento y la empleabilidad.  

 ·Identificar los distintos criterios de evaluación empleados por los jurados de votación 

a la hora de seleccionar los ganadores de cada programa. 

 ·Medir el impacto de los proyectos ganadores de la feria del emprendimiento y la 

empleabilidad. 

3.4  JUSTIFICACIÓN 

Desde hace varios años se venía realizando en la Universidad ECCI una “Feria Multidisciplinar” 

en la que toda la comunidad educativa tenía la posibilidad de participar. Para la edición del 

primer semestre de 2019 se cambió su nombre a “Feria del Emprendimiento y la Empleabilidad” 

que permite la presentación de proyectos de toda la comunidad educativa con enfoque en la 

creación de planes de negocio, y con esto llega la necesidad de medir y estudiar el impacto que 

una Feria de este tipo puede generar tanto en la industria como en la munidad educativa.  

3.5 DELIMITACIÓN 

 En el presente trabajo, la delimitación está dada de tal forma que solo se estudiara el impacto que 

género la Feria del Emprendimiento y la Empleabilidad en los trabajos ganadores  

4  MARCO TEÓRICO 

Emprendimiento proviene del francés ‘entrepreneur’, que significa pionero, y se refiere 

etimológicamente a la capacidad de una persona de realizar un esfuerzo adicional para alcanzar 
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una meta, aunque en la actualidad se limita su uso para referirse a la persona que inicia una nueva 

empresa o proyecto. (Raffino, 2019) 

El emprendimiento hoy en día ha ganado una gran importancia por la necesidad de muchas 

personas de lograr su independencia y estabilidad económica. Los altos niveles de desempleo, y 

la baja calidad de los empleos existentes, han creado en las personas, la necesidad de generar sus 

propios recursos, de iniciar sus propios negocios, y pasar de ser empleados a ser empleadores. 

Todo esto, sólo es posible si se tiene un espíritu emprendedor. Se requiere de una gran 

determinación para renunciar a la “estabilidad” económica que ofrece un empleo y aventurarse 

como empresario, más aún sí se tiene en cuenta que el empresario no siempre gana como sí lo 

hace el asalariado, que mensualmente tiene asegurado un ingreso mínimo que le permite 

sobrevivir. (Gerence.com, 2018) 

Plan de negocio es un documento escrito de unas 30 cuartillas que incluye básicamente los 

objetivos de tu empresa, las estrategias para conseguirlos, la estructura organizacional, el monto 

de inversión que requieres para financiar tu proyecto y soluciones para resolver problemas 

futuros (tanto internos como externos). 

También en esta guía se ven reflejados varios aspectos clave como: definición del concepto, qué 

productos o servicios se ofrecen, a qué público está dirigida la oferta y quiénes son los 

competidores que hay en el mercado, entre otros. Esto sin mencionar el cálculo preciso de 

cuántos recursos se necesitan para iniciar operaciones, cómo se invertirán y cuál es el margen de 

utilidad que se busca obtener. 

https://concepto.de/empresa/
https://concepto.de/proyecto/


 

GUÍA PARA  PRESENTACIÓN DE   
ANTEPROYECTO DE INVESTIGACIÓN                                      

(SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN)  

Código: IN-IN-001 
Versión:01 

Proceso:  
Investigación  

Fecha de emisión:  
22-Nov-2009 

Fecha de versión:  
22-Nov-2009 

 

 Página 10 de 39 

Los planes de negocio tienen una estructura donde se enumeran los siguientes ítems: estructura 

ideológica, estructura del entorno, estructura mecánica, estructura financiera y recursos humanos.  

(Entrepeneur, s.f.) 

 

 

5 ESTRUCTURA IDEOLÓGICA 

Esta primera estructura equivale al alma de una empresa. Aquí se presenta y describe la idea de 

negocio, así como los objetivos que se pretenden alcanzar. Lo valioso de esta sección es que se 

trata de la tarjeta de presentación frente a tus colaboradores e inversionistas potenciales. 

La estructura ideológica se integra por los siguientes puntos 

Nombre de la empresa: Éste debe reflejar de manera sencilla a lo que se dedica el negocio y el 

giro en el que se desenvuelve. Lo mejor es que sea corto, fácil de pronunciar y recordar.  

Misión. Es el propósito por el que surge una empresa y es lo que le da identidad.  

Descripción de lo que hace el negocio. 

Visión. Es una imagen de la compañía a futuro y su función es inspirar a los colaboradores, 

inversionistas y público meta para llegar hasta donde se propone 

Valores. Son las reglas bajo las que se conducirá la organización a la hora de cerrar un trato con 

clientes, proveedores, inversionistas y colaboradores. Lo importante de este apartado es que los 

valores siempre guiarán tus prácticas de negocio dentro y fuera de éste. 

Ventajas competitivas. Refleja los motivos por los que tu producto y/o servicio tendrá éxito en el 

mercado. Esto dependerá tanto de su valor agregado como de tus habilidades  



 

GUÍA PARA  PRESENTACIÓN DE   
ANTEPROYECTO DE INVESTIGACIÓN                                      

(SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN)  

Código: IN-IN-001 
Versión:01 

Proceso:  
Investigación  

Fecha de emisión:  
22-Nov-2009 

Fecha de versión:  
22-Nov-2009 

 

 Página 11 de 39 

Compromiso. Responde por qué quieres emprender, determina qué tan persistente eres, reconoce 

tus habilidades y calcula cuánto de tu tiempo destinarás al negocio. 

Competencias. Toma en cuenta tu experiencia en el mercado al que quieres ingresar, logros y 

fracasos, y cuánto sabes de la industria a la que pertenece tu producto y/o servicio. (Entrepeneur, 

s.f.) 

6 ESTRUCTURA DEL ENTORNO 

Esta sección del plan de negocios es una radiografía de la industria y el mercado en los que se 

desarrollará la empresa. Conocer el comportamiento del sector al que pertenece la oferta, cómo se 

han comportado las ventas de productos y/o servicios similares en los últimos 12 meses y qué es 

lo que demanda el público meta, esto ayudará a reafirmar si la idea es viable o hay que 

reformularla. 

 

Para comenzar a generar esta información, es necesario hacer un análisis FODA. Esta 

metodología permite conocer, por un lado, las fuerzas y debilidades del negocio, es decir, 

variables internas que se pueden controlar. Y aunque tanto las oportunidades como las amenazas 

son externas y más impredecibles, si se cuenta con un plan previsor pueden aprovecharse y 

evitarse, respectivamente. 

Las variables que incluye son: 

Fortalezas. Se refiere a aquellas características que hacen de la empresa única y diferente a sus 

competidores 
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Oportunidades. Aquí el emprendedor debe enumerar qué demanda el mercado y cómo su negocio 

podrá satisfacer esas necesidades a resolver 

Debilidades. La honestidad es muy importante en esta variable, pues hay que reconocer cuáles 

son los defectos del producto y/o servicio 

Amenazas. El empresario debe conocer muy bien la industria en la que participa, porque sólo así 

detectará de dónde puede venir un golpe de la competencia o qué le exigirá su consumidor en el 

corto, mediano y largo plazo.  (Entrepeneur, s.f.) 

7  ESTRUCTURA MECÁNICA 

Aquí se encuentran incluidos los objetivos de la compañía y las estrategias para lograrlos, así 

como los plazos en los que se deben reportar los primeros resultados. La estructura mecánica 

fungirá a manera de bitácora y será la que te ayudará a detectar errores y cambiar de táctica de 

inmediato en caso de ser necesario. 

Con base en la “Estructura del entorno”, determina qué estrategias implementarás para crear un 

plan de ventas y de mercadotecnia que garantice un flujo constante de ingresos en la empresa. Por 

lo tanto, se deben definir los siguientes puntos: 

Precio de tu producto y/o servicio. Una buena forma de tasar la oferta es investigar el rango en el 

que oscilan los productos y/o servicios de los competidores.  

Planes de pago. Si el producto y/o servicio es más costoso que el de la competencia, se pueden 

diseñar esquemas de crédito o pagos diferidos. El objetivo es que los clientes dejen de lado el 

tema del precio y aprovechen los beneficios de financiamiento. 
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Fuerza de ventas. Aquí se determina el número de vendedores que necesitas para iniciar, así 

como su perfil y las habilidades requeridas para colocar tu oferta en el mercado con éxito. Se vale 

incluir los esquemas de compensación y pago. 

Canales de distribución. Dependiendo de la naturaleza de lo que se comercialice, se tendrá que 

elegir los medios a través de los cuales los clientes potenciales tendrán acceso a la oferta.  

Canales de comunicación: Actualmente, las empresas se apoyan de otros medios además de los 

tradicionales (como radio y televisión) para llegar a su público meta.  (Entrepeneur, s.f.) 

 

 

8  ESTRUCTURA FINANCIERA 

La experiencia de algunos emprendedores muestra que la parte más complicada al momento de 

desarrollar un plan de negocios es la que tiene que ver con las finanzas. Sin embargo, ésta es la 

que aporta más información acerca de la viabilidad de una idea para que se convierta en una 

empresa exitosa. 

La estructura financiera básica de un plan de negocios se compone de seis reportes: 

Estado de resultados pro-forma proyectado a tres años. Tiene como objetivo presentar una visión 

a futuro del comportamiento del negocio. Se calcula considerando las siguientes variables: 

cuántas unidades se venderá y a qué precio, costo de ventas por unidad, costos fijos, costos 

variables, intereses e impuestos. El resultado será la utilidad neta. 



 

GUÍA PARA  PRESENTACIÓN DE   
ANTEPROYECTO DE INVESTIGACIÓN                                      

(SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN)  

Código: IN-IN-001 
Versión:01 

Proceso:  
Investigación  

Fecha de emisión:  
22-Nov-2009 

Fecha de versión:  
22-Nov-2009 

 

 Página 14 de 39 

Balance general pro-forma proyectado a tres años. Este reporte se divide en dos variables: qué 

tiene la empresa y cómo se financió. Contempla desde mobiliario y equipo, así como de dónde 

surgieron los recursos para adquirirlos. 

Flujo de caja pro-forma proyectado a tres años. Aquí se definen las políticas de cuentas por 

cobrar, qué plazo darán los proveedores para cumplir las obligaciones con ellos y cuál será el 

ciclo de venta.  

Análisis del punto de equilibrio. Es una medida que indica las unidades que una empresa debe 

vender para cubrir los costos fijos derivados de su propia operación. Este dato es relevante para 

determinar el momento en el que las ventas comenzarán a generar utilidades a la compañía.  

Análisis de escenarios. Se toma el estado de resultados y se proyecta dos posibles escenarios: uno 

optimista, con un crecimiento anual del 20%, y otro pesimista, con un 3%. De esta manera, se 

sabrá cuál será la utilidad en cada uno de los dos casos, así como el comportamiento del resto de 

las variables, como costos, gastos, inversiones, etc.   

Conclusiones. Este apartado es al que más importancia le darán los futuros inversionistas en caso 

de que se utilice el plan de negocios como herramienta para conseguir financiamiento. Por ello, 

debe incluir la Tasa Interna de Retorno y el análisis del punto de equilibrio, entre otros 

indicadores clave.  (Entrepeneur, s.f.) 

9  RECURSOS HUMANOS 

Una tendencia entre los emprendedores es convertirse en “todólogos” pues son ellos quienes, al 

inicio, se hacen responsables tanto de la administración como de la operación del negocio. 
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Sin embargo, si la empresa cuenta con socios fundadores y un equipo de trabajo, es importante 

que se delimiten funciones, responsabilidades, sueldos y prestaciones de acuerdo con el rol que se 

tenga.  (Entrepeneur, s.f.) 

 

Innovación consiste en utilizar conocimiento para construir un nuevo camino que lleve a una 

determinada meta. Cada proceso de innovación es específico para cada caso, y muy 

probablemente no sirva para abordar otros retos. Es por ello que resulta complicado definir de 

forma estricta un método para innovar. A veces se dice también que carece de lógica, porque 

aborda problemas que aún no se han descubierto o crea necesidades. 

En términos generales, innovar es conseguir un fin a través del conocimiento, siguiendo un 

camino que no se había seguido previamente. A pesar de tan elevada definición, innovar no es 

algo que constituya un gran mérito personal ya que es algo que todo el mundo realiza a diario, 

aunque sea a bajo nivel. 

Por otra parte, al contrario que otras muchas cosas, la innovación nunca llega a su fin. Es un 

camino desconocido que nos lleva a una meta, y que una vez descubierto y recorrido lleva a otros 

caminos desconocidos. A veces no se llega a la meta prevista: el camino no llevaba a dónde se 

esperaba. 

Pero la innovación tiene un coste, no es gratis. El coste no sólo es económico, sino también de 

gestión. Y no resulta sencillo ni barato gestionar algo tan caótico como la innovación, cuyos 

resultados son imprevisibles. A pesar de esto, el coste de hacer innovación siempre es inferior al 

coste de no hacerla (en término de costes futuros o ganancias que no se tendrán). 
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En definitiva: innovar es una actitud, una creencia de que para mejorar la situación actual hay que 

hacer algo diferente y de que el futuro puede ser mejor que el presente. 

(JPALACI, 2015) 

La calidad puede referirse a diferentes aspectos de la actividad de una organización: el producto o 

servicio, el proceso, la producción o sistema de prestación del servicio o bien, entenderse como 

una corriente de pensamiento que impregna toda la empresa. Sin embargo, tanto en el ámbito 

general como en el sanitario, existen unos criterios erróneos acerca de la calidad y de su control 

que suponen un obstáculo al necesario entendimiento entre quienes la exigen y los que deben 

conseguirla. El concepto de calidad ha evolucionado a lo largo de los años y dado lugar a que 

tanto lo referente a su función como a su ámbito y objeto de control hayan variado hasta nuestros 

días, cuando la calidad se configura como una modelo de gestión y un estilo de dirección 

implantado en las empresas líderes. El objetivo fundamental de la calidad, como filosofía 

empresarial, es satisfacer las necesidades del consumidor, aunque éste es un concepto 

controvertido, Las necesidades pueden estudiarse según diversos puntos de vista -de la teoría 

económica, del marketing, de la psicología y de la economía de la salud-, no siempre 

coincidentes. Desde todos ellos se han aportado contribuciones al conocimiento de las 

necesidades que deben considerarse al planificar los recursos sanitarios. (Facmed, s.f.) 

10 PROYECTOS INSCRITOS  

A continuación se mostrara una lista detallada de cada una de los proyectos que se inscribieron en 

la universidad por cada una las facultades: 
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11 GANADORES OFICIALES  

 

11.1 CIENCIAS BÁSICAS 

Primer lugar: Proyecto CONEST 

 Integrantes: Sergio Cabrera, Ana María Ortiz, Karen Ortiz, Andrés Gutiérrez. 

 La idea de negocio del proyecto CONEST, es realizar predicciones a partir de modelos 

estocásticos y de series de tiempo, dados algunos datos proporcionados por las empresas según 

incapacidades médicas entre otras y realizar   predicciones, identificando perdidas en los ingresos 

por enfermedades relacionadas a actividades o dependencias en su actividad laboral, construir 

relaciones entre estas y dar posibles actividades de mejora. 

Seguimiento: desafortunadamente no se pudo contactar a los creadores del proyecto. 
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Segundo lugar: Proyecto camilla retráctil 

 

 

11.2 INGENIERIA INDUSTRIAL 

Primer lugar 

Nombre del proyecto: Caretpro (Careta de Protección de Solventes)  

Número del proyecto: 123 

Miembros: José Cantor Martínez, Santiago González Roa, Jhonattan Steven Moya Hernández y 

Yulieth Paola Rocha Ariza 

Docente a cargo: Jorge Monroy Sánchez 

 (Careta de Protección de Solventes): La manera más común por la cual un solvente puede 

ingresar al cuerpo humano es por vías respiratorias. Existen regulaciones internacionales que 

determinan el valor límite de exposición a los solventes por parte de las personas, como por 

ejemplo la Threshold Limit Values en los Estados Unidos. En promedio se recomienda estar 

PROYECTO. DIRECTOR NOMBRE PUNTAJE 

44 jpenah@ecci.edu.co  Diseño disp. Adaptable para petos industriales 38 

45 jpenah@ecci.edu.co  Camilla retráctil  2° LUGAR 41 

87 jpenah@ecci.edu.co  Maleta tipo baúl utiliza en mantenimiento 32 

120 jmonroys@ecci.edu.co  manilla de ubicación y emergencia 31 

123 jmonroys@ecci.edu.co  Caretpro  1° LUGAR 42 

mailto:jpenah@ecci.edu.co
mailto:jpenah@ecci.edu.co
mailto:jpenah@ecci.edu.co
mailto:jmonroys@ecci.edu.co
mailto:jmonroys@ecci.edu.co
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expuesto a este tipo de agentes químicos durante periodos de 8 horas máximo, aunque se cree que 

dicho valor no puede ser aplicable a todos los casos. 

Seguimiento: El proyecto, careta de protección de solventes actualmente se encuentra en proceso 

de mejoramiento, debido a unos ensayos en los cuales encontraron algunas fallas que podrían 

desprestigiar el mismo. 

Segundo lugar  

Nombre del proyecto: Camilla retráctil 

Número del proyecto: 45 

Integrantes: Cristian Duvan Agudelo Abril, Laura Camila Caicedo Osorio, Andrés Nicolás 

Garnica Ramírez. 

 

11.3 INGENIERIA AMBIENTAL 

Primer lugar 

Nombre del proyecto: Humedal Artificial  

Número del proyecto: 148 

Miembros: Jesús David Uribe Torres 

Docente a Cargo: Iván Ardila  

Descripción: Los humedales son ecosistemas compuestos en esencia por superficies de tierra 

cubiertas por agua dulce o agua salada. Existen humedales de carácter natural y artificial. Dentro 

de las ventajas que ofrecen los humedales se encuentran principalmente el brindar refugio a gran 

variedad de fauna y regular procesos ecológicos al ser captadores de dióxido de carbono. A nivel 
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internacional existe la convención de Ramsar la cual demanda conservación y uso responsable de 

los humedales y sus recursos. 

Seguimiento: El proyecto humedal artificial, sigue en la búsqueda de patrocinadores, ya que no 

cuentan con el presupuesto adecuado para implementar a gran escala su idea de negocio, por lo 

que actualmente se centran en búsqueda de patrocinadores y mejoramiento del proyecto. 

 

 

 

 

  

CONSECUTIVO DE 

INSCRIPCIÓN 

NOMBRE DEL 

PROYECTO CURSO 

ESTUDIANTE 

REPRESENTANTE 

DOCENTE A 

CARGO 

CALIFICACIÓN 

TOTAL 

PRIMER 

PUESTO 148 Humedal artificial 9EN 

JESÚS DAVID 

URIBE TORRES IVÁN ARDILA 4,3 

SEGUNDO 

PUESTO 53 BAG LAJEST 5EN 

LAURA LIZETH 

VÁSQUEZ LAURA MORENO 4,2 

 

 

11.4 BIOMÉDICA 

Primer lugar 

Nombre del proyecto: SRIDO (Sistema de rehabilitación intratisular dérmico orgánico) 

Número del proyecto: 2  

Miembros: Helbert Alfredo Velásquez  Ariza  

Docente a cargo: Ricardo Jaramillo y Verónica Lara 
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Descripción: La aplicación de la técnica EPI, Electrólisis Percutánea Intratisular consiste en la 

aplicación de corriente continua, produciendo efectos electrobiofísicos necesarios para la 

regeneración del tendón y tejidos blandos. Dando como consecuencia se presenta disminución de 

dolor e incrementando las proteínas regenerativas implicadas en el proceso de regeneración. Los 

principales objetivos de la técnica EPI son restaurar mecanismo de curación de tendinitis y 

tendinosis; y optimizar mecanismos de curación de lesiones agudas de tejidos blandos 

Seguimiento: actualmente el proyecto SRIDO está siendo la base para la tesis profesional de los 

integrantes  

 

Segundo puesto: Proyecto camilla de posición autoajustable 

Integrantes: 

Cindy Lorena Rico código 29598 octavo semestre, Cesar Gonzales código 45640 octavo semestre 

 

11.5 PLÁSTICOS 

Primer lugar 

 Nombre del proyecto: Obtención de nano compuestos almidón termoplástico/cobre 

Número del proyecto: 156 

Miembros: Erika Llantén Arias, Bladimir Cruz Daza, Sebastián Gómez Avellaneda, Javier 

Mayorga Rivera, Jess Muñoz Velásquez, Nelson Páez Pirateque, Mayron Quintero García, 

Alejandra Quiroga Delgado, Oscar Vela Negro y Jimmy Pedraza. 

Docente a cargo: Helia Bibiana León Molina 



 

GUÍA PARA  PRESENTACIÓN DE   
ANTEPROYECTO DE INVESTIGACIÓN                                      

(SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN)  

Código: IN-IN-001 
Versión:01 

Proceso:  
Investigación  

Fecha de emisión:  
22-Nov-2009 

Fecha de versión:  
22-Nov-2009 

 

 Página 29 de 39 

Descripción: El trabajo de investigación está orientado hacia la realización de plastificación de 

almidón de yuca, en proporciones de mezcla de 75% de almidón de yuca puro más plastificante 

25% de glicerina, a través de la extrusora mono husillo, con el objetivo de obtener un extruido de 

almidón termoplástico. Adicionalmente se generó nanocompuesto de cobre mediante separación 

de sales metálica en el laboratorio de la universidad.  

Seguimiento: los integrantes del proyecto ganadores del primer puesto han dejado de lado su 

prototipo para dedicarse a terminar sus estudios, por lo tanto, el proyecto no ha generado más 

controversia. 

 

Segundo Puesto: Propuesta de aprovechamiento de Scrap de EPDM en la producción de 

capuchones para las instalaciones de alta corriente en el mercado automotriz aplicado a la 

fabricación de bloques modulares  

Estudiantes 

Andrey Santa Ricaurte, Alejandra Quiroga Delgado, María Cortes, Jimmy Pedraza, Nelson Páez 

Pirateque, Mayron Quintero García. 

11.6 INGENIERIA MECANICA 

Primer Lugar 

Nombre del proyecto: Voice Command 

Número del proyecto: 145 

Miembros: Nicolas Méndez Jiménez, Stephanie Nieto Diaz   

Docente a cargo: Julio Cesar Flórez Chaverra 
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Descripción: El Voice command es un proyecto de seguridad rural enfocado a aquellas personas 

que utilizan la bicicleta como medio de transporte. Por comandos de voz se activan las luces 

direccionales ubicadas debajo del sillín. 

Seguimiento: actualmente los integrantes del proyecto siguen con el mismo prototipo, Ya que no 

cuentan con la facilidad económica de implementar su proyecto a una escala mayor. 

 

Segundo lugar 

Nombre del proyecto: Silla de altura ajustable 

Número del proyecto: 18  

Miembros: Juan Carlos Gómez, Jeisson Alvarado Mendoza, Diego Bulla Cortes, Iván Mauricio 

Aguirre Arias y Lwigy Saavedra Bernal 

Docente a cargo: Rodrigo Dueñas Bueno. 

 

NOMBRE DEL PROYECTO 
NUMERO DE 
INSCRIPCIÓN 

PUNTAJE  DE ACUERDO  A 
EVALUACION JURADOS 

voice command 145 200 

silla de altura ajustable 18 180 

 

 

 



 

GUÍA PARA  PRESENTACIÓN DE   
ANTEPROYECTO DE INVESTIGACIÓN                                      

(SEMINARIO DE INVESTIGACIÓN)  

Código: IN-IN-001 
Versión:01 

Proceso:  
Investigación  

Fecha de emisión:  
22-Nov-2009 

Fecha de versión:  
22-Nov-2009 

 

 Página 31 de 39 

11.7 INGENIERIA MECATRÓNICA  

Primer lugar 

Nombre del proyecto: El braille y la electroneumática  

Número del proyecto: 95 

Miembros: Kevin Javier Trujillo Moreno, Cristian Arley Piñeros Romero, Jhon Jairo Perdomo 

Moya y Wilmer Yullian Morantes Solano 

Docente a cargo: William Alfonso Vargas Correa 

Descripción: El braille es el lenguaje universal de lectura y escritura utilizado por aquellas 

personas con discapacidad visual. Este sistema de comunicación no es ajeno al mundo 

tecnológico, tanto así que existen hoy en día softwares que permiten transformar textos 

convencionales al lenguaje braille, logrando así imprimir páginas enteras en lenguaje braille.  

Seguimiento: no se ha logrado contactar a ninguno de sus integrantes hasta el día de hoy.  

 

Segundo lugar: Brazo inteligente  

Integrantes: Jhon corredor, Jeisson Garzon, Nicolas Lopes 

 

11.8 ELECTRÓNICA 

Primer lugar 

Nombre del proyecto: Smart Home  

Número del proyecto: 65 

Miembros: Andrés Felipe Carrillo Rodríguez, Heiner García Rincón y Mauricio Suarez. 

Docente a cargo: William Alfonso Vargas Correa 
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Descripción: Casa inteligente con control inalámbrico de encendido y apagado de luces por 

medio de sensores estratégicamente posicionados.   

Seguimiento: los integrantes del proyecto Smart Home aplazaron la promoción de su proyecto 

para dedicarse a culminar sus estudios  

Segundo lugar: laberinto movil  

Integrantes: Kevin Granados, Jose Daniel Prado  

 

11.9 INGENIERIA DE SISTEMAS  

Primer lugar 

Nombre del proyecto: PRIGMA  

Número del proyecto: 15 

Miembros: Jaiber Federico Marín Fonteche, Iván Ricardo Murcia García y Cristian Giovanni 

Piña Riveros.  

Docente a cargo: Oscar Wilson Mendoza Martínez 

 

Segundo lugar 

 Nombre del proyecto: BlindG 

Número del proyecto: 9 

Miembros: Julián David Contreras Tejedor, Cristian Enrique Garzón Martínez, Camilo Andrés 

Sánchez Bejarano. 

Docente a cargo: Oscar Wilson Mendoza Martínez. 
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12 TIPO DE INVESTIGACIÓN 

La técnica de investigación empleada fue la de tomar fotografías, declaraciones y videos de cada 

uno de los días de feria de emprendimiento y empleabilidad. A medida que pasaban los días se 

llenaba un registro de caracterización de cada uno de los proyectos soportado con medios 

audiovisuales. A su vez se realizaba la respectiva calificación y selección de finalistas día a día. 

Por tanto, se realizó una investigación por observación científica y toma de datos al instante. La 

observación científica hace referencia a que el observador tiene claro que información necesita 

para el desarrollo de su investigación, e identifica rápidamente aquellos elementos que le pueden 

brindar lo necesario y centra toda su atención observando y registrando. Muy distinta de la 

observación no científica en la cual no se tiene la intencionalidad de observar debido a la no 

preparación previa, sin objetivos definidos. (Diciembre 2015, Dokumen) 

  

 

13 OTRAS EXPERIENCIAS 

Feria de emprendimiento Universidad Católica de Colombia 

Esta feria es de carácter comercial; pretende visibilizar los productos y/o servicios de los 

empresarios y/o emprendedores pertenecientes a la comunidad de la Universidad Católica de 

Colombia. 

En esta feria se trabajaron trabajos basados en las siguientes líneas: alimentos, tecnología, 

productos y/o servicios con componente innovador, servicio en cultura y creación. (Católica, s.f.) 

 

Feria de emprendimiento Universidad Jorge Tadeo Lozano 
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Es un espacio que ofrece la universidad en mención para que todos los estudiantes y egresados de 

la universidad presenten sus ideas o proyectos de emprendimiento. (Lozano, s.f.) 

 

Feria Interuniversitaria de Emprendimiento Universidad EAN  

Primera Feria Interuniversitaria de Emprendimiento, organizada por estudiantes y docentes de 

Negocios Internacionales, para poner a prueba todo el potencial emprendedor. 

Fue un evento certificado para todos los asistentes, quienes pudieron interactuar con decenas de 

jóvenes emprendedores y así mismo conocer el caso de éxito de cinco empresarios, entre los que 

se destaca Nini Johanna Díaz, directora de Expansión de Rappi. (Universidad EAN, s.f.) 

 

Feria de emprendimiento Universidad Minuto de Dios  

La feria de emprendimiento tiene como principal objetivo establecer un espacio académico en 

donde se estructuren, promuevan e impulsen ideas de negocios que permitan desarrollar una 

cultura de innovación y el desarrollo integral del estudiante UNIMINUTO, mediante conceptos, 

ideas, experiencias (UNIMINUTO, s.f.) 

 

Feria de emprendimiento Universidad El Bosque  

La Feria de Emprendimiento de la Licenciatura en Bilingüismo es un espacio creado para 

socializar ante los estudiantes del Programa, iniciativas empresariales exitosas en su área 

disciplinar.  De esta manera se busca motivar a los futuros Licenciados en Bilingüismo a 

considerar opciones a emplearse y ser generadores de su propio negocio. (Universidad El Bosque, 

s.f.) 
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14 CRONOGRAMA   

Nombre de Actividad Fecha Inicio 

Duración 

días Fecha Fin 

Reunión 1 liderazgo de la feria del emprendimiento 

2019-1 11-mar 1 11-mar 

Reunión 2 liderazgo de la feria del emprendimiento 

2019-1  18-mar 1 18-mar 

Reunión 3 liderazgo de la feria del emprendimiento 

2019-1  27-mar 1 27-mar 

Reunión 4 liderazgo de la feria del emprendimiento 

2019-1  22-abr 1 22-abr 

Reunión 5 liderazgo de la feria del emprendimiento 

2019-1  30-abr 1 30-abr 

Entrega primer informe 3-may 1 3-may 

Toma de datos Feria emprendimiento y empleabilidad 13-may 4 17-may 

Análisis y e interpretación de datos 17-may 13 30-may 

Revisión bibliográfica 31-may 30 30-jun 

Búsqueda Antecedentes 1-jul 30 31-jul 

Preparación informe final 1-ago 26 27-ago 

Entrega final 28-ago 2 30-ago 
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15 CONCLUSIONES 

 Se evidencio que los estudiantes están comprometidos con los proyectos presentados en la 

feria, gracias a la calidad mostrada. 

 Los resultados obtenidos a partir de los proyectos ganadores se puede resaltar que en el 

sector empresarial generaron buena creatividad e innovación. 

 Al analizar el seguimiento de cada uno de los proyectos ganadores se evidencio el poco 

apoyo económico para continuar con la mejora de cada uno de los proyectos, en otros 

casos fue el tiempo para seguir implementando mejoras en el prototipo. 
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