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1. Título

Recolección de las notas de prensa de la revista Cromos durante la década de 1920.

2. Planteamiento del Problema

En el ámbito académico Colombia carece de material bibliográfico que preserve la

historia de la moda del territorio. En cuanto a investigaciones de moda colombiana del siglo

XX concierne, de acuerdo con Salazar “La prensa escrita y en especial la revista Cromos

conforman el corpus principal.” (2022, p. 30). No es de sorprenderse ya que la Revista

Cromos ha sido un muy importante referente de moda en Colombia.

Dada la falta de material bibliográfico, la preservación de las notas de prensa de la

revista Cromos es de suma importancia para el desarrollo de proyectos de investigación de

moda colombiana, sin embargo, los protocolos y condiciones para acceder a este material

hacen de su consulta un proceso innecesariamente largo y limitado.

Es sumamente importante el desarrollo de proyectos de investigación sobre historia

de la moda colombiana, ya que la moda está directamente vinculada al desarrollo del ser

humano a través de la historia, como lo plantea Entwistle (2002) “La moda estructura la

mayor parte de nuestra experiencia del vestir, aunque, tal como expongo en este libro, no es

el único factor que influye en la vida cotidiana, puesto que otros factores, como el sexo, la

clase social, los ingresos y la tradición, también influyen.” (p. 6) Es decir, que a través de la

historia de la moda podemos apreciar gran parte de la evolución social y cultural de un

determinado contexto, en este caso Bogotá, Colombia. Hacer el levantamiento de las notas de

prensa de moda del pasado para ser digitalizadas; en este caso particular, notas de prensa de

la revista Cromos de la década de 1920, es una importante contribución a la preservación del

material histórico para el campo de la investigación de moda en Colombia, ya que al contar



con los ejemplares digitales no solo se tendría un mayor alcance al material, sino que también

se garantiza la preservación del mismo, teniendo en cuenta que los ejemplares físicos y

originales se han deteriorado con el tiempo y cada vez son más delicados y sensibles, al punto

en el que son retirados durante largos periodos de tiempo para su restauración.

La hemeroteca de la Biblioteca Nacional de Colombia dispone del material, de lunes a

viernes de 9 de la mañana a 5 de la tarde, y fines de semana de 9 a 4 de la tarde, los horarios

eran más extensos antes de la emergencia sanitaria por COVID-19, pero dada la realidad que

se atravesaba globalmente fueron reducidos y una vez finalizada la misma no fueron

restituidos a su franja habitual. El material se encuentra segmentado por años, los microfilms

generalmente incluyen el contenido completo por año y el material físico; que está disponible

desde 1928 en adelante, está segmentado en cuatrimestres, un libro por cada cuatrimestre.

Cada ítem que la hemeroteca presta independientemente de incluir el año completo o un solo

cuatrimestre entra en cuarentena durante 3 días después de consultado, lo que significa que a

cada microfilm o archivo físico se puede acceder una vez al día cada 4 días de 9 de la mañana

a 5 de la tarde.

Estos protocolos suelen tornarse en obstáculos, puesto que demandan unos horarios

bastante específicos y además se corre el riesgo de agendar una visita y no poder acceder al

material deseado porque se encuentra en cuarentena. Todas estas situaciones hipotéticas que

en muchas ocasiones se tornan reales entorpecen los procesos de investigación. Por lo tanto,

es preciso señalar la relevancia de contar con herramientas digitales que nos permitan

acceder al material de manera instantánea, a cualquier hora y en cualquier momento,

especialmente si hablamos de un material que es crucial para estudiar la moda colombiana.



3. Objetivos de la Investigación

3.1 Objetivo General

Realizar el levantamiento de las notas de prensa de moda de la revista Cromos durante

la década de 1920 con el fin de crear una base de datos digital, que facilite el acceso a la

información y potencie la eficiencia en los procesos de consulta de la misma ya que permitirá

el acceso múltiple e inmediato al material, que además presentará de manera organizada y

eficaz la evolución de la moda en Colombia.

3.2 Objetivos Específicos

● Crear, organizar y clasificar una base de datos con las notas de prensa de moda de

la revista Cromos durante la década de 1920.

● Visibilizar los procesos y protocolos establecidos para realizar el levantamiento,

clasificación y almacenamiento de la información para la creación de bases de

datos.

● Analizar la historia de la moda en Colombia y su evolución durante la década de

1920 a través de las notas de prensa de la revista Cromos.



4. Justificación

Los investigadores de moda en Colombia enfrentan diversos desafíos para acceder a

material bibliográfico debido a la escasez y las limitaciones para acceder a este. Las

prácticas de consulta de material de moda en Colombia siguen siendo las tradicionales,

consulta de archivos a través de las hemerotecas de las bibliotecas públicas, muchos de

estos archivos se encuentran en mal estado por su antigüedad, o incluso en microfilms

que han perdido la nitidez. Esto además de los estrictos protocolos de préstamo y servicio

que surgieron a causa de la pandemia por COVID-19, que en ocasiones impiden consultar

material en el momento deseado, lo que entorpece los procesos investigativos.

En la actualidad los procesos investigativos están ligados a las TIC (Tecnologías de la

información y la comunicación), es por eso que, con el paso de los años, cada vez es más

fácil acceder a material bibliográfico presentado en diferentes formatos para diferentes

disciplinas. Es importante la creación de espacios académico-digitales de moda que hagan

uso de las tecnologías de la información y comunicación, que permitan una consulta del

material eficiente y amigable.

La viabilidad de este proyecto es favorable, ya que cuenta con los ítems

fundamentales para ser ejecutada; asesoría en los procesos metodológicos, acceso a las

bibliotecas y sus fuentes de información, y referentes para la creación de la base de datos,

además del gran beneficio que el producto de esta investigación tendrá para potenciar la

eficiencia en la consulta de información sobre la historia de la moda en Colombia,

beneficiando principalmente a investigadores de moda y cualquier persona que desee

consultar y hacer uso del material, lo que automáticamente simplificará el proceso de

consulta que deberían atravesar si se hiciera una consulta tradicional.



En términos metodológicos, esta investigación será un referente para la creación de

bases de datos de notas de prensa a futuro, que permitirán la implementación de prácticas

compatibles y complementarias a las ya expuestas en este documento.

Finalmente, contribuir al crecimiento de material bibliográfico de moda en Colombia

es probablemente la parte más gratificante, es importante que como diseñadores de moda,

asumamos el rol de investigadores de nuestra disciplina, conocerla desde sus orígenes y

comprender su evolución, para así mismo comprender su comportamiento en el presente

y poder redireccionarla a direcciones más favorables para el desarrollo de la humanidad.



5. Delimitación de la Investigación

Teniendo en cuenta los objetivos de esta investigación, se propone una delimitación

espacial, temporal y de recursos para beneficiar la eficiencia en su desarrollo .

5.1 Delimitación Espacial:

Esta investigación se llevó a cabo en la ciudad de Bogotá D.C, Colombia.

5.2 Delimitación Temporal:

Se estableció un cronograma de actividades, el cual otorga un periodo de 6

meses para el desarrollo de esta investigación.

5.3 Delimitación de recursos:

Para el desarrollo de esta investigación, se proyecta emplear recursos tangibles

e intangibles.

* Recursos Digitales: Computador, teléfono móvil, tablet.

* Recursos informativos: Biblioteca, hemeroteca, bibliotecas digitales,

repositorios, portales informativos, portales gubernamentales.



6. Marco Teórico

Los conceptos más relevantes aplicados en esta investigación son aterrizados en esta

sección. Se abordará el proceso de levantamiento de la información y la creación de la base

de datos y asimismo, la historia de la moda durante la década de 1920 en Bogotá, Colombia

analizada desde la revista Cromos.

6.1 Levantamiento de la Información y Creación de la Base de Datos

6.1.1 Acceso a Material Bibliográfico de Moda en Colombia

La moda permite representar identidades tanto individuales como colectivas a través

de las cuales es posible reconocer un tiempo en la historia, una práctica cultural e incluso una

manifestación política, y es así mismo un reflejo histórico que nos permite reconocernos a

través de ella, como Entwistle (2002) afirma:

Hay condiciones sociales e históricas muy concretas que promovieron la

aparición de la moda y no se puede decir que estas condiciones existan en todas partes

y en cualquier momento. El desarrollo de la sociedad cortesana medieval y del

Renacimiento, la expansión del comercio por todo el planeta, el surgimiento de

nuevas clases sociales y el crecimiento de la vida urbana influyeron en el desarrollo

de un sistema de vestir basado en el cambio continuo. Aunque situar con precisión las

fechas exactas siempre sea una tarea difícil, cuando no imposible, se puede identificar

una serie de períodos generales significativos en el desarrollo de la moda. (p. 97)

Es por eso que es particularmente importante estudiar su historia en territorios

Latinoamericanos; originarios de imperios coloniales que son actualmente sociedades

euro-centristas, que en parte resisten por preservar el lado de su identidad que representa los



resultados de la mezcla cultural y étnica de su historia, en este caso, específicamente, Bogotá,

Colombia.

La moda ha sido entendida tradicionalmente como un fenómeno moderno y

globalizado del vestir y el cuerpo estetizado, particularmente heredada de Europa y

posteriormente Estados Unidos, es decir, del norte global sin embargo las corrientes

académicas sobre la moda la han reconocido desde antes del período que conocemos

como modernidad (que en América Latina se situaría desde la invasión Española y el

consecuente período colonial), en reconocimiento de los procesos textiles

vestimentarios y estéticos de las sociedades pre-hispánicas y latinoamericanas, más

allá de la recepción pasiva del vestir colonizada. (Salazar et al., 2022, p. 25)

El eurocentrismo considera a Europa como; valga la redundancia, el centro o el

protagonista en la historia y desarrollo de la humanidad, esto a causa del colonialismo. Al

hablar de historia de moda latinoamericana y en general historia de la moda de territorios no

europeos o norteamericanos, es importante resaltar que sus dinámicas de moda también

operan bajo ideales eurocentristas. El desarrollo de la historia de la moda en Colombia está

completamente marcado e influenciado por Europa, algo que con facilidad se puede

evidenciar en la revista Cromos, cuya sección de moda ‘Elegancias’ venía de París y que

luego las estrellas de Hollywood fueron quienes tomaron el protagonismo de esas mismas

secciones.

La modernidad eurocéntrica, obsesionada como lo indiqué atrás con la

hiperparcelación, tiende a evaluar cualquier fenómeno en el marco de un binarismo

maniqueo en el que los valores y las prácticas no solo aparecen opuestos, sino que

además establecen un evolucionismo ingenuo. Así, la supuesta desnudez del indígena

no solo lo desacredita frente al europeo vestido y acicalado, sino que además lo pone



en una fase de la historia humana mucho anterior a la del colonizador. Esta

clasificación de los cuerpos a partir del modo en que lucen sus ornamentos es,

curiosamente, anterior al criterio taxonómico discriminante por excelencia de la

Modernidad colonial: el criterio racial. Ahora bien (y esto hace plausible aseverar que

lo único que varía a lo largo de las distintas facetas de la Modernidad, en cuanto al

dominio se refiere, es la forma en que este se ejerce): tras esos distintos mecanismos

de dominación subyace una distinción fundante de la sociabilidad moderna: la

oposición entre sujetos racionales y sujetos irracionales. Una genealogía de la ética

moderna debería, en mi opinión, tener como criterio reconstructivo precisamente el

rastreo y las permutaciones de dicha oposición, pues la acusación de irracionalidad

que se dirige al indígena de finales del siglo XV e inicios del XVI (supuestamente

evidenciada en su ligereza de ropas) es la misma que, por poner un par de ejemplos,

legítima hoy el patriarcado (en el binarismo metafísico patriarcal los hombre son lo

racional frente a la sensiblería femenina) y legitimó la construcción liberal de una

nacionalidad costarricense a un tiempo más blanca y más pacífica (esto es, más

racional)6. Las discriminaciones modernas, pues, parecen ser distintas versiones de lo

mismo: el otro debe permanecer subyugado en la medida en que es menos racional.

(Retana, 2009.)

El nivel de complejidad para acceder a material bibliográfico sobre historia de la

moda colombiana es alto, puesto que es escaso y el acceso bastante limitado, ante esto

Salazar (2022) afirma “Es evidente, quizá por el dominio de la literatura anglo-europea y por

el hecho de que la moda es aún un campo en construcción, la baja citación y poco diálogo

bibliográfico entre autoras y autores nacionales especializados”. (p. 32.) Evidenciando que no

solo hay limitaciones en cuanto a la escasez de material, sino también el desconocimiento de



los unos a los otros, lo que denota un vacío académico para la moda colombiana como

corriente de estudio.

6.2 La Moda en Bogotá Durante la Década de 1920

6.2.1 1920: El Inicio

1920 en materia de moda, Colombia empezó como la gran mayoría, influenciada por

su década antecesora, este periodo puede ser definido como transicional, ya que iniciando la

década Colombia apenas empieza a dejar atrás su estatus como una de las economías más

atrasadas de Latinoamérica, gracias a las exportaciones de café y las relaciones

internacionales que se empiezan a forjar, “Hasta 1920 Colombia es, económicamente, uno de

los países más atrasados y aislados del continente. En comparación con otros países

latinoamericanos, hay poca inversión extranjera, la infraestructura es precaria y las

exportaciones son casi inexistentes” (Banco de la república, 2013).

Durante muchos años, no hubo ningún tipo de revista o publicación que estuviera

expresamente dedicada a la mujer colombiana, Cromos fue la única revista que a través de

algunas aunque pocas, pero periodicas publicaciones logró convertirse en un referente de

moda, entretenimiento y estilo de vida para las mujeres

Una revisión ligera a los primeros números de la revista, publicados a partir

del 15 de enero de 1916, permitió identificar en su enfoque editorial una tendencia

hacia la difusión de variedades y modas, dirigidas, al parecer, al público femenino: las

amas de casa bogotanas de la época. Se podría decir que la revista trataba temas de

interés general. Pero desde su publicidad podía percibirse su intención de captar el

interés del público femenino: “Cromos es la verdadera revista del hogar, por su

belleza, por su arte, por su amenidad y por su variedad... Cromos es la lectura



obligada para las damas y publica en cada número las últimas creaciones de la moda

en París, complementándolas con hermosas ilustraciones de los modelos recientes...

no olvide que Cromos es lectura recomendable para su esposa y sus hijas” (Valencia

& Arboleda, febrero 12 de 1916: contraportada) ” (Valencia y Arboleda, 1916, como

se citó en Martinez Osorio, 2012)

Cabe mencionar que la audiencia de la revista Cromos pertenecía a los sectores más

privilegiados del país, no todos los hogares de Colombia podían costear la compra de la

revista Cromos o incluso una suscripción.

Desde este momento se logra apreciar la influencia de la moda y tendencias

internacionales en el contexto colombiano, especialmente la moda proveniente de París, que

fue pionera en dar dirección al vestuario femenino colombiano desde la década de 1910 a

través de la columna ‘Elegancias’ de la revista Cromos, que tenía como fin publicar

fotografías de moda cotidiana parisina, que con el tiempo fueron acompañadas por la reseña

de la especialista en moda; también originaria de París, Madame Valmore “Nacida en París,

describió en tono exagerado conjuntos firmados por diseñadores que se atrevieron a volcar

las miradas en una silueta recta y sin pretensiones” (Revista Cromos. 2016).

Para comprender la evolución de la moda femenina durante la década de 1920 en

Colombia, es importante tener conocimiento de cuál era el contexto en el que surgían las

tendencias que llegaban en aquel entonces, por qué; como se mencionó anteriormente, todas

las tendencias, estilos y estéticas de moda provenían del extranjero, particularmente de

Francia y Estados Unidos. Fue para el año 1920 que la periodista Madame Valmore se hizo



cargo de Elegancias y fueron estas publicaciones las que mantuvieron a la clase colombiana

más privilegiada cerca de la vanguardia de la moda extranjera.

En el contexto estadounidense, Amanda Lalay describe sobre la moda:

Los 20 's fueron el nacimiento de la “mujer moderna” la era del jazz,

una fiesta salvaje, pero un poco triste al mismo tiempo. El mundo se

encontraba en un estado de conmoción posterior a la primera guerra mundial,

así que, fue una época de marcar una línea, comenzar de nuevo y vivir rápido”

(The Ultimate Fashion History, 2015. [0:01].)

Colombia también es parte de este nuevo comienzo, desde la primera edición de la

revista Cromos publicada en 1920, la mujer de “sociedad” colombiana interesada por la moda

es incentivada por Madame Valmore a sumarse a las nuevas tendencias del vestir. Hay un

coloquial distintivo estético de la moda femenina de la década de 1920 y es la drástica

transformación de la silueta en tendencia en comparación con sus más recientes antecesoras,

pues, durante los 1900’s la idea del cuerpo ideal era completamente opuesta a lo que se tenía

en los 1920’s, para inicios del siglo XX “El cuerpo ideal era, elegante, alto, de cuello largo,

pechos grandes, cintura pequeña y caderas grandes” (The Ultimate Fashion History, 2015.

[2:49]). Razones por las que las mujeres se sometían al uso de corsés extremadamente

estrechos.



Imagen 1

Una vez adentrados en los 1920’s la silueta reloj de arena y el corsé son suprimidos

por las mujeres, quienes optan por una opción más orgánica y también cómoda, no solo

partiendo de ideales estéticos, sino también de salud, razón por la que esta década representa

el nacimiento de la “mujer moderna” y la mujer colombiana es parte de esto; aunque desde

Francia, está siendo motivada a través de uno de los medios de comunicación más difusivos

sobre moda que debería adoptar en pro de la naturaleza de su cuerpo, rechazando la opresión

y daño de prácticas anteriores, “Todas estamos de acuerdo en que el talle apretado estilo

avispa de las modas de antaño era un error, pues deformaba de manera nociva y



antiestéticamente el cuerpo femenino, cuyo encanto natural reside en la soltura” (Revista

Cromos, 1920)

A pesar de que las primeras ediciones de la revista contaron con cubrimiento de

eventos sociales, la calidad de las fotografías únicamente nos permite identificar los aspectos

más relevantes de las siluetas, la columna Elegancias era la única sección de Cromos donde

se podía apreciar moda a detalle, los referentes dominantes fueron vestidos con una silueta

mucho más amplia y un entalle más orgánico y libre. La accesorización de los atuendos con

sombreros en diferentes tamaños y diseños, para las ocasiones que ameritan mayor elegancia

tocados en pluma y pedrería, acompañados de collares de perlas, cabello corto y para rematar

abrigos largos por debajo de la rodilla.

Imagen 2 Imagen 3



6.2.2 1925: Punto Intermedio

Para 1925 es notorio el crecimiento de la revista Cromos y las mejoras en la calidad

de su contenido, se ve una mayor producción en la publicidad, la edición y la organización;

viene acompañada de una nueva estética y además incrementó su contenido, se puede

reconocer con facilidad que su alcance es mayor y su reputación más fuerte, pues la revista

Cromos podría tener un impacto en el contexto nacional equivalente a lo que son las redes

sociales hoy en día; claro está, en las clases más privilegiadas.

En términos de moda, las publicaciones de la

sección ‘Elegancias’ fueron transformadas, la

columna de Madame Valmore fue suprimida,

los atuendos ya no venían acompañados de

reseñas, sino de una breve descripción de las

prendas y una mención a sus diseñadores.

Algo que se mantuvo estable es que este

material siguió siendo proveniente de Francia,

por ende las prendas seguían siendo de casas

de moda francesas.

Imagen 4

Para este momento la revista Cromos contaba con secciones de entretenimiento

mucho más sólidas y periódicas, dentro de estas se encontraban las secciones de matrimonios,

eventos sociales, eventos deportivos, encuentros políticos, etc.



Dada la importancia de la revista Cromos, aparecer en ella también lo era, puesto que

esto representaba una escalación social, se consideraba que solo las personalidades más

importantes aparecían allí y por consiguiente la apariencia era un factor relevante al momento

de participar en estos eventos sociales. Como ha sido normal en la historia de la humanidad

habían estándares de belleza a los que las masas aspiraban alcanzar, es por eso que para este

momento podemos reconocer mucha más moda en la sociedad.

A lo largo de los siglos, el estereotipo de belleza ha cambiado en base a las

circunstancias sociales y económicas: sí queremos dar un vistazo aleatorio al pasado,

pensemos en el Renacimiento, donde las proporciones de las mujeres eran “más

corpulentas”, de caderas más anchas. Esto se debe a que una mujer más voluptuosa,

en esa época representaba una figura con gran poder socio económico (demostrando

que jamás faltaba la comida en su casa), por otro lado, el tono blanco de la piel

también hacía referencia a su estatus aristocrático, representado que no sentía la

necesidad de trabajar bajo la luz del sol. (Vogue, 2018)

Para 1925, la silueta predominante del vestido es completamente recta, los entalles en

cintura abandonaron por completo la moda para este entonces y fueron reemplazados con el

corte “cintura caída”, que consiste en bajar la marcación de la cintura a la altura de la

cadera, esta tendencia también se debe al estándar de idealización del cuerpo y la necesidad

de crear prendas que favorezcan ese cuerpo ideal.



“Allí está ella, es bajita, no delgada, sino robusta, de pecho plano, sin cintura,

un torso cuadrado con énfasis en la cadera, y nuevamente se puede apreciar esa

relación simbiótica entre el cuerpo perfecto y el ideal de la moda” (The Ultimate

Fashion History, 2015. [1:25].)

Imagen 5

El corte en cintura caída es el dominante durante todo 1925, su impacto trascendió

hasta en los vestidos de novia, y los mayores iconos de esta tendencia fueron las estrellas de

cine, quienes también jugaron un importante papel durante este año, pues ya se hablaba de las

estrellas de cine como referentes de estilo de vida, tal vez no al nivel de las estrellas de cine

de hoy en día, quienes tienen la facilidad de intimar con sus audiencias mostrando

diferentes aspectos de sus vidas, gracias al poder de las redes sociales, pero en definitiva era

una oportunidad para promocionar su estilo de vida, crear una marca y monetizar de la

misma.



Esto se conecta directamente con la manera en que se hacía publicidad para este

momento, las publicidades tenían la intención de conquistar al lector exponiendo como

atributo principal el estatus de la marca, obviamente apoyados en las cualidades naturales que

puede ofrecer un producto, pero respaldado por la imagen de una celebridad o en su defecto

el alcanzar un estándar social, que cuando lo vemos con enfoque de género, es evidente que

es la mujer quien constantemente es oprimida y en gran parte en función del hombre.

Imagen 6



La mujer es constantemente persuadida a comprar motivada por atraer al hombre,

hacerlo feliz, ser una buena esposa, ser una buena madre, mantener óptimo el hogar, no

cansarse, no sentir dolor, no envejecer, etc. Es decir que, aunque previamente usamos el

concepto del “nacimiento de la mujer moderna” estábamos en el literal nacimiento, el

principio, todavía quedaban y quedan muchas batallas por lograr que la mujer, más que

moderna, hoy en día, pueda simplemente ser mujer con libertad e igualdad de derechos y

oportunidades.

6.2.3 1928: El Fin de Una Era

El cambio en la revista Cromos entre 1925

y 1928 es vagamente perceptible, entre lo

más destacable está la calidad y nitidez de

las imágenes, y la organización y

periodicidad de las secciones; por ejemplo,

hay dos secciones llamadas “Notas gráficas

de la semana social” y “Gráficas de la

semana social” que encapsulan los

diferentes eventos y reuniones sociales

alrededor del país, bailes de salón,

reuniones en delegaciones internacionales,

matrimonios, encuentros

Imagen 7



políticos y demás, la mayoría en Bogotá. Anteriormente la presentación de eventos

sociales se hacía en páginas aleatorias sin ningún título particular, pero esta vez vienen

compactos los eventos más importantes de la semana. Es posible afirmar que es en estas

secciones es donde mejor se puede ver representada la década de 1920 en materia de moda en

la sociedad, ya que la diversidad de fotografías y la calidad de las mismas permiten analizar

la estilización de las prendas, los textiles, estampados, accesorización, calzado e incluso el

maquillaje, la única limitante para que las fotografías sean 100% fieles a la realidad es el

color.

Imagen 8 Imagen 9

‘Elegancias’, esa sección que a principios de década fue tan importante, para 1928 su

formato ya había sido completamente transformado, para este año el contenido variaba, en

algunas ocasiones se presentaban diferentes atuendos en tendencia, en otras se presentaban

accesorios para la cabeza (tocados y sombreros), incluso una publicación de elegancias para



bebés o también se hacía una muy breve recomendación de moda a través de imágenes de

iconos del cine estadounidense, lo que significa que durante este periodo, las influencias de la

industria del entretenimiento norteamericano empiezan a tener mayor impacto que la

cotidiana moda parisina, la aspiración ahora es en base a las estrellas del cine, que justifica la

inclusión de una sección llamada “Página Cinematográfica”.

En materia de moda exclusivamente, no

hay cambio alguno, la estética que para

1925 se había desarrollado, en 1928 se

mantuvo fielmente, tal vez el diferenciador

está en la variedad de diseños que ya

habían para este momento, sin embargo

todos parten desde la idea de satisfacer los

ideales previamente establecidos y nos

visibiliza que los cambios en la moda

durante la década fueron drásticos en un

principio, pero así mismo se conservaron

sólidamente por el resto de

Imagen 10

la misma, situación que contrasta bastante con las dinámicas de evolución que fue

adoptando la industria de la moda, que con el tiempo se volvió más cambiante en menos

tiempo.



7. Marco Conceptual

● Aristocrático:

Como aristocracia se denomina al sistema en que el poder político es ejercido

por una clase privilegiada, compuesta por los nobles y las clases sociales más altas y

pudientes. De allí que la palabra aristocracia también pueda hacer referencia a la

nobleza de una nación o región. (Significados, s.f.).

● Base de datos:

Una base de datos es una herramienta que recopila datos, los organiza y los

relaciona para que se pueda hacer una rápida búsqueda y recuperar con ayuda de un

ordenador. Hoy en día, las bases de datos también sirven para desarrollar análisis. Las

bases de datos más modernas tienen motores específicos para sacar informes de datos

complejos. (Tic Portal, 2022)

● Colonialismo:

El colonialismo es un sistema de dominación por medios tanto políticos como

militares, de un país sobre otro. Un estado de alto poder económico y militar, llamado

metrópoli, ejerce un control directo sobre un territorio que se encuentra fuera de sus

fronteras, que se denomina colonia. (Enciclopedia Humanidades, 2017.)

● Disciplina:

La disciplina también puede emplearse como sinónimo de arte o de ciencia: la

disciplina de la escultura, la disciplina de la química. En este sentido, lo que

caracteriza a la disciplina artística o científica es que cada una posee un conjunto de

conocimientos, principios, métodos y objetivos que le son particulares. (Significados,

s.f.).



● Enfoque de Género:

Cuando se habla de perspectiva de género, se hace alusión a una herramienta

conceptual que busca mostrar que las diferencias entre mujeres y hombres se dan no

sólo por su determinación biológica, sino también por las diferencias culturales

asignadas a los seres humanos. (Gobierno de México, 2018.)

● Eurocentrismo:

El eurocentrismo es la visión de Europa como centro del mundo, por la que

sus valores culturales, políticos y sociales se establecen como modelo universal. Es un

tipo de etnocentrismo, ya que considera que los europeos son superiores al resto del

mundo y por ello pueden imponer su visión a otras sociedades. Por lo tanto,

comprende que Europa y su cultura han sido el motor de la civilización e iguala la

historia europea con la universal. Así, el resto de sociedades solo se dan a conocer a

través de la mirada occidental. (El Orden Mundial, 2022)

● Hemeroteca:

Hemeroteca designa el local donde se guardan, de forma organizada,

colecciones de publicaciones seriadas y otros documentos impresos sujetos a cierta

periodicidad, permitiendo a sus usuarios el acceso a los documentos en ella

contenidos. Puede entenderse también bajo el vocablo "hemeroteca" la colección de

publicaciones seriadas insertas en las bibliotecas, concepción extendida en el ámbito

anglosajón, en el que ni siquiera se hace uso de este vocablo, sino que se emplea el

término "colección de publicaciones seriadas" (Benito, 1991, p. 385)



● Material Bibliografico:

Es el conjunto de elementos bibliográficos detallados en los cuales se hace una

consulta y/o investigación y que permiten la identificación de la fuente documental de

la que se extrae la información. Incluye libros, trabajos de grado, cd-rom, revistas,

entre otros. (Morales Beltran, 2020.)

● Microfilm:

Filme en que se reproducen, con una gran reducción de tamaño, documentos

gráficos, permitiendo así su fácil almacenamiento y manipulación (RAE, s.f.)

● Mujer Moderna:

El concepto de mujer moderna evocaba en la época de entreguerras un modelo

que, al menos en apariencia, rompía radicalmente con la imagen decimonónica del

ángel del hogar, esa esposa y madre abnegada, sumisa y casta que el discurso

dominante de género prescribía como modelo a emular. (Cruz-Cámara, 2015.)

● Nota de Prensa:

La nota o comunicado de prensa es la herramienta básica del trabajo de

relaciones públicas, en el aspecto de relaciones con los medios, mejor conocido como

gabinete de prensa. Es un escrito que reúne la información fundamental sobre algún

tema, persona y/o producto, que se envía a los medios de comunicación para que éstos

se encarguen de difundirla entre la población. (Razón y palabra, s.f ).

● TIC:

Las Tecnologías de la Información y las Comunicaciones (TIC), son el

conjunto de recursos, herramientas, equipos, programas informáticos, aplicaciones,

redes y medios; que permiten la compilación, procesamiento, almacenamiento,



transmisión de información como: voz, datos, texto, video e imágenes. (Ministerio de

Tecnologías de la Información y Comunicaciones, 2009.)

8. Metodología: Descripción, Análisis y Resultados

En esta sección abordaremos las metodologías implementadas para el desarrollo de la

Base de datos digital de notas de prensa de la revista Cromos durante la década de 1920.

Asimismo, revisaremos y expondremos las fortalezas y debilidades identificadas durante el

proceso.

8.1 Tipo de Investigación:

Dada la naturaleza del proyecto, el enfoque de esta investigación es descriptivo

cuantitativo, ya que se enfoca en la recopilación, clasificación y análisis de datos. Este

enfoque investigativo nos permite identificar las fortalezas y debilidades en el proceso de la

creación de la base de datos, desde su planteamiento, recolección y clasificación de las notas

de prensa y finalmente y creación.



8.2 Esquema de Desarrollo

# FASES DESCRIPCIÓN

Macro-proyecto: “Archivo Digital Confeccionando Memoria”

1 Definición del proyecto En esta primera etapa, el enfoque principal fue
definir sólidamente la dirección que iba a tomar
el proyecto. Inicialmente la idea era crear un
micro-museo virtual del traje colombiano, pero
que; como fue mencionado anteriormente con
el propósito de alinear el proyecto con las
conceptualizaciones de las TIC (Tecnologías de
la información y la comunicación), se define
que el proyecto será un archivo digital de notas
de prensa de moda de la revista Cromos en
Bogotá.

2 Designación de roles Una vez definido el proyecto como un
“Archivo digital de moda” se procede a definir
el rol de los participantes del grupo de
investigación como ‘Asistentes de
Investigación’ cuyas tareas se limitan al
levantamiento de la información.

3 Asignación de tareas En este punto se segmenta el levantamiento de
la información por décadas y se asigna una
década a trabajar para cada uno de los
asistentes de investigación, es decir, que los
asistentes se deben encargar de realizar el
levantamiento de la información de la década
asignada.

Proyecto: Base de datos de notas de prensa de moda de la revista Cromos durante la
década de 1920’s

1 Levantamiento de la
información

Se procede con el levantamiento de la
información en la hemeroteca de la Biblioteca
Nacional de Colombia, que de acuerdo con el
cronograma, tomó un total de 9 visitas para
recopilar las notas de prensa en su totalidad.

2 Definición de las categorías
para la clasificación de la

información

Teniendo en cuenta el contenido de las notas de
prensa y los fenómenos que comprende la
moda bogotana, se definen las categorías en las
cuales se van a segmentar las notas de prensa:
Fenómeno cultural de la vida urbana en
Bogotá, industria, arquetipos y prendas.



3 Anotación de la base de datos Se define un protocolo de anotado de la base de
datos, con el fin de estandarizar la
documentación de la misma

4 Clasificación de la
información

Una vez definidas las categorías de la base de
datos y el protocolo de anotado, se procede a,
valga la redundancia, clasificar y anotar cada
una de las notas de prensa del material ya
recolectado. Siendo esta la etapa del proceso en
la que se crea la primera versión de la base de
datos.

5 Limpieza de base de datos En cuanto a la limpieza de la base de datos;
que se refiere al proceso de corregir los
posibles errores de anotado que se hayan
podido cometer. Este paso se ejecutó a través
de la herramienta Open Refine y basto con una
sola limpieza para abordar cualquier
irregularidad.

6 Producto final Finalmente, contando con la información
recopilada y clasificada, y con la base de datos
anotada y rectificada obtenemos el producto
final del proyecto: La base de datos final.



8.3 Preámbulo

Es importante abordar los orígenes del proyecto, para comprender de qué manera se

consumó la idea de crear una base de datos digital y la relevancia de esta. La idea inicial,

surge a partir del Proyecto Micro-museo digital de moda femenina colombiana, planteado por

la docente Lisseth Lorena Muñoz, el tema surgió debido no sólo al interés por la moda en

particular, sino por la necesidad de generar recursos que preserven la historia de la moda

colombiana, ya que son limitados. Una vez planteada está idea y re-estudiada su viabilidad

por las líderes del macro proyecto para ese entonces, las docentes Lisseth Muñoz y María

Paula Gualy, se concluye que es importante alinear el proyecto con las conceptualizaciones

digitales actuales, transformando así, la idea de un micro-museo digital, en un archivo digital

que dada la diversidad de su uso se podría categorizar dentro del concepto ‘Lectura

transmedia’ que como Francisco Arabello lo propone

La práctica de la lectura está transformada. Leemos de un modo distinto a

como leíamos antes, si bien hay cosas que mantenemos, pero las características de las

pantallas como espacio de lectura son diferentes a las del libro impreso. En ese

contexto, yo propongo el concepto de lectura transmedia para caracterizar este tipo de

lectura. Vendría a ser como el apellido de la lectura. La lectura siempre es el nombre,

pero el apellido ahora es transmedia. Si antes el apellido de la lectura era libro

impreso, de la lectura concentrada prolongada en el tiempo, aislada del entorno,

silenciosa, individual, hoy por hoy la lectura es transmedia. Quiere decir que es una

lectura que se da en conexión con otras prácticas simultáneas. Se da generalmente a

través de las pantallas. Es una lectura multimodal, inclusiva, diversa, de diversos tipos

de textos, no sólo escritos, sino sonoros, audiovisuales, lúdicos. (Portal Educ.ar, 2022)



Una vez redefinido el concepto de ese proyecto, procedemos a definir de qué manera

desarrollará un proyecto que logre dar un aporte significativo al desarrollo del proyecto

Archivo digital de Moda de Bogotá. Siendo Cromos la fuente primaría, mi propuesta es

realizar una base de datos digital que nos permita ver cronológicamente organizadas las notas

de prensa de la década de 1920.

8.4 Metodologías para el Levantamiento de la Información.

El proceso de hacer el levantamiento de la información es académicamente

enriquecedor, debido a que fortalece las capacidades investigativas y alimenta la experiencia

en este campo, sin embargo, se debe ejecutar respaldado por una planeación y un protocolo

logístico que asistan de principio a fin con el propósito de lograr la meta de una manera más

eficiente. Para empezar, es importante definir cuáles van a ser los criterios y mecanismos de

recolección de las notas de prensa, y cuáles son las fechas de las cuales se hará levantamiento

de la información. En este caso serán segmentadas en categorías y subcategorías, estas son de

suma importancia, ya que nos enfocaremos en hacer únicamente levantamiento del material

que cumpla con los calificadores estipulados allí.

Las ediciones de la revista Cromos para la década de 1920 ya cumplían con el

estándar de una revista de prestigio, su contenido era variado y aborda diferentes aspectos de

la cotidianidad de sus lectores. Las secciones qué más podemos destacar de esta época son:

Publicidad de consumo, poesía, eventos sociales, desarrollo urbano y moda.

“Las disciplinas que han estudiado la moda en la formación universitaria son

ampliamente variadas: como problema cultural, la abordan la sociología, la

antropología, la historia, el periodismo y, en menor medida, el diseño, adicionalmente,

a nivel de maestría, se encuentran los estudios culturales y los estudios de moda;



como problema económico, industrial y de desarrollo de empresas y productos, la han

estudiado el diseño, la economía y la administración de empresas”. (Salazar et al.,

2022)

Las categorías y subcategorías juegan un papel muy importante ya que, facilitan la

segmentación de la información y potencian la utilidad para estudiar este periodo de la moda

bogotana a través de la revista Cromos desde cualquier disciplina.

Una vez definidas las Categorías, se procede a establecer el protocolo de anotado de

la base de datos y finalmente se definen los años a consultar. En este caso las categorías son:

Fenómeno cultural de la vida urbana en Bogotá, industria, arquetipos y prendas. Es

trascendental estandarizar el anotado de la base de datos, ya que garantiza la organización del

material; esto abarca los títulos, fechas de publicación, tipos de publicación, autores y la

localización del material en las respectivas categorías, lo que por consiguiente aumentará la

eficiencia en los procesos de búsqueda de la información.

Partiendo de la necesidad de crear una base de datos digital de la década de 1920

capaz evidenciar las transformaciones que sufre la misma a través del tiempo, pero lo

necesariamente corta para lograr levantar la información eficientemente, puesto que como lo

hemos mencionado anteriormente, el levantamiento de cada año demanda destinar gran

cantidad de tiempo.

Una década de moda abarca muchos y diversos fenómenos que impactan en la

evolución de esta, por eso es fundamental hacer síntesis y definir los años a consultar en base

a esto, aquí, por ejemplo, es importante abordar los aspectos más relevantes de la moda

durante la década de 1920, así que debemos hacer una consulta que estratégicamente nos



permita ver la transformación cronológica: inicios, mediados y finales de la década. Los años

seleccionados para consulta son el 1920, 1925 y 1928. El propósito inicial era realizar el

levantamiento de 1921, ya que es el primer año oficial de la década de 1920. El

levantamiento del material se llevó a cabo, sin embargo, la definición de las imágenes, no

cumplía con los estándares de calidad necesarios para poder ser añadidos a la base de datos,

la letra era ilegible y las imágenes imperceptibles, puesto que el microfilm se encuentra en

mal estado, así que se optó por hacer el levantamiento de las notas de prensa de 1920.

De 1920 se puede destacar que la mayoría del contenido son la sección ‘Elegancias’,

es escasa la variedad del contenido y tomó dos visitas de 4 horas para realizar el

levantamiento en microfilm. Continuamos con 1925, este año tomó el doble de tiempo que su

antecesor, 1925 es un año para el que la revista Cromos había evolucionado su contenido,

incluía mayor publicidad, nuevas columnas, y nuevas secciones que desplegaron notas de

prensa relevantes a la investigación y que fueron claves para alimentar la base de datos.

Finalmente 1928 fue el segundo que más tiempo tomó, puesto que aunque la transición a

1928 nos trae imágenes a color, evento que no ocurría en 1925, el contenido no es muy

novedoso respecto a su antecesor, el esquema de contenidos, la publicidad, las secciones y

contenidos continuaban siendo las mismas.



8. Creación de la Base de Datos

Una vez definidos los protocolos de anotado y las categorías que harían parte de la

base de datos, fue diseñado el formato de la base de datos en Excel

Gráfico 1

Gráfico 2

Gráfico 3

Definido el formato de la base de datos, se procedió en simultáneo a realizar la

clasificación de las notas de prensa y el anotado de las mismas, este puede ser el escenario de

toda la investigación que permite hacer las mayores apreciaciones y por ende un mejor

análisis de la revista Cromos, puesto que para poder llevar a cabo este proceso de manera

satisfactoria, es necesario revisar cada archivo que fue escaneado, estudiar su contenido,

clasificarlo en las diferentes categorías, realizar su respectivo anotado o en su defecto

omitirlo de ser parte de la base de datos.

Con el propósito de evidenciar una transformación cronológica, la

clasificación y anotado de las notas de prensa se llevó a cabo en orden cronológico,

empezando por 1920 y finalizando con 1928.
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Gráfico 6

Se realizó una primera versión de la base de datos, en esta se logró un gran progreso,

puesto que la mayoría de la notas de prensa fueron anotadas y clasificadas exitosamente,

previamente se realizó una revisión junto con la líder María Paula Gualy en la cual se

establecieron las expectativas finales respecto al contenido que se calificaría, con el fin de

descartar el contenido duplicado y el que no fuese clasificable en ninguna de las categorías ya

definidas.

Posteriormente, se completó la clasificación de las notas de prensa y el anotado de la

base de datos. Culminada esta etapa, se procedió con la limpieza de la base de datos, la cual

consistía en abordar los errores de ortografía, o tipográficos en la herramienta Open Refine.

De acuerdo con la planificación inicial, se tenía previsto realizar 2 limpiezas de la base de

datos, sin embargo, bastó con una para culminar el proceso de manera satisfactoria.



9. Cronograma

Universidad ECCI

Cronograma de actividades para el levantamiento de las notas de prensa y la creación de la base de datos

Programa: TG. Creación y producción de moda

Estudiante: Juan Sebastián Gracia Arias

# Fecha Actividad Descripción Estado
Macro-proyecto: “Archivo Digital Confeccionando

Memoria”

1 12/08/2022 Definición del proyecto Definición del Macroproyecto como 'Archivo
Digital Confeccionando Memoria' Completado

2

03/09/2022

Designación de roles Encuentro con las líderes del macro-proyecto en el
que se define mi rol de Asistentes Investigación Completado

3 Asignación de tareas

En este punto se segmenta el levantamiento de la
información por décadas y se asigna una década a
trabajar para cada uno de los asistentes de
investigación, es decir, que los asistentes se deben
encargar de realizar el levantamiento de la
información de la década asignada.

Completado

Proyecto: Base de datos de notas de prensa de moda de la revista Cromos durante la década de 1920’s
Levantamiento de la información

1 10/09/2022 Visita #1 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1920: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Enero a Junio Completado

2 15/09/2022 Visita #2 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1920: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Julio a Diciembre Completado

3 17/09/2022 Visita #3 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1925: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Enero a Marzo Completado

4 22/09/2022 Visita #4 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1925: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Abril a Junio Completado

5 01/10/2022 Visita #5 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1925: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Juio a Septiembre Completado

6 04/10/2022 Visita #6 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1925: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Octubre a Diciembre Completado

7 15/10/2022 Visita #7 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1928: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Enero - Junio Completado

8 17/10/2022 Visita #8 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1928: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Julio a Septiembre Completado

9 22/10/2022 Visita #9 - Biblioteca
Nacional de
Colombia

1928: Consulta y levantamiento del material de la
revista Cromos. - Octubre a Diciembre Completado

Construcción de la Base de datos

1
26/10/2022

Seleccionar y organizar
columnas base de
datos

Diseño de la base de datos Completado

2 Protocolo de anotado base
de datos

Creación del documento anexo ''Protocolo Base
de Datos Archivo Digital Moda Bogotá" Completado

3 28/10/2022 Documento definición cada
una de las categorías base de

Creación del documento anexo 'Categorías Base
de Datos Archivo Digital Moda en Colombia' Completado



datos

4 26/10/2022 Completar base de
datos (primera
versión)

Fecha límite para completar la base de datos.
Anotado y clasificación de los archivos JPEG. Completado

6 28/10/2022 Explicación limpieza base
de datos

Asesoría con las líderes del proyecto para
explicación de limpieza de la base de datos,
aclaración de dudas y fijación de expectativas

Completado

7 03/12/2022 Entrega final: Base de datos Completado

8 16/12/2022 Asesoría de redacción
Asesoría de redacción con las líderes del
proyecto, para proveer las pautas de escritura y
aclarar dudas sobre el proceso.

Completado

9 19/12/2022 Asesoría de redacción
Asesoría de redacción con las líderes del
proyecto, para proveer las pautas de escritura y
aclarar dudas sobre el proceso.

Completado

10
13/01/2023

Entrega del texto: Problema, justificación, objetivos Completado
11 Entrega del texto: Marco Teórico Completado

12
25/01/2023

Asesoría de Redacción
Asesoría de redacción con las líderes del
proyecto, para proveer las pautas de escritura y
aclarar dudas sobre el proceso.

Completado

13 10/02/2023 Entrega del texto: Metodología (Descripción, análisis y resultados del proceso) Completado
14 17/02/2023 Entrega del texto: Conclusiones - Introducción Completado

15 24/02/2023
Revisión texto final

(por asesores de
tesis)

Revisión final del texto por parte de las líderes
del proyecto para últimos detalles en el
documento.

Completado

16 03/03/2023 Entrega final del texto



10. Conclusiones

Es posible afirmar que se logró el objetivo de levantar las notas de prensa de moda de

Bogotá en la revista Cromos durante la década de 1920 y la creación de una base de datos

con la información recolectada, dicha base de datos, dispone de acceso inmediato y múltiple.

Así mismo, a través de las diferentes fases del proceso, podemos concluir:

● Es de suma importancia el desarrollo de proyectos de investigación de moda

colombiana debido a la escasez del mismo. A través de los procesos de recolección,

clasificación y análisis del material, se reconoce el alto nivel de importancia que tiene

la moda y su relación simbiótica con el desarrollo del ser humano en un determinado

contexto, además de realizarse un aporte académico a los estudios de moda en

Colombia. Es claro que la moda cumple un rol de referente histórico y factor de

desarrollo cultural y de la identidad, y fue posible identificar su comportamiento más

allá de lo estético en el contexto bogotano durante la década de 1920.

● La planeación previa a la creación de la base de datos fue clave para su desarrollo, es

trascendental establecer la metodología y la ruta operacional a seguir una vez definido

nuestro objeto de estudio. Contar con una guía a seguir, especialmente si trabajamos

en proyectos que requieren hacer consultas en bibliotecas y más específicamente la

hemeroteca de la Biblioteca Nacional de Colombia, es clave para llevar a cabo un

desarrollo eficiente del proyecto. La planeación de las visitas, la selección del material

a consultar y el tiempo dedicado por visita son fundamentales para evitar

contratiempos durante el desarrollo, ya sea por la disponibilidad de la biblioteca o del

mismo material.



● La creación de la base de datos ‘Notas de Prensa de Bogotá en la Revista Cromos

Durante la Década de 1920’, lo convierte en un referente de investigación en moda y

en la creación y clasificación de información para bases de datos. Como se evidenció

a lo largo de esta investigación, la preservación de la historia de la moda en Bogotá es

importante por el valor cultural y social que representa para la historia de los

bogotanos. Esta base de datos permite el acceso digital e inmediato a las notas de

prensa de la revista Cromos durante la década de 1920, lo que por consiguiente

facilitará la etapa de consulta del material a quien necesite acceder al mismo, ya que

no será necesaria su consulta física, lo que previene entorpecimientos en los procesos

de consulta, ya sea por la disponibilidad del material, de la biblioteca e incluso de los

investigadores. Ahora bien, sabemos de la escasez de material y limitantes para

acceder al ya existente, por eso es importante la incentivación a la investigación de

moda y la creación de espacios digitales que potencien la eficiencia en los procesos

de consulta de información para la investigación de moda en Bogotá.
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13. Anexos

13.1 Categorías Base de Datos Archivo Digital Moda en Colombia

1. Categoría Fenómeno Cultural de la Vida Urbana en Bogotá: Esta categoría

incluye las notas de prensa relacionadas con el fenómeno de la moda y cómo esta

afectaba la vida cotidiana, el desarrollo urbano y social, el estilo de vida en Bogotá

durante la primera mitad del siglo XX. Así pues, se incluyen las notas que daban a

conocer espacios de comercialización y consumo de moda, oficios relacionados e

imágenes que muestren el tipo de indumentaria de la época. A su vez, notas que

pretendían influir en las decisiones del público frente al vestir (prendas, maquillaje,

peinado, estilos, tendencias, etc.).

Subcategorías:

a. Tiendas y vitrinas: Notas de prensa que se refieran o mencionen a cualquier

tienda de moda (espacio comercial) o vitrina de exhibición de moda (espacio de

visualización y/o de espectáculo de moda: pasarela, ferias, eventos, alfombras

rojas o similares alrededor de la moda).

b. Modistas: Notas de prensa que se refieran o mencionen a cualquier sastre,

diseñador o modista de la época.

c. Crítica: Notas de prensa que mostraban lo que se pensaba sobre la moda en ese

momento. Textos que dan a conocer juicios, percepciones sobre la moda. A su vez

textos que buscaban formar públicos de moda. Buscaban formar algún tipo de

pensamiento crítico sobre la moda.

d. Indumentaria: Notas de prensa que muestran o describen cualquier tendencia o

indumentaria de moda de la época.



2. Categoría Industria: Esta categoría incluye las notas de prensa relacionadas con el

modelo de industria de moda de principios de siglo XX el cual se basaba en tres

puntos: producción, distribución y consumo.

Subcategorías:

a. Producción: Notas de prensa que mencionan bienes o artículos que contribuyen a

cualquier tipo de producción en moda: máquinas de coser, herramientas, etc.

También, notas de prensa que hablen de la producción de moda a cualquier escala,

por ejemplo, se incluyen desde los tutoriales para producir prendas en casa hasta

noticias sobre producción a mayor escala.

b. Distribución: Notas de prensa que mencionan cualquier canal de distribución

comercial de moda y visibilización de la misma. A cualquier escala. (Bonos,

teléfono, dirección, etc.). (Catálogos, otras revistas, muestras.)

c. Consumo: Notas de prensa que mencionan cualquier hábito de consumo en moda.

Alguna tendencia que sigan los consumidores o clientes para adquirir un producto

o servicio. Cómo lo compran, cuándo lo compran.

3. Categoría Arquetipos: Esta categoría incluye las notas de prensa que hacen

referencia a los modelos referentes masculinos o femeninos dentro de la llegada de la

modernidad a Bogotá a principios del siglo XX. “Modelo original que sirve como pauta

para imitarlo, reproducirlo o copiarlo, o prototipo ideal que sirve como ejemplo de

perfección de algo.”

Subcategorías:

a. Construcción de la mujer moderna: Notas de prensa que hablan sobre el rol

social de la mujer, sobre qué significa ser mujer en esa época, sobre el cuerpo

femenino: higiene, ejercicio físico, control sobre la apariencia (medidas, piel, tono

de cabello, estilos de cortes). Así mismo, incluye las notas de prensa que muestran



ejemplos sobre ese ideal femenino vistos en reinados de belleza, íconos o

referentes de moda (cine, teatro, música, tv).

b. Construcción del hombre moderno: Notas de prensa que hablan sobre el rol

social del hombre, sobre qué significa ser mujer en esa época, sobre el cuerpo

masculino: higiene, ejercicio físico, control sobre la apariencia (medidas). Así

mismo, incluye las notas de prensa que muestran ejemplos sobre ese ideal

masculino vistos en íconos o referentes de moda (cine, teatro, música, tv).

4. Categoría Prendas: Esta categoría incluye las notas de prensa en las que se pueden

ver (imágenes) cualquier tipo de prenda femenina o masculina.

Subcategorías:

a. Prendas superiores: Notas de prensa dónde se identifiquen prendas de cobertura

del tren superior del cuerpo. Se incluyen femeninas o masculinas.

b. Prendas inferiores: Notas de prensa dónde se identifiquen prendas de cobertura

del tren inferior del cuerpo. Se incluyen femeninas o masculinas.

c. Prendas híbridas: Notas de prensa dónde se identifiquen prendas compuestas

(que cubran parte superior e inferior del cuerpo simultáneamente). Se incluyen

femeninas o masculinas.

d. Accesorios: Notas de prensa dónde se identifiquen calzado, joyería, sombreros,

corbatas, calcetines y similares.



13.2 Protocolo de Anotada de Base de Datos Archivo Digital Moda Bogotá

1. Identificación (ID): Nombre único del documento. Comienza con las letras FP

(fuente primaria) seguido por un guión, la primera letra del tipo de publicación

(Revista: R, Periódico: P), la primera letra del nombre de la publicación (Cromos: C),

indicación de la década anteponiendo la letra D seguida de 2 dígitos que indicarán el

periodo de tiempo estudiado y tres dígitos que indican su número (iniciando el orden

desde el 001).

2. Tipo Publicación: Indica si la fuente primaria es una revista o un periódico. Se

escribe con la primera letra en mayúscula.

3. Nombre Publicación: Indica el nombre de la fuente primaria. Se escribe con la

primera letra en mayúscula. De ser un nombre con dos palabras, ambas inician con

mayúscula.

4. Día: Indica en número el día de la publicación del documento en la fuente primaria.

5. Mes: Indica el mes de la publicación del documento en la fuente primaria. Se escribe

en minúsculas.

6. Año: Indica el año de la publicación del documento en la fuente primaria.

7. Volumen: Indica el número de volumen de la publicación del documento en la fuente

primaria.

8. Título: Indica el título de la nota o sección de prensa. Se escribe con la primera letra

en mayúscula. Si una nota o sección no tiene título, se deja en blanco. Si hay más de

un título se separan con guión (-).

9. Autor: Indica el autor de la nota o sección de prensa. Se escribe con las primeras

letras del nombre en mayúsculas. Si una nota o sección no tiene autor o no aparece, se

deja en blanco. Si hay más de un autor se separa con coma (,).



10. Único o sección: Indica si es una sección de la revista o no. Dependiendo del tipo de

documento se escribe “Único” o “Sección”. Se escribe con la primera letra en

mayúscula. Sin tildes.

11. Fenómeno cultural – Tiendas y vitrinas: Indica si la nota de prensa o sección

contiene información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en

esta casilla. Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

12. Fenómeno cultural – Modistas: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

13. Fenómeno cultural – Críticas: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

14. Fenómeno cultural – Indumentaria: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

15. Industria – Producción: Indica si la nota de prensa o sección contiene información

sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla. Sin tildes. Si

no hace parte se deja en blanco.

16. Industria – Distribución: Indica si la nota de prensa o sección contiene información

sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla. Sin tildes. Si

no hace parte se deja en blanco.

17. Industria – Consumo: Indica si la nota de prensa o sección contiene información

sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla. Sin tildes. Si

no hace parte se deja en blanco.



18. Arquetipos – Construcción de la Mujer: Indica si la nota de prensa o sección

contiene información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en

esta casilla. Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

19. Arquetipos – Construcción del Hombre: Indica si la nota de prensa o sección

contiene información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en

esta casilla. Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

20. Prendas - Prendas Superiores: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

21. Prendas - Prendas Inferiores: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

22. Prendas - Prendas híbridas: Indica si la nota de prensa o sección contiene

información sobre esta categoría en particular. De ser así, se escribe Si en esta casilla.

Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

23. Prendas - Accesorios: Indica si la nota o sección de prensa contiene algún tipo de

accesorio. Se indica “si” o “no” en la casilla. Se escribe en minúsculas, sin tildes.

24. Imágenes: Indica si la nota o sección de prensa contiene algún tipo de imágenes. De

ser así, se escribe Si en esta casilla. Sin tildes. Si no hace parte se deja en blanco.

25. Nombre Archivo: Indica el nombre por el cual se encuentra guardado el documento

seguido por punto y la sigla de su formato de archivo (.jpg). El nombre del archivo es

el mismo que el nombre de identificación (ID).


