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Abstract

The next project is about the creation of academic magazine for the fashion
design program in the ECCI community, his name is "EMVIIMODA, A DIGITAL
MAGAZINE FOR THE COMMUNICATION OF THE FASHION DESIGN
PROGRAM AT ECCI UNIVERSITY™, in this project find the objectives, the problem
situation; in the actually the program need an exclusive medium for the communication
about the advances and more projects that perform in to the university by directives,
teachers, students and graduates inside and outside at the community, also, it can be
evidenced the history of the media , the definition of magazine and your classification,
the steps for making a magazine, the analysis of academic magazines in Colombia and
the entertainment magazines, next to the results about respective interviews and polls

realized for determined the necessity and interest in the project by ECCI comunity.
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INTRODUCCION

El siguiente proyecto es sobre la creacion de una revista académica para el
programa de disefio de modas dentro de la comunidad ECCI, la cual tiene como nombre:
“EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA COMUCACION DEL
PROGRAMA DE DISENO DE MODAS EN LA UNIVERSIDAD ECCI”, por lo que
podré encontrar los objetivos que se desean alcanzar, la situacion problema; ya que
actualmente el programa necesita un medio exclusivo para la comunicacion de los
avances y demas proyectos que se realizan por parte de los directivos, docentes,
estudiantes y egresados dentro y fuera de la comunidad; ademas, se puede evidenciar la
historia de los medios de comunicacion, la definicion de revista y su clasificacion, el
proceso para elaborar una revista, el analisis de las revistas académicas de moda en
Colombia y las revistas de entretenimiento junto a los resultados de las respectivas
entrevistas y encuestas que se realizaron para determinar la necesidad y el interés en el

proyecto por parte de la comunidad ECCI.



Capitulo 1

Cuerpo del trabajo

1.1 Titulo de la investigacion

El presente proyecto trata sobre la revista de moda de la universidad ECCI, la cual
tiene como titulo: EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS, EN LA UNIVERSIDAD

ECCI.

1.2 Problema de investigacion (descripcion)

La moda, es una manifestacion de consumo en los diferentes &mbitos de la
sociedad; desde el vestuario, accesorios, calzado, styling y revistas. Actualmente existen
distintos avances en el mundo del disefio que son Utiles para la ciencia y la tecnologia,
por lo que es necesario tener un medio de comunicacion para la difusion de la
informacion;  por otra parte, los estudiantes de la universidad ECCI muy pocas veces
conocen sobre los proyectos que se desarrollan en la universidad, el proceso y los
resultados que se llevan a cabo en cada semestre, por lo que, hace falta un método para
comunicar estos hechos y asi mismo dar a conocer a la carrera de disefio de modas
dentro y fuera de la universidad, ademas, se debe tener en cuenta que los medios de
comunicacion han cambiado por lo que el interés por los medios antiguos ha disminuido,

actualmente se han transformado gracias a él internet y las redes sociales; sin olvidar la



situacion que se esta viviendo por la pandemia a nivel mundial; la cual, ha hecho que

todo se transforme a mayor velocidad y evolucione a la virtualidad.

1.3 Formulacion del problema
Teniendo en cuenta que, la Universidad ECCI no dispone de un medio de
comunicacion para el programa disefio de modas; en donde, se pueda conocer las
propuestas, procesos y alcances del mismo. A continuacion, se da a conocer la
formulacién del problema.
¢Como desarrollar una revista digital como estrategia de comunicacion del disefio
en cuanto a los procesos, propuestas y alcances que se desarrollan en el programa de

Disefio de Modas dentro y fuera de la comunidad ECCI?

1.4 Analisis critico

El problema se desarrolla a partir de la necesidad que tiene el programa de
disefio de modas, ya que, no cuenta con un medio de comunicacion exclusivo, el cual, sea
utilizado para la comunicacion del disefio dando a conocer a los estudiantes y profesores
junto a su proceso dentro y fuera de la universidad. Brindando a la vez un apoyo a los
distintos proyectos de investigacion y emprendimiento, sin olvidar las distintas
actividades que se desarrollan en el semestre, por lo que es importante una revista digital,
para asi facilitar la difusion de la informacion y tener un mayor alcance teniendo en

cuenta que actualmente la virtualidad es fundamental.



1.5 Interrogantes (desde el andlisis critico)

¢Existe un canal efectivo de comunicacién desde la facultad de Disefio de Modas
hacia la comunidad ECCI?

¢ES necesaria una revista digital como medio de comunicacién para el programa
Disefio de Modas en la Universidad ECCI?

¢La revista digital es el canal de comunicacion méas usado por las personas?

1.6 Delimitacién objeto de estudio
1.7 Delimitacion espacial
La investigacion para la revista digital Emviimoda se realizara en la universidad
ECCI ubicada en la ciudad de Bogota.
1.8 Delimitacion de campo
El campo de conocimiento se comprende en la linea de investigacion institucional
de Arte, cultura y humanismo.
1.9 Delimitacion area
El area en el que se desarrolla el proyecto es en la linea del programa Disefio de
moda, creacion artistica y cultural. Con énfasis en la linea de investigacion: Expresiones

artisticas, diversidad cultural y produccion tecnologica digital.

1.10 Delimitacion temporal
El proyecto de investigacion sobre la propuesta de disefio de una revista digital
como medio de comunicacion para el programa de disefio, llevara a cabo la fase de

investigacion en el transcurso aproximadamente de ocho a doce meses.



1.11 Delimitacion del universo
La poblacion objeto a la que se desea llegar con la revista Emviimoda son las
comunidades educativas; en especifico, a los estudiantes, docentes y directivos
pertenecientes al programa de disefio de moda en la universidad ECCI.
1.12 Delimitacion del contenido
El contenido de la revista se dividira en tres secciones; la primera tendra
contenido sobre los proyectos que se realizan dentro de la universidad por parte de
estudiantes y docentes, la segunda seccion tratara sobre los proyectos y logros de
estudiantes, docentes y egresados fuera de la universidad y por ultimo datos importantes

de moda y avances que se desarrollan en la actualidad.



Capitulo 2
Objetivos de la investigacion
2.1 Objetivo general
Elaborar un proyecto de investigacion para la implementacion de una revista
digital en el programa de Disefio de modas en la universidad ECCI, con el fin de dar a
conocer los procesos que se desarrollan con el proyecto integrador EMVIIMODA, asi
mismo busca evidenciar los logros de estudiantes, docentes y egresados brindando un
espacio de comunicacion del disefio, donde se encontrara informacion valiosa de la moda.
1. Objetivos especificos

Investigar y recopilar informacion de revistas académicas de moda, que existen
actualmente en Colombia y a nivel mundial.

Analizar el disefio, contenido y estructura de las revistas académicas de moda
como fuente de investigacion.

Disenar la diagramacion de una revista digital, para el programa académico
Disefio de moda de la Universidad ECCI con un enfoque informativo en donde se
muestren datos relevantes de la moda, mostrando proyectos institucionales y logros de los
estudiantes apoyando asi el area de investigacion.

Incentivar la lectura y escritura de moda a las personas de la comunidad ECCI,
brindando ademas un espacio para que puedan comunicar sus ideas; teniendo como

objetivo que la revista se convierta en un semillero de investigacion.



Capitulo 3

Justificacion y limitacion de la investigacion

3.1 Justificacion

Actualmente la universidad ECCI cuenta con el programa de disefio de modas, el
cual ha tomado importancia a nivel local, gracias a su pensum y metodologia, con esto ha
demostrado que la moda es un factor importante, de hecho se usa para aportar en los
distintos avances médicos y tecnoldgicos, por lo que es necesario que cuente con un
medio de comunicacion para la difusion de esta informacion, en este caso con el
desarrollo del proyecto EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS, DE LA UNIVERSIDAD
ECCI, la cual busca dar a conocer a la comunidad ECCI y demas universidades los
avances actuales de investigacion en moda que suceden dentro de la universidad por
parte de estudiantes, docentes y egresados incluyendo un espacio para dar a conocer las
fortalezas del programa, sin olvidar los avances mas importantes que se dan fuera de la
universidad; a nivel nacional e internacional para asi lograr hacer parte de la
globalizacién incentivando la lectura y escritura de moda, sin olvidar que el mundo actual
se ha ido transformando y evolucionando drasticamente a la virtualidad por el Covid-19

como resultado de la pandemia.



3.2 Limitacion de la Investigacion

Es importante tener en cuenta que todo proyecto de investigacion cuenta con
determinadas limitaciones que influyen en el desarrollo del mismo; a continuacién, se
encuentra una lista de las limitaciones que se tienen en EMVIIMODA, UNA REVISTA

PARA LA COMUNICACION DEL DISENO.

e Actualmente en Colombia existen pocas revistas académicas de moda, por lo que
la investigacion se dificulta un poco con la falta de antecedentes; ya que, es importante
realizar un andlisis de las distintas revistas que existen actualmente, su contenido y
disefio.

e Lacreacion y difusion de una revista cuenta con muchos procesos; como el

disefio
gréfico, fotografia y programacion web, por lo que es necesario contar con personas
capacitadas para el desarrollo de la misma, asi que, una de las limitaciones actualmente es
la falta de personal.

e Otra limitacidn es el factor econémico ya que la creacion y publicacion de una

revista

requiere una inversion para la obtencion de permisos y el desarrollo digital.



Capitulo 4
Marco de referencias de la investigacion.

A continuacion, se evidencia el marco historico y referencias de la investigacion,
en donde se puede encontrar la historia de los medios de comunicacion y de la revista
junto a los acontecimientos mas importantes y su transformacién en medio de la
globalizacion y el internet; ademas, se dan a conocer algunas herramientas para la
publicacion de revistas o documentos digitales, por Gltimo, se encuentra el andlisis de
distintas revistas académicas y de moda.

4.1 Marco Historico

Para lograr entender la importancia de los medios de comunicacion en la actualidad;
es necesario conocer la historia y su evolucion; la cual, se da en el desarrollo del marco
historico.

4.1.1 ¢Como surgié la revista?

La creacion de la revista se dio gracias a la necesidad de tener nuevos
conocimientos y la importancia de aprender sobre la actualidad, la primera revista que fue
publicada era una especie de periodico en el afio 1663; el cual era publicado
mensualmente, su autor fue el te6logo y poeta aleman Johann Rist, quien con su idea creo
un gran impacto en Inglaterra, Francia e Italia segun afirmacion (Tareas, 2017) por lo que
en 1672 nacié Le mercuré galant, peridédico que fue creado por Jean Donneau en donde se

encontraban distintos temas sobre noticias, chismes, canciones y versos cortos;



inicialmente, las publicaciones fueron realizadas de forma trimestral para luego ser

publicada de forma periddica.

Esta fue la primera gaceta literaria Francesa y su nombre se debe al dios

Mercurio; esta revista iba dirigida a la sociedad elegante francesa y como lo menciona el

autor (Escofet, 2015), “les informaba sobre actividades de la corte, debates intelectuales,

artisticos y literarios, poemas, anécdotas, historietas, noticias de sociedad y reportajes

sobre moda”

LE

MERCVRE
GALANT.

CCNTENANT PLUSIEURS

HISTOIRES VERITABLES,
Et tout cequi s'eft paffé depuis
lepremice Janvier 1672, jufques
auDepartdu Roy.

PARIS,

T ODORE GIRARD, dang
taGrand'Salle du Palais, du coltéda
Ta Cour des Aydes, & I'Envie,

M.DC LXXIIL
AVECPRIVILEGE DF ROY,

}

je croy vous devoir fi
deux Figures habilées
les Yoy fur ce Cavalier

varrez dans fon hlbllkmc

partic des chofes dont je vo \

viens d'enreenir,  Imagingze \ﬂxz‘?ﬁtd
vous quil revientde |4 ’
quon Ia habillé felon les p '9‘»\ '

micres Modes qui ont paty,
Habucftdcccs Dr? \gmd%t'
Je vous ay déja par

vendent chez e Sicur Ga&ucfj .
Son Jufte-: ‘corp‘sc{tlong, q:‘
Velte un peu plus courte:
celles qu of\c&)onmt J'iré d“‘s‘ v‘ll
niet, Elle eft brodée de o

furun fondschaum(cGﬂQ ¥

IIOI\ n en-
ﬁu;ﬁ‘ awres Erofes: ) llmyl
int de Modes generaics P
E Veltes, Les Manch b
cavalm fonulorduﬂut,

Fuente: Escofet (2015). Revista Le Mercure Galant llustracion 1. Recuperado de
https://mariolafentmoda.wordpress.com/tag/le-mercure-galant/




En Colombia; las primeras revistas trataban sobre temas culturales y de literatura,
algunas de estas revistas fueron: La miscelanea; la cual inicio en el afio 1894, El montafiés
en el afio 1897 y Alpha en el afio 1906. En el afio 1933 se publicé la ley del libro, segin
(Zola Design, 2017) esto fue un gran logro ya que la mirada de los inversionistas se centrd
en la publicacion de revistas, ademas de esto las empresas encargadas de la edicidn,
publicacion de libros y revistas con caracter cientifico y cultural recibieron distintos
beneficios econdmicos para continuar con su desarrollo.

Las siguientes imagenes son las portadas de algunas de estas revistas tan
importantes que generaron un antes y un después en la historia de la comunicacion y los

medios audiovisuales en Colombia.

Fuente: Diaz,M(n.d). Revista La Miscelanea llustracion 2. Recuperado de
https://www.revistas-culturales.de/es/digitale_sammlungen/seite/237082?page=0%2C0



CARRASQUILLA

FRUTOS DE MI TIERRA)

Fuente: Tomas,C(1857). Revista EI Montafiés llustracion 3. Recuperado de
https://journals.openedition.org/nuevomundo/optika/2/capitulo5.htm



4.1.2 Lineade Tiempo - Evolucion de las revistas de Moda
A continuacion, se presenta una linea del tiempo; en donde se puede evidenciar

cémo se van dando las revistas de moda mas importantes a través de los afios.

1672

La primera revista en hacer
publicacicnes de moda se did en
Francia y fué llamada: Mercure Galant

1709 m—

Se da la revista Tatler, la cual
hablaba sobre el estilo de los nobles
en London.

17075 m—

En Cadiz se publica la revista de
moda La pensadora gaditana.
1799

Se publican revistas como:

Mesager des dames, Tableaw
General des Gouts, des modes et
des Costumes, LArlequin.

1835 e

En Espafia se crea la revista "El
correo de las damas™

1864 =—

En Espafia se crea la revista "La
moda elegante ilustrada”

1879  —

Le petit Echo de la Mode; esta
revista se centro mas en la vida
familiar.

1888 =

En Espafa se crea la revista "La
Ultima moda”

1917 =

En Espafa se crea la revista "La
moda femenina”

1945 m—

Se da la creacion de la revista ELLE
Actvalmente pertenece al

— 1693

Se da la revista Lady's Mercury
e 1750

En Cadiz se publica la revista de
moda La pensadora gaditana.

L 1785

Le cabinet des modes, Le journal de
la mode et du

— 1529

En Espafia se crea la revista "La
moda o el recreo semanal del bello
sexo”

— 1851

En este afo se dieron las
primeras publicaciones del
New York Times

— 1867

Afio en que se did la primera
publicacion de la revista Harper's
Bazaar

— 1554

Primera publicacion de la revista
Vogue

1913
Primera publicacion de la revista

Vanity Fair
1937

Primera publicacion de la revista
Marie Claire

grupo Lagardére

Gréfico 1Esquema linea de tiempo revistas de moda publicadas.

Fuente: Disefo de la autora.



En el grafico anterior se muestra una linea del tiempo; en la cual, se puede
observar que en el afio 1672 se realiza la primera publicacion de una revista de moda en
Francia, esta fue titulada “Le Mercure Galant” y ademas, marco un gran inicio en el
mundo de la moda ya que daba sus primeros pasos en la comunicacion de la misma; con
el paso del tiempo se empezaron a difundir més revistas que hablaban sobre la moda
francesa, la vida y el hogar, las revistas fueron tomando mas auge principalmente en
Europa por lo que en el afio 1759 se publica en Cadiz; Espafa la primera revista de moda
que fue llamada “La pensadora Gaditana”, en el afio 1851 se realizan las primeras
publicaciones de moda en el periodico The New York Times y en el afio 1867 sale la
primera publicacion de la revista Harper’s Bazaar la cual sigue siendo muy reconocida
actualmente al igual que la revista Vogue la cual tuvo su primera publicacién en el afio
1884, las revistas mencionadas anteriormente son la base de la moda en los medios de

comunicacion.



Las siguientes son algunas imégenes de las portadas de las revistas de moda mencionadas

anteriormente como Harper’s Bazar y Vogue.

Fuente: Harper’s Bazaar (2018). Portada revista Harper’s Bazaar Ilustracion
4.Recuperado de https://www.harpersbazaar.mx/agenda/de-historia-de-harpers-bazaar-
150-aniversario/

Fuente: Vogue (1892). Portada revista Vogue llustracion 5. Recuperado de
https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-moda/la-historia-de-una-revista-de-moda-vogue



4.1.3 Antecedentes de la investigacion
Es importante conocer los antecedentes de la investigacion; por ende, en la siguiente tabla
se dan a conocer algunas revistas académicas; su portada, titulo, universidad, editor y

tiempo de publicacion.

PORTADA REVISTA CARACTERISTICAS

o [\:%\“)\K Titulo: Revista internacional

de disefio

e Universidad: Universidad

Auténoma de Colombia

AN THRNAC

e Editor: Comité editorial de la

universidad Autonoma de

Colombia

e Tiempo de publicacion:

Semestral.



diseno

Amigos de la Facultad celebran el
== quinto aiio TOP1 en Diseiio "

LA TADEO

DEARTE

INAGEN |

Fliriteo

Titulo: Periddico de disefio y
comunicacion.

Universidad: Universidad de
palermo

Editor: Comité editorial y de
arbitraje.

Tiempo de publicacion:

Semestral.

Titulo: La Tadeo de arte
Universidad: Universidad
Jorge Tadeo Lozano
Editor: Ana Maria Alvarez
Tiempo de publicacion:

Periodica.



: PUBLICACIONES EAL

PROCESOS CREATIVOS. UNA

APROXIMACION AL PROCESO DE

CREACION ARTISTICA DE

DOCENTES DE LA ESCUELA DE

ARTES Y LETRAS

ISBN 978-958-99864-1-7 n .

=
5 EELE
S ENE

Descripcion: 81 p.: ilustraciones, color; 24 om..

BOGOTA: CORPORACIGN ESCUELA DE
ARTES Y LETRAS, INSTITUCION
UNIVERSITARIA. 2011

Proyecto de Investigacién con el objetivo de
rescatar las actividades Investigativas en el
arte de los docentes de la Corporacién Escuela
de Artes y Letras, pertenecientes a los
programas académicos de Técnicas Artisticas y
Bellas Artes.

B Salcita informaridn

&
|

Titulo: Procesos creativos, Una
aproximacion al proceso de
creacion artistica de docentes
de la escuela de artes y letras.
Universidad: Escuela de artes
y letras

Editor: Carolina Ardila Luna
Tiempo de publicacion: Unica

ediciéon

Titulo: Abre el ojo
Universidad: Instituto Europeo
de disefio

Editor: Instituto Europeo Di
Design

Tiempo de publicacion:

Mensual.



e Titulo: Pensamiento undécimo

e Universidad: Universidad de
Cundinamarca

e Editor: Universidad de
Cundinamarca

e Tiempo de publicacion: Anual.

e Titulo: Vmidea

e Universidad: Fundacion

25

vy A S Universitaria Area andina
Moda en
Areandina 3

e Editor: Facultad de disefio,
comunicacion y bellas artes.

e Tiempo de publicacion:

s Semestral.



Titulo: Arte y Disefio
Universidad: Universidad
autonoma del caribe.
Editor: Facultad de
arquitectura, arte y disefio.
Tiempo de publicacion:

Semestral.

Titulo: Nuestra Nebrija
Universidad: Universidad
Nebrija

Editor: Universidad Nebrija
Tiempo de publicacion:

Trimestral.



A »
Bt

Why don’t you...”

B

16 ansan A1
FASHION FABHION COLLECTION

TERRAIN OF LIGHT

Titulo: I’'m influencer
Universidad: Instituto
Marangoni

Editor: Instituto Marangoni
Tiempo de publicacion:

Mensual.

Titulo: Noticias CSDDM
Universidad: Centro superior
de disefio de moda de Madrid
Editor: Centro superior de
disefio de moda de Madrid
Tiempo de publicacion:

Mensual.



E S NE

Cuuwia Univenaitaria de Dlewds, lanavaxidn y Tecralogio

OFERTA ACADEMICA ADWSION [£1 1) ACTUALIDAD INTERNACIONAL STRVIOI0S TALENTO

Factoria de talento

Titulo: Factoria de talento
Universidad: Escuela
universitaria de disefio,
innovacion y tecnologia.
Editor: Escuela universitaria de

disefio, innovacion y

tecnologia.
Sheeddo Paper preselecciona tres proyectos de la Abiria VAllalon, alumud de ESNE, dirfge la renovacion Tlempo de pUbllcaCIOn' Dlarlo'
factoria de talento de ESNI e tres establecimlentos del Mercado de San Miguel
] ‘: \r 4 n;‘a‘ on o ; : "“ b
LS ——— ' o B A 4L~
Disenia, Titulo: Disef -
crea, itulo: Disena, crea, siente.
siente.
Universidad: Instituto Elisava
Editor: Facultad de artes
Tiempo de publicacion: Cuatro
2019 E . ~
publicaciones al afio.
Disena, crea, siente

Tabla 1 Antecedentes de revistas académicas.
Fuente: Disefo de la autora.




4.2 Marco tedrico
En el marco tedrico se da a conocer la definicion, historia y clasificacion de los
medios audiovisuales existentes, ademas, encontrara las definiciones de algunos términos

como que es una publicacién, que es una revista y su clasificacion.

4.2.1 Medios de comunicacién

Son aquellos medios en los que se puede llevar a cabo el proceso comunicacional,
ademas, cada uno de estos se aplica a un tipo de comunicacion; ya sea masiva o
interpersonal y ambas se emplean para comunicar o expresar una idea, por lo que en todo
tipo de comunicacion debe existir un emisor; quien se encarga de enviar un mensaje o
idea y un receptor; cuya funcidn es recibir dicho mensaje, segun (Raffino, 2020) los

medios se clasifican de la siguiente forma:

Medios audiovisuales: Son los medios que se transmiten por medio de imagenes y
sonidos algunos ejemplos de este son las peliculas y la television.

De acuerdo con la (RAE, 2019), “Que se refiere conjuntamente al oido y a la
vista, o los emplea a la vez. Se dice especialmente de métodos didacticos que se valen de
grabaciones acusticas acompafadas de imagenes Opticas.”

Medios radiofénicos: Es un medio que se transmite exclusivamente por sonidos y
actualmente el Unico que existe, aunque depende de varios factores como los equipos por

medio de los que se van a transmitir estos sonidos y el alcance de la transmisién.



Segun la (Real Academia Espafiola, 2014), “transmision mediante ondas
hertzianas de programas destinados al ptblico”

Medios impresos: Dentro de estos medios estan las revistas, los libros, los
magazines, periddicos, panfletos y folletos. Son todos aquellos medios que comunican
una idea de forma escrita y son publicados de forma impresa.

De acuerdo con (RAE, 2014b), “Objeto postal impreso, que se expide en
condiciones especiales de franqueo y distribucion.”

Medios digitales: Se iniciaron a dar en el afio de 1980, consiste en hacer uso del
internet, computadores, celulares y demas articulos tecnologicos como medio de
comunicacion principalmente para las comunicaciones interpersonales; aunque en la
actualidad se hace uso de este como un medio de negocios.

Segun la (RAE, 2014a), “Dicho de un dispositivo o sistema: Que crea, presenta,

transporta o almacena informacion mediante la combinacion de bits”



En el siguiente grafico se muestra una linea de tiempo sobre como surgen los

medios de comunicacion y como se desarrollan a través de los afios.

2.000 A.C. 1.300 A.C.

— Ir""’; ey SE CREAN LOS  LOS EGIPCIOS EUGE EL — "‘-"F"f_'_
Lp;'n F!LH:'E‘E:\_;"DE' PICTOGRAMAS ENCONTRARGN ALFABETO EM EL "";‘::IE:.}E-”'
&
- FF B IDEOGRAMAS  EL PAPIRO ANTIGUO - -
SONIDOS Y EGIPCIO cO F.1urtn_.qr='..!.u
LAS SENALES DE

HUMO

1440

PALOMAS PRIMER SE DESCUBRE  spAReEcE EL  GUTEMBERG

MENSAJERAS SERVICID EL PAPEL EN PRIMER LIBRO CREA LA
POSTAL EN CHINA IMPRES O IMPRENTA
EMN GRECIA —

1605

LOUIS
SE IMPLEMENTO SE DAN LOS SE CREA EL WILLIAM BULLOCK grailE CREA

EL LENGUAJE  PRIMEROS ey N SleTEm S O
DE SERAS  PERIODICOS EN  poR SAMUEL PRIMERA PRENSA o
b MORSE  IMPULSADA POR ppp \evES PARA
le-LE QUE PERSDNAS
CIEGAS
PUDIERAN LEER
¥ ESCRIBIR
1994
0 ¥ C = P
ALEXANDER ;;:::“:_:n-ﬁ“ﬁﬁ'éi;l SE CREO LA  NACIMIENTO DE  5E CREA EL
GRAHAM ' EL.#F'-FuM-I.ER TELEVISION L& INTERNET ¥ PRIMER
TELEFONDO
BELL CREL TELEFONO DE LA WORLD WIDE INTELIGENTE
EL TELEFONO DISCO CEREONAL

Gréfico 2. Linea de tiempo de los medios de comunicacién
Fuente: Disefio de la autora.

En el anterior grafico se evidencia como surgieron los medios de comunicacion y su
evolucion, desde la prehistoria los seres humanos se comunicaban atreves de sonidos y

sefias, en el afio 2.000A.C. Surge el alfabeto en el antiguo Egipto, en el afio 868D.C. Se



imprimo el primer libro y en el afio 1440 Gutenberg creo la imprenta uno de los inventos
maés importante junto con la creacion del teléfono en el afio 1876, la television en el afio

1923 y el primer teléfono inteligente personal en el afio 1994.

4.2.2 ¢Qué es una publicacién?

A continuacion, se va a explicar que es y en que consiste una publicacion;
Segun (Pérez Porto, 2019), “Se llama publicacion al acto y la consecuencia de publicar:
difundir algo o darlo a conocer a través de la impresion u otro mecanismo. El término
suele emplearse para aludir al texto impreso” Teniendo en cuenta esto una publicacion es

toda idea o contenido que se difunde ya se de manera virtual o fisica.

4.2.3 ¢Qué es una revista?

Es muy importante conocer la definicion de una revista y la clasificacion
establecida para cada una de ellas segun su tiempo de publicacion y contenido; por lo que
a continuacion se encuentra dicha informacion.

Una revista es un medio de comunicacion digital o impreso; segun (Perez Porto &
Merino, 2009) también hace parte de los medios graficos ya que una revista lleva textos e
iméagenes que llaman la atencion de los lectores, ademas de esto las revistas tienen
publicaciones de manera semanal, mensual o semestral.

De acuerdo con (Real Academia Espafiola, 2014), “Publicacion periodica con

textos e imagenes sobre varias materias, o sobre una especialmente”



Actualmente las revistas tienen distintos temas y van dirigidas a todo tipo de
publico; desde los nifios hasta los adultos; aunque existen distintos contenidos, las
revistas se clasifican en cuatro grupos: Revistas cientificas, especializadas, de

entretenimiento e informativas y cada una de ellas serdn explicadas a continuacion.

4.2.4 Tipos de revista

Como se mencionaba anteriormente existen distintos tipos de revistas y cada una
de ellas se clasifican de acuerdo a su contenido y tiempo de publicacion, por lo que en los
siguientes cuadros comparativos se pueden evidenciar las distintas categorias dentro de
ellas estan las revistas con caracter educativo; en la cual se desarrollan temas de interés
cultural, investigaciones y avances cientificos, la segunda categoria son las revistas de
entretenimiento; en donde su principal funcion es entretener un publico determinado de

acuerdo a sus intereses y gustos.



Revistas educativas

Especializadas  Informativas  Cientifica Online Educativa
Su contenido va  Su contenido El contenido de  Son todas Su contenido
enfocadoenun  esde caricter  estas revistasse  lasrevistas  es totalmente
tema o materia  informativoy  basa en los publicadas  educativo y
en especifico. trata sobre avances de las por medio  formativo, se
temas como la  distintas de internet.  incluyen los
educacion, investigaciones libros de
economia o que se realizan ensefianza.
arte. en la actualidad.
Van dirigidasa  Su contenido Funcionan como Se Se enfoca en
una poblacion es mas archivoy medio caracterizan las
en especifico profesional y  de bdsqueda. por el metodologias
con un interés profundo, ahorro de para la
en particular requiere de una costosy su  formaciony
como la cocina,  investigacion. rapida los distintos
medicina o difusional  avances
nutricion. ser educativos.
publicada

por internet.

Tabla 2 Tipos de revistas educativas
Fuente: Disefio de la autora.

En la anterior tabla se describen los distintos tipos de revistas educativas que
existen actualmente; dentro de ellas se encuentran las revistas especializadas,
informativas, online y educativas o escolares.

Cada una de estas revistas tiene como fin hablar sobre contenidos de interés social
0 educativos; ya sea de un area en especifica como lo son las profesiones o areas de

interés comin como el gusto por los animales, la naturaleza y politica.



Revistas de entretenimiento
Ocio Temaética Comics

Son las revistas utilizadas  Informan sobre un temaen  Son las revistas que narran

como medio de especifico ya sean comics,  una historia por medio de
entretenimiento. belleza 0 moda. imagenes o caricaturas.
Informan sobre un tema Representan una identidad  Su fin es socioldgico o
determinado de acuerdoa  corporativa. estético.

un interés determinado
para asi entretener a las
personas.

Tabla 3 Tipos de revistas de entretenimiento
Fuente: Disefio de la autora.

En la anterior tabla se habla de los distintos tipos de revistas para el
entretenimiento como lo son las revistas de ocio, tematicas y los comics; su principal

funcidn es entretener y generar diversion.

Revistas segun tiempos de publicacion

Semanal Quincenal Mensual Anual

Se caracterizan por  Su distribuyen dos  Se publican una vez Este formato es

publicar unaveza  veces por mes. al mes ya que utilizado por

la semana, por lo contiene empresas 0

general en el fin de informacion mas negocios y se

semana. detallada. publican una vez al
afio.

Tabla 4 Tipos de revistas segun tiempos de publicacién
Fuente: Disefio de la autora.



En la anterior tabla se pueden evidenciar los distintos tipos de revistas segun el
tiempo de publicacién, dependiendo la complejidad de su contenido pueden ser

difundidas de forma semanal, quincenal, mensual o anual.

4.2,5 Plataformas para la publicacién de revistas digitales

Actualmente existen diferentes plataformas para la publicacion de revistas
digitales, algunas son gratuitas y otras tienen costos para su publicacién; ademas de esto
por el hecho de ser digitales estan al alcance de todas las personas que tengan acceso a el
internet por lo que tiene mayor porcentaje de difusion en un menor tiempo, a
continuacion, se hablara sobre algunas de ellas:

Issuu: Es una compafiia que brinda dos tipos de servicios; uno de ellos es el de
ofrecer una gran variedad de libros, revistas y documentos gratuitos para sus lectoresy el
segundo servicio va dirigido a personas que deseen publicar libros o revistas de forma
gratuita por lo que es un medio en donde se puede leer y publicar al instante segun
(ISSuuU, n.d.)
diariamente se realizan mas de 20.000 publicaciones, ademas de esto incluye
herramientas de colaboracion, andlisis avanzado y cuenta con la posibilidad de cobrar por
publicaciones.

Flipsnack: Es una herramienta para la publicacion de contenido digital; se trabaja
en formato PDF y de acuerdo con(Proyecto TSP, 2015)a la hora de la publicacién los
archivos se convierten en un recurso flash con el cual los documentos adquieren la

apariencia de revistas o libros digitales.



Joomag: Es una plataforma que estd enfocada en la creacion de revistas digitales
de forma gratuita y de forma préctica ya que brinda las plantillas para asi poder agregar la
informacion, y de acuerdo con (Pichihua, 2014) se puede agregar contenido multimedia
como archivos de video, audio, imé&genes y animaciones.

Al momento de publicar se puede compartir en dispositivos moviles como lo son:
| pad, | phon y los que cuenten con un sistema Android y una de las caracteristicas que
tiene esta plata forma es que al momento de haber hecho la publicacion se puede acceder
a distintas estadisticas para analizar si la publicacion fue o no del agrado de los lectores lo
gue es una gran herramienta ya que asi se puede analizar la viabilidad de las
publicaciones y si agradan o no al pablico o al lector.

Epublisher: Segun la (Revista Enciclopedia Para Qué Sirven las Cosas, 2020) es
un programa de Microsoft que ofrece la posibilidad de crear contenido con disefio como
invitaciones, catalogos, volantes y anuncios sin la necesidad de tener algin conocimiento
en especifico de disefio, es ideal para principiantes o para personas que no cuenten con
los programas especializados en brindar estos servicios.

Simple booklet: Por medio de esta plataforma se puede crear y compartir
contenido multimedia, de acuerdo con (Educa con TIC, n.d.)la mayor cantidad de
usuarios son docentes o personas que buscan crear un contenido educativo de forma
didactica.

Lulu: Es una plataforma de auto publicacion en la que se pueden subir libros o
revistas de interés publico o privado, ademas de esto al ser una plataforma de auto

publicacién segun (Castillo, 2015)se puede poner costo al libro o revista y asi generar



ingresos con cada publicacion. Incluso brinda la opcién de que dicho documento sea
publicado de forma digita, fisica o de ambas formas por lo que incluye la tecnologia y

también otros métodos que no se deben dejar a un lado.

4.2.6 Pasos para hacer una revista

De acuerdo con (Javier et al., 2015), ”’la creacién de una revista requiere de un
proceso de produccion que consta de tres etapas basicas™ la preproduccion que consiste
en todo el anélisis de mercado, del contenido que va a llevar la revista y la revision de
antecedentes para asi saber que tan viable es la propuesta, la siguiente etapa es la de
produccion en la que se investiga y se analiza el contenido de la revista y su produccion
textual; por ultimo esta la etapa de post- produccion en donde se realiza una revision del
producto y del cumplimiento de los objetivos planteados en las dos etapas anteriores, a
continuacion se explica mas a detalle cada una de estas etapas.

Primera etapa “Preproduccion”

En esta primera etapa se elige el mercado al que se desea llegar, sus
caracteristicas y el tipo de revista para asi poder definir el tipo de contenido, ademas de
esto se deben realizar en cuesta para saber lo que piensan las personas y determinar
cudles son las necesidades que se van a satisfacer con la informacion que va a brindar, El
siguiente paso es la seleccion de las herramientas que se van a utilizar; como la
maquinaria, los programas y el personal, después se organizan los contenidos por nivel de

importancia e interés del publico.



Segunda Etapa “Produccion”

En esta etapa lo mas importante es el disefio de la revista y el desarrollo del
contenido obtenido en la primera etapa ya que aqui es en donde se define como hacer la
informacion més llamativa para asi atrapar al lector, se desarrollan las imagenes y el
contenido multimedia si es necesario.

Tercera etapa “Post — Produccion”
Esta es la fase final de la produccion de una revista en donde se verifica por ultima vez el
contenido que va a llevar la publicacion y si coincide con el disefio y la parte grafica de la

revista para asi poder publicarlo de manera digital o impresa.

4.2.7 Aspectos para la publicacion de una revista digital

Antes de hacer la publicacion de una revista digital se deben tener en cuenta
distintos aspectos que pueden influir en los usuarios, segun (Gomez, 2017)existen siete
aspectos esenciales:

a. Presentacion:

Es muy importante que la presentacion del contenido o la portada logre crear una
conexion con el publico al que va dirigida la revista ya que en este caso la primera
impresion es muy importante para llamar la atencion.

b. Manejo del contenido:

El contenido es el principal motivo por el que el pablico se va a interesar en la

revista, as que es primordial crear titulos cortos y llamativos para atraer la atencion de los

lectores.



c. Atencidn en las imagenes:

El tipo de imégenes o fotografias que lleva la revista son igual de importantes que
la informacion ya que si las imé&genes no son claras o0 no cuentan con una buena calidad
le quitara el profesionalismo a la revista.

d. Elaboracion de secciones:

Para crear un contenido didactico es importante seccionar la informacion para que
no se vuelva monotono y aburrido para lograr tener al cliente concentrado y emocionado
por el contenido de principio a fin.

e. Aparicion de nuevos contenidos:

Es importante establecer el tiempo de publicacion para mantener interesado al

cliente y darle a entender que el contenido va a ser actualizado periodicamente.
f. Permitir la interaccion de los usuarios:

Dar a entender a los usuarios que las publicaciones son gracias a ellos por lo que
se debe crear un espacio especial para ellos y que asi puedan interactuar mas con la
revista o poder participar en ella.

g. Calidad:
Lo mas importante de todo es la calidad de la revista la cual debe estar en todo el

proceso para asi poder brindar al cliente informacion veraz y confiable.



4.3 Marco Conceptual
En el siguiente esquema, encontrara la definicion de algunos términos importantes
en la investigacion, para asi; lograr entender el enfoque principal del proyecto de

grado.

EMVIIMODA, UNA REVISTA PARA LA
COMUNICACION DEL DISENO

: REVISTA REVISTA
INVESTIGACION REVISTA INFORMATIVA DIGITAL PUBLICACION
Una

Es una actividad
que se realiza

El contenido es

Su medio de

publicacion es

1 Es una ff?‘"'ism o especializado v difusion es la actividad de
b para ‘a d magacin que profundo en el electrénico y difundir algo,
© [encllon ¢ realiza de programa de disefio ayuda para dar a conocer
nuevos pubhcacmn.es de de la universidad y mejorar la determinada
conolcm.i{enéos y forma publica o el contenido de interactividad informacian
solucion de rivada )
problemas, p moda. con los lectores ngﬂﬁﬁ o
INVESTIGACION _| Compila, organiza y analiza
Las dos ¥ DOCUMENTAL informacién
investigaciones que
mas se adaptan al L_JNVESTIGACION | Describe las caracteristicas
proyecto son: DESCRIPTIVA =t de una poblacién; en este
caso, la universidad ECCI

Graéfico 3. Esquema sobre el marco conceptual
Fuente: Disefio de la autora.

En el anterior esquema se puede observar algunos términos que dan soporte al
proyecto desde distintas areas como lo son la parte comunicacional y periodistica, dando
a conocer que una publicacidn consiste en la difusion de una idea, sin olvidar que existen

dos grandes mecanismos; el digital y el impreso, por medio de estos dos canales se da la



posibilidad de publicar libros, periddicos, blogs, paginas y en el caso del proyecto una
revista digital de caracter informativo dando a conocer asi el programa de disefio de
modas dentro y fuera de la universidad ECCI, para esto se debe realizar un proceso de
investigacion el cual se divide en dos ramas; la primera es la investigacion documental,
en donde la prioridad es recolectar, registrar y analizar informacién del objeto de estudio
y la segunda es la investigacion descriptiva la cual consiste en dar a conocer

caracteristicas especificas de una poblacién determinada.

4.4 Marco Espacial

Teniendo en cuenta que el marco espacial es un determinado grupo social u
organizacion en la que se realiza un estudio determinado; la revista Emviimoda, busca
realizar la investigacion dentro de la universidad ECCI y con el acompafiamiento de toda
la comunidad, docentes, alumnos y egresados; quienes se encuentran en la ciudad de

Bogotéa dentro de un contexto colombiano.



4.5 Marco Sociodemografico
4.5.1 Caracterizacion perfiles de usuario

El principal usuario de la revista EMVIIMODA es un disefiador de modas ya sea
estudiante, docente, directivo o egresado de la universidad ECCI, el cual, cuenta con
distintas caracteristicas y capacidades en el sector moda, tiene un interés por la
comunicacion y difusion de la misma, ademas, cuenta con competencias gerenciales y de
gestion de mercados incluyendo una habilidad creativa por distintas areas de la moda y el
disefo, ya sea para la realizacion de productos o para dar visibilidad a distintos proyectos
0 marcas; por lo que una revista académica de moda daria a conocer temas de su interés y

resolver la necesidad por informacion del sector moda.



Capitulo 5

Disefio metodoldgico de la investigacion.

5.1 Tipo de investigacion

Actualmente existen distintos tipos de investigacion y cada uno de los proyectos
que se realizan clasifican en uno de estos, por lo que a continuacion podra encontrar los
distintos tipos de investigacion a los que se adapta la revista ENVIIMODA.

e Descriptiva ya que se va a estudiar una poblacién o medio en general; en
este caso el disefio de modas en la universidad ECCI, los procesos que se
realizan como el proyecto integrador por parte de toda lacomunidad y como
estos influyen en la sociedad.

5.2 Poblacion y muestra
5.2.1 Poblacion

La poblacion a estudiar son todas las personas interesadas en el disefio, en
especifico estudiantes, docentes y egresados de la universidad ECCI
5.2.2 Muestra

La muestra elegida para la revista EMVIIMODA es todos los que pertenecen al
programa de disefio de modas dentro de la universidad ECCI, ya que se busca comunicar
sobre los proyectos, procesos de investigacion y avances de los estudiantes, docentes y

egresados.



5.3 Gestion creativa de Herramientas de comprobacion

5.3.1 Tabla de variables

NUmero de

Variable

Definicion

Unidad de medida

pregunta
1. Variable
cualitativa
Pregunta A
2. Variable
cualitativa
Pregunta B
3. Variable
cuantitativa
Pregunta C

4. Variable
cuantitativa
Pregunta D

5. Variable
cuantitativa
Pregunta E

6. Variable
cuantitativa
Pregunta F

7. Variable
cuantitativa
Pregunta G

Nombre

Correo
electrénico

Profesion

Semestre

Programa
académico

Gusto por las
revistas de
moda

Lectura de
revistas o
documentos
digitales

Da el nombre del
encuestado

Da el correo
electrénico del
encuestado
Determina la
profesion del
encuestado

Determina el
semestre que cursa
el encuestado

Determina el
programa
académico al que
pertenece el
encuestado

Determina si a los
encuestados les
gusta leer revistas
de moda

Determina con qué
frecuencia los
encuestados leen
revistas o
documentos
digitales

Variable cualitativa que da
como resultado el nombre
del encuestado

Variable cualitativa que da
como resultado el correo
electrénico del encuestado
Variable cuantitativa que
determina si el encuestado
es estudiante, docente,
egresado o directivo
Variable cuantitativa que
determina el semestre que
esta cursando el
encuestado entre primero
y octavo

Variable cuantitativa que
determina si el encuestado
pertenece al programa
profesional de disefio de
modas, tecnologia en
creacion y produccion de
la moda u otras carreras
Variable cuantitativa que
determina el nivel de
gusto por las revistas de
moda con opciones como
si, algunas veces, no,
nunca

Variable cuantitativa que
determina si los
encuestados leen
documentos digitales
todos los dias,
semanalmente, mensual o
semestral



8. Variable
cuantitativa
Pregunta H

9. Variable
cuantitativa
Pregunta |

10. Variable
cuantitativa
Pregunta J

11. Variable
cuantitativa
Pregunta K

12. Variable
cuantitativa
Pregunta L

13. Variable
cualitativa
Pregunta M

Importancia
de la creacion
de una revista

Contenido de
la revista

Edicion de la
revista

Publicaciones
estudiantiles

Opciones de
contenido

Temas de
interés para
la comunidad
ECCI

Tabla 5 Tabla de variables

Fuente: Disefo de la autora.

Se determina la
importancia de la
creacion académica
de moda para el
encuestado

Se determina si a
los encuestados les
I[lama la atencién el
contenido de la
revista

Se determina la
frecuencia con la
que el encuestado
desea recibir una
edicion de la
revista

Se determina el
interés de los
estudiantes por la
publicacién de su
contenido de moda

Determina el
contenido mas
Ilamativo para los
encuestados
Determina los
temas de interés
parala revista por
parte de estudiantes

Variable cuantitativa que
determina la importancia
de la creacion de una
revista académica de moda
para el encuestado siendo
1 el valor de menor
importanciay 5 el de
mayor importancia
Variable cuantitativa que
define el gusto por el
contenido de la revista
teniendo como variables si
me encantaria, tal vez, no
estoy seguro, no

Variable cuantitativa que
determina si el encuestado
desea recibir la revista con
frecuencia trimestral,
semestral o anual

Variable cuantitativa que
determina el interés de los
estudiantes por el
contenido de moda
académico como teniendo
como variables si y no
Variable cuantitativa que
determina cual es el
contenido mas llamativo
para los estudiantes
Variable cualitativa que
determina los gustos de la
comunidad ECCI y temas
que desean ver en la
revista



5.4 Aplicacion de herramientas
5.4.1 Andlisis de Estudio de las revistas mas importantes

En la siguiente seccion se pueden evidenciar distintas imagenes de las portadas de
revistas educativas y de entretenimiento; ademas, cada una de ellas cuanta con una breve

descripcion y un analisis personal en cuanto a su contenido y disefio.

5.4.2 Andlisis de Estudio de las revistas Académicas
A continuacion, se evidencia un andlisis de las distintas revistas de moda que son

de caracter educativo o cientifico.

e Nombre de la revista: Revista
internacional de disefio.
Estructura del disefio: La
portada se caracteriza por usar
disefios analogos y digitales de
accesorios o vestuario, en su
mayoria llevan poco color, en
cuanto al resto de la revista casi
no lleva imagenes y las hojas
son en blanco.

e Estructura del texto: La
revista lleva mucho texto y el
tipo de letra es muy simple.

e Usuario: Personas interesadas
en el disefio, estudiantes y
docentes del programa
académico.

e Observaciones: La revista se
caracteriza por llevar un buen
proceso de investigacion;
aunque, la mayoria de paginas
Ilevan mucho texto, lo que hace
que la revista sea agotadora
visualmente.
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Anos de

Moda en
Areandina

AREANDINA ILUMNO

Revista digtal

Nombre de la revista:
VMIDEA

Estructura del disefio: La
portada de la revista llama la
atencion ya que sus disefios son
muy futuristas, lleva contraste
de color y en cuanto a su
contenido lleva un buen balance
entre texto e imagenes, es
Ilamativa y lleva colores que
hacen que la lectura sea mas
entretenida.

Estructura del texto: El texto
es sobrio y llamativo, hay
variedad en el tamarfio de la letra
y color lo cual hace que la
revista no sea monotona.
Usuario: Va dirigida a todas las
personas interesada en la moda y
en el arte que se encuentren
dentro y fuera de la universidad.
Observaciones: La revista tiene
mucho disefio, buen manejo
entre imagenes y texto, existe
poca relacion entre la portada de
la revista y el contenido.
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LA TADEO

DEARTE
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Tabla 6 Revistas académicas de moda
Fuente: Disefio de la autora.

Nombre de la revista: Artey
disefio

Estructura del disefio: Las
portadas son simples y llevan
fondo a un solo tono, en el
contenido las paginas son
blancas y lleva una combinacién
de texto e imagen.

Estructura del texto: El texto
de la revista se caracteriza por
ser sencillo pero Illamativo, la
letra es muy pequefia.

Usuario: Va dirigida a todos los
estudiantes y profesores de la
universidad Auténoma del
Caribe.

Observaciones: La revista tiene
un buen contenido, le falta un
poco de disefio en la portada.

Nombre de la revista: La
Tadeo de arte.

Estructura del disefio: La
portada de la revista tiene
disefio, narra una historia y no es
solo una imagen, tiene buen
manejo de colores y contraste.
Buena proporcion de imagenes y
texto.

Estructura del texto: El tamafio
del texto es apropiado, es facil
de leer y manejan distintos
tamanios y colores.

Usuario: Estudiantes y docentes
de la universidad.
Observaciones: Tiene muy
buen contenido y gran disefio en
la portada, pero falta conexion
entre ambos.



5.4.3 Andlisis de Estudio de las revistas de Moda

A continuacion, se muestra el analisis de distintas revistas de moda con un
formato de entretenimiento por lo que se encontraran imagenes de sus portas y los
respectivos comentarios.

e Nombre de la revista: Vogue

e Estructura del disefio: En cuanto a
la portada de la revista se caracteriza
por mostrar la belleza de la mujer, es
minimalista, pero llama la atencion y
su contenido es muy divertido,
muestra variedad en imagenes y
colores sin perder la elegancia.

e Estructura del texto: El texto tiene
una letra y tamafio agradable, maneja
distintos colores, esta bien repartido

por la pagina.
R . \ % | e Usuario: Vadirigido a todas las
lersion® (- personas que estan interesadas en la

ORIGINAT,

TENDENCIAS y CUIDADCS s diffhitar DE T1 MISMA

moda y la belleza.

e Observaciones: Tiene buen manejo
de colores, relacion entre la portada
y el contenido.
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Tabla 7 Revistas de moda para entretenimiento

Fuente: Disefo de la autora.

Nombre de la revista: Revista TU
Estructura del disefio: La revista
tiene una portada muy Ilamativa,
maneja colores muy vivos, su
contenido es muy divertido, tiene
distintos test para interactuar con los
lectores.

Estructura del texto: El texto tiene
fuentes muy divertidas, maneja
diversos colores y tamafios.
Usuario: Va dirigida a toda la
poblacion adolescente interesada en
moda y su belleza.

Observaciones: La revista es
coherente entre su disefio y su
usuario, es interactiva, deberia tener
un poco mas de contenido de moda.

Nombre de la revista: Fucsia
Estructura del disefio: El disefio de
la revista refleja la belleza de la
mujer de forma profesional, maneja
colores pasteles y contraste color su
contenido es sobre moda y como
influye en los famosos.

Estructura del texto: El tipo de
letra es sencilla y elegante, maneja
distintos tamarios y colores, esta bien
repartido el texto en las paginas.
Usuario: La revista va dirigida a
todas las personas que les interesa la
moda y la vida de los famosos.
Observaciones: La revista tiene
buen disefio y su portada esta
relacionada con su contenido.



5.5 Encuesta

A continuacion, se evidencia el formato utilizado para la realizacion de la encuesta; el
cual, muestra las preguntas para la obtencién de informacion sobre la importancia del
proyecto de grado EMVIIMODA, una revista digital para la comunicacion del programa

disefio de modas en la universidad.

=
aE

UNIVERSIDAD - ECCI

FORMATO ENCUESTA

TECNOLOGIA EN CREACION Y PRODUCCION DE LA MODA

PROYECTO: EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS DE LA
UNIVERSIDAD ECCI

FORMATO ENCUESTA

UNIVERSIDAD: Universidad ECCI

PROGRAMA: Diseio de modas

INTRODUCCION:

Cordial saludo,

Como parte del proyecto de grado de investigacion, que realiza la estudiante Angie
Katherine Carrillo Tijaro del programa Tecnologo Creacion y produccion de Moda,
esta realizando un diagndstico de acuerdo a la propuesta en el disefio, implementacion
y circulacion de una revista informativa para el programa Disefio de Modas en la
Universidad ECCI. Con el fin de dar a conocer a las personas de la comunidad ECCI
una revista de moda, en la que podran encontrar informacion de tendencias; procesos y
avances tecnoldgicos que se realizan en la actualidad, incluyendo un espacio de
comunicacion, donde encuentre datos importantes de la moda, logros de los
estudiantes, docentes y egresados.

La informacion brindada en esta encuesta es de caracter confidencial y sélo sera
utilizada para los propositos de la investigacion.

Agradezco su colaboracion y sinceridad en las repuestas del cuestionario

CUESTIONARIO
1. Nombre completo
2. Correo electrénico




3. ESTUDIANTE, DOCENTE, EGRESADO, DIRECTIVO (SI ERES
ESTUDIANTE DILIGENCIAR LA SIGUIENTE CASILLA, DE LO
CONTRARIO PASE A LA SIGUIENTE PREGUNTA)

4. Semestre

5. Programa al que pertenece

¢Le gusta leer revistas de moda digital?

-Si -Talvez -No

¢Con qué frecuencia lee revistas o documentos digitales?

- Todos los dias  -semanalmente  -Mensual -Semestral -Casi Nunca

8. Deunaescalade 1ab,siendo 1 el menor valory 5 el mayor ¢cree usted
importante la creacion de una revista para el programa disefio de modas de la
universidad ECCI?

-1-2-3-4-5

9. ¢Le gustaria que la revista contara con informacion sobre la profesion,
procesos, avances, resultados de investigacion y articulos moda?
-Me encantaria -Tal vez -No estoy seguro

10. ¢Con que frecuencia le gustaria recibir la edicion de la revista?
-Trimestral -semestral -Anual

11. ¢ Le gustaria que la revista contara con un espacio para publicaciones de
contenido de moda y sobre avances y desarrollo que realizan los estudiantes,
egresados y docentes del programa?

-Si No -Talvez -No estoy seguro

12. ¢ Qué tipo de contenido le gustaria encontrar en la revista?

-El desarrollo del proyecto integrador que se lleva a cabo todos los semestres
-Procesos de investigacion por parte del programa de disefio de modas
-Proyectos de emprendimiento por parte del programa de disefio de modas
-Informacién del programa de disefio de modas dentro de la universidad ECCI
-Avances importantes a nivel nacional de la moda

-Avances importantes a nivel internacional de la moda

-Consejos y tips por parte de docentes y egresados

-Ninguna de las anteriores

-Todas las anteriores
-Sugerencia de Tema

13. ¢ Le gustaria pertenecer al comité creativo, redaccion y edicion, para el
desarrollo de esta revista?

-Si me gustaria — No me gustaria -Tal vez -No es de mi interés

o

~

Tabla 8 Formato encuesta
Fuente: Disefo de la autora.



5.6 Entrevista
Los siguientes formatos son utilizados para las entrevistas realizadas a Directivos,
docentes y egresado con el fin de determinar la importancia de la comunicacion del

disefio para el programa disefio de modas dentro y fuera de la universidad ECCI.

e,
LE}

UNIVERSIDAD - ECCI

FORMATO ENTREVISTA DIRECTIVO

TECNOLOGIA EN CREACION Y PRODUCCION DE LA MODA

PROYECTO: EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS DE LA

UNIVERSIDAD ECCI

FECHA DE LA ENTREVISTA:

UNIVERSIDAD: Universidad ECCI

NOMBRE: Janeth Vera Hernandez

CARGO: directora del programa Disefio de Modas y Decana de la Facultad de Artes

UNIVERSIDAD: ECCI

PROGRAMA: Disefo de modas

INTRODUCCION: La siguiente entrevista es con el fin de conocer la opinion de los
directivos, docentes, egresados y estudiantes sobre la propuesta del proyecto de grado
“EMVIIMODA, una revista digital para la comunicacion del disefio en el programa

diseno de modas de la universidad ECCI”.




Este proyecto tiene como fin dar a conocer los proyectos y avances que se realizan
dentro del programa; los estudiantes, egresados y docentes. Por medio de la
comunicacion de una revista digital.

De antemano agradezco su apoyo, colaboracidn, en brindame la posibilidad de
recopilar informacion valiosa para el proyecto. Por esta razdn; solicito de su
aprobacidn para realizar la grabacion y sea fuente de anexo dentro del mismo.
Haciendo referencia que la informacion brindada en la entrevista, serd de uso exclusivo
para la investigacion y fines académicos.

Saludo

CUESTIONARIO

1. Para usted, ¢Cudl es la importancia de la comunicacién de la moda en la
actualidad?

2. ¢Cree usted, que la universidad ECCI; deberia contar con un medio de
comunicacion exclusivo para el programa de disefio de moda y asi poder
mostrar el proceso académico que se realiza?

3. ¢Cree usted, que la propuesta de una revista digital; es una opcion para
comunicar a la comunidad educativa sobre los productos que se realizan dentro
del programa por parte de los estudiantes, egresados y docentes del programa
disefio de modas?

4. ¢Cree usted, que la comunicacién da visibilidad al programa disefio de moda, a

nivel nacional e internacional?




5. Para usted, ¢Cudl seria el contenido adecuado para el desarrollo de la revista
académica del programa?

6. ¢Cree usted, que actualmente ha disminuido el interés por la investigacion y la
escritura de moda? - ¢Por que?

7. ¢Cudl seria la estrategia para mejorar este factor?

8. ¢Es importante que los estudiantes, egresados y docentes, realicen procesos de
escritura y fundamentacion de la moda dentro del programa?

9. ¢Considera usted, que una revista académica de moda, beneficiaria al programa
de disefio de moda en la universidad ECCI? / ;Por qué lo cree importante?

10. ¢ Le gustaria que los estudiantes, docentes y egresados muestren sus productos,
contenido de moda dentro de la revista, para mostrar los avances y resultados
del programa?

11. Para finalizar la entrevista tiene alguna observacion, ¢recomendacion para la

investigadora o en si para el proyecto?

OBSERVACION 0 RECOMENDACION:

AGRADECIMIENTO: Agradezco por su tiempo, apoyo Yy colaboracion en responder
las preguntas y haber accedido a la entrevista.

Muchas gracias.

Entrevistador/Investigador: Katherine Carrillo Tirajo

Director Proyecto: Docente Viviana Marcela Corredor

Tabla 9 Formato entrevista directivos
Fuente: Disefo de la autora.
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UNIVERSIDAD - ECCI

FORMATO ENTREVISTA ESTUDIANTE

TECNOLOGIA EN CREACION Y PRODUCCION DE LA MODA

PROYECTO: EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS DE LA

UNIVERSIDAD ECCI

FECHA DE LA ENTREVISTA:

UNIVERSIDAD: Universidad ECCI

NOMBRE:

SEMESTRE: Sexto

PROGRAMA: Diseio de modas

INTRODUCCION: La siguiente entrevista es con el fin de conocer la opinion de los
directivos, docentes, egresados y estudiantes sobre la propuesta del proyecto de grado
“EMVIIMODA, una revista digital para la comunicacion del disefio en el programa
disefio de modas de la universidad ECCI”.

Este proyecto tiene como fin dar a conocer los proyectos y avances que se realizan
dentro del programa; los estudiantes, egresados y docentes. Por medio de la

comunicacion de una revista digital.




De antemano agradezco su apoyo, colaboracidn, en brindame la posibilidad de
recopilar informacion valiosa para el proyecto. Por esta razén; solicito de su
aprobacidn para realizar la grabacion y sea fuente de anexo dentro del mismo.
Haciendo referencia que la informacion brindada en la entrevista, serd de uso exclusivo
para la investigacion y fines académicos.

Saludo

CUESTIONARIO

1. Para usted, ¢Cudl es la importancia de la comunicacion de la moda en la
actualidad?

2. ¢Cree usted, que la universidad ECCI; deberia contar con un medio de
comunicacion exclusivo para el programa de disefio de moda y asi poder
mostrar el proceso académico que se realiza?

3. ¢Cree usted, que la propuesta de una revista digital; es una opcion para
comunicar a la comunidad educativa sobre los productos que se realizan dentro
del programa por parte de los estudiantes del programa disefio de modas?

4. Como estudiante, ¢Cree que una revista, aportaria de forma positiva en su
proceso académico? ¢Por qué?

5. Como estudiante, ;Qué contenido le gustaria encontrar en la revista?

6. ¢Le gustaria contar con un espacio para mostrar sus productos y contenido de

moda en la revista?




7. ¢Considera usted, que una revista académica de moda, beneficiaria al programa
de disefio de moda en la universidad ECCI? ¢Por qué lo cree importante?

8. (Le gustaria pertenecer al comité creativo, redaccion y edicion, para el
desarrollo de la revista?

9. Para finalizar la entrevista tiene alguna observacion, ¢recomendacién para la

investigadora o en si para el proyecto?

OBSERVACION 0 RECOMENDACION:

AGRADECIMIENTO: Agradezco por su tiempo, apoyo Yy colaboracion en responder
las preguntas y haber accedido a la entrevista.

Muchas gracias.

Entrevistador/Investigador: Katherine Carrillo Tirajo

Director Proyecto: Docente Viviana Marcela Corredor

Tabla 10 Formato entrevista estudiantes
Fuente: Disefo de la autora.
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UNIVERSIDAD - ECCI

FORMATO ENTREVISTA DOCENTE

TECNOLOGIA EN CREACION Y PRODUCCION DE LA MODA

PROYECTO: EMVIIMODA, UNA REVISTA DIGITAL PARA LA
COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS DE LA

UNIVERSIDAD ECCI

FECHA DE LA ENTREVISTA:

UNIVERSIDAD: Universidad ECCI

NOMBRE: Alexandra Pedreros

SEMESTRE: Docente del programa

PROGRAMA: Diseio de modas

INTRODUCCION: La siguiente entrevista es con el fin de conocer la opinion de los
directivos, docentes, egresados y estudiantes sobre la propuesta del proyecto de grado
“EMVIIMODA, una revista digital para la comunicacion del disefio en el programa
diseno de modas de la universidad ECCI”.

Este proyecto tiene como fin dar a conocer los proyectos y avances que se realizan
dentro del programa; los estudiantes, egresados y docentes. Por medio de la
comunicacion de una revista digital.

De antemano agradezco su apoyo, colaboracion, en brindame la posibilidad de

recopilar informacion valiosa para el proyecto. Por esta razon; solicito de su




aprobacidn para realizar la grabacion y sea fuente de anexo dentro del mismo.
Haciendo referencia que la informacion brindada en la entrevista, serd de uso exclusivo
para la investigacién y fines académicos.

Saludo

CUESTIONARIO

1. Para usted, ;Cual es la importancia de la comunicacion de la moda en la
actualidad?

2. ¢Cree usted, que la universidad ECCI; deberia contar con un medio de
comunicacion exclusivo para el programa de disefio de moda y asi poder
mostrar el proceso académico que se realiza?

3. ¢Cree usted, que la propuesta de una revista digital; es una opcion para
comunicar a la comunidad educativa sobre los productos que se realizan dentro
del programa por parte de los estudiantes, egresados y docentes del programa
disefio de modas?

4. Como docente, ;Cree que una revista digital para la comunicacion del disefio es
una buena estrategia para incentivar la investigacion y escritura de moda en los
estudiantes?

5. ¢Cree usted, que la comunicacion da visibilidad al programa disefio de moda, a
nivel nacional e internacional?

6. ¢Cual seria el contenido adecuado para el desarrollo de la revista académica del

programa?




7. ¢Le gustaria que los estudiantes, docentes y egresados muestren sus productos,
contenido de moda dentro de la revista, para mostrar los avances y resultados
del programa?

8. ¢Cree usted, que actualmente ha disminuido el interés por la investigacion y la
escritura de moda? - ¢Por que?

9. (Cuédl seria la estrategia para mejorar este factor?

10. ¢Es importante que los estudiantes, egresados y docentes, realicen procesos de
escritura y fundamentacion de la moda dentro del programa?

11. ;Considera usted, que una revista académica de moda, beneficiaria al programa
de disefio de moda en la universidad ECCI? ¢Por qué lo cree importante?

12. Para finalizar la entrevista tiene alguna observacion, ¢recomendacion para la

investigadora o en si para el proyecto?

OBSERVACION 0 RECOMENDACION:

AGRADECIMIENTO: Agradezco por su tiempo, apoyo Yy colaboracion en responder
las preguntas y haber accedido a la entrevista.

Muchas gracias.

Entrevistador/Investigador: Katherine Carrillo Tirajo

Director Proyecto: Docente Viviana Marcela Corredor

Tabla 11 Formato entrevista docentes
Fuente: Disefo de la autora.
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FECHA DE LA ENTREVISTA:

UNIVERSIDAD: Universidad ECCI

NOMBRE:

SEMESTRE:

PROGRAMA: Diseio de modas

INTRODUCCION: La siguiente entrevista es con el fin de conocer la opinion de los
directivos, docentes, egresados y estudiantes sobre la propuesta del proyecto de grado
“EMVIIMODA, una revista digital para la comunicacion del disefio en el programa
disefio de modas de la universidad ECCI”.

Este proyecto tiene como fin dar a conocer los proyectos y avances que se realizan
dentro del programa; los estudiantes, egresados y docentes. Por medio de la

comunicacion de una revista digital.




De antemano agradezco su apoyo, colaboracién, en brindame la posibilidad de
recopilar informacion valiosa para el proyecto. Por esta razon; solicito de su
aprobacidn para realizar la grabacion y sea fuente de anexo dentro del mismo.
Haciendo referencia que la informacion brindada en la entrevista, seré de uso exclusivo
para la investigacién y fines académicos.

Saludo

CUESTIONARIO

1. Para usted, ¢Cudl es la importancia de la comunicacion de la moda en la
actualidad?

2. ¢Cree usted, que la universidad ECCI; deberia contar con un medio de
comunicacion exclusivo para el programa de disefio de moda y asi poder
mostrar el proceso académico que se realiza?

3. ¢Cree usted, que la propuesta de una revista digital; es una opcion para
comunicar a la comunidad educativa sobre los productos que se realizan dentro
del programa por parte de los estudiantes, egresados y docentes del programa
disefio de modas?

4. Como egresado, ¢Cree gque una revista para la comunicacion del disefio, es una
buena herramienta para dar a conocer su proceso, experiencias y proyectos a la
comunidad ECCI? ;Por qué?

5. ¢Cree usted, que actualmente ha disminuido el interés por la investigacion y la

escritura de moda? - ;Por qué?




6. ¢Cudl seria la estrategia para mejorar este factor?

7. Segln su experiencia, ¢cree que la investigacion y escritura de moda debe
formar parte del proceso académico? ¢Por qué?

8. ¢Cree usted, que la comunicacion de disefio, da visibilidad al programa a nivel
nacional e internacional?

9. ¢(Considera usted, que una revista académica de moda, beneficiaria a los
egresados del programa de disefio de modas?

10. ¢De qué forma los beneficiarios?

11. Usted como egresado ¢ Le gustaria pertenecer al comité creativo, redaccion y
edicion, para el desarrollo de esta revista?

12. Para finalizar la entrevista tiene alguna observacion, ¢recomendacion para la

investigadora o en si para el proyecto?

OBSERVACION 0 RECOMENDACION:

AGRADECIMIENTO: Agradezco por su tiempo, apoyo Yy colaboracion en responder
las preguntas y haber accedido a la entrevista.

Muchas gracias.

Entrevistador/Investigador: Katherine Carrillo Tirajo

Director Proyecto: Docente Viviana Marcela Corredor

Tabla 12 Formato entrevista egresados
Fuente: Disefio de la autora.



5.7 Anélisis de resultado
5.7.1 Anadlisis cualitativo

En el siguiente texto podra encontrar el analisis que se obtuvo de las entrevistas
realizadas par determinar la viabilidad del proyecto.

Como resultado de las entrevistas se determin6 que los estudiantes, docentes,
directivos y egresados estan interesados en la revista académica para el programa de
disefio de modas, lo ven como una necesidad para comunicar lo que ocurre dentro y fuera
del programa y asi poder dar visibilidad a la universidad nacional e internacionalmente,
ademas les parece la forma ideal de estar enterados de lo que sucede dentro del programa
y dar a conocer a la comunidad, sus habilidades y sus logros, ademas de fortalecer el
interés por la comunicacion y la investigacion de moda teniendo en cuenta que el formato
digital es la opcion mas viable para la revista y asi lograr una mejor difusion y alcance de
la misma ya que existen muchas herramientas digitales que se deben aprovechar y a la
vez sera una gran forma de ayudar al planeta, ademas, el mundo esta en un constante
cambio al igual que la moda por lo que se deben registrar, por ultimo se obtuvo como
resultado que una revista ayuda a toda la comunidad para desenvolverse en su medio de
trabajo o estudio para recibir o dar informacion importante de la moda lo cual sirve a
nivel nacional para crear una red de apoyo.

Para tener informacion mas detallada de las entrevistas consulte los anexos del

proyecto en donde encontrara las respuestas de cada uno de los entrevistados en detalle.



5.7.2 Anélisis cuantitativo

A continuacion, encontrara el analisis de la encuesta realizada en la comunidad
ECCI para la determinacién de la viabilidad del proyecto de grado EMVIIMODA, una
revista digital para la comunicacion del programa de disefio de modas.

Pregunta 3

3. Elija si es estudiante, docente, egresado o directivo (SIUSTED ES ESTUDIANTE
DILIGENCIAR LA SIGUIENTE CASILLA, DE LO COMTRARIO PASE A LA SIGUIENTE PREGUNTA )

69 respuestas

@ Estudiante
@ CDocente

/ Egresado
/ @ Directivo

Gréfico 4. Respuesta pregunta 3 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

La anterior pregunta busca determinar si el encuestado es estudiante, docente, egresado o
directivo de la cual se pudo obtener como resultado que el 88,4% de los encuestados son

estudiantes y el 4.3% son egresados.



Pregunta 4

4. Semestre que cursa actualmente

61 respuestas

@ Primero
@ segundo
© Tercero
@ Cuarto
@ Cuinto
® Sexto
@ Septimo
® Cctavo

Gréfico 5. Respuesta pregunta 4 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

Pregunta 5
La anterior grafica muestra el resultado del semestre al que pertenecen los estudiantes
encuestados en donde el 18% pertenecen a tercero y sexto semestre y el 6,6% pertenecen

a primer y séptimo semestre.

5. Programa académico al que pertenece

69 respuestas

40
60.7%

30

20 36%

10

0,3%
: [
Tecnologia Creacidn y produccién dela  Profesional en Disefio de modas ) Mercadeo y publicidad

moda

Gréfico 6. Respuesta pregunta 5 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.



La pregunta anterior se realizd con el fin de conocer que carrera estudian los encuestados
de la cual se determind que el 60,7% pertenecen estudian el profesional en disefio de
modas y el 0.3% pertenecen al programa de mercadeo y publicidad.

Pregunta 6

6. i Le gusta leer revistas de moda digital?
69 respuestas

®si

@ Algunas veces
No

@ Nunca

Gréfico 7. Respuesta pregunta 6 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

La anterior pregunta consiste en determinar si a los encuestados les gusta leer revistas
digitales de moda a lo que se obtuvo como respuesta que el 72,5% le gusta leer este tipo

de contenido mientras que al 1,4% no le gusta.



Pregunta 7
7. ;Con qué frecuencia lee revistas o documentos digitales?

69 respuestas

@ Todos los dias
@ Semanalmente
@ Mensual

@ Semestral

@ Munca

Gréfico 8. Respuesta pregunta 7 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

En la gréafica anterior se puede determinar con qué frecuencia los encuestados leen
revistas o documentos digitales; como resultado se obtuvo que al 44,9% leen documentos
digitales semanalmente, por otro lado, el 10,1% leen documentos digitales de forma
semestral.

Pregunta 8
8. De una escala de 1a 5, siendo 1 el menor valor v 5 el mayor ;jcree usted importante la |D
creacion de una revista para el programa disefio de modas de la universidad ECCI?

69 respuestas

60
40

20

nml %) 1(1.4 %) uml %)

Gréfico 9. Respuesta pregunta 8 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.



La anterior pregunta tenia como fin determinar la importancia de la creacion de una
revista académica de moda para el programa de disefio de modas, en donde se obtuvo que
el 78,3% la considera muy importante mientras que el 1,4% considera que no es tan
importante.

Pregunta 9

9. ;jLe gustaria que la revista contara con informacion sobre la profesion, procesos, avances,
resultados de investigacion y articulos moda?

6% respuestas

@ Sime encantaria
® Talvez
Mo estoy seguro

@ No

Gréfico 10. Respuesta pregunta 9 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

En la anterior grafica se evidencia como el 98,6% de los encuestados le interesaria
encontrar informacion sobre la profesion, procesos que se realizan, avances, resultados de

investigacién y articulos de moda mientras que al 1,4% podria interesarles.



Pregunta 10
10. ;Con que frecuencia le gustaria recibir la edicion de la revista?

69 respuestas

@ Trimesiral
® Semestral
@ Anual

Gréfico 11. Respuesta pregunta 10 encuesta
Fuente: Disefio de la autora.

De la anterior grafica se puede determinar que el 60,9% de los encuestados les gustaria
recibir una edicidn de la revista trimestral, mientras que el 4,3% le gustaria recibirla de
forma anual.

Pregunta 11

11. ; Le gustaria que la revista contara con un espacio para publicaciones contenido de moda,
avances, desarrollo y resultados que realizan los estudiantes, egresados v docentes del
programa’?

69 respuestas

® s

® Mo

O Talvez

@ No estoy seguro

Graéfico 12. Respuesta pregunta 11 encuesta
Fuente: Disefio de la autora



La anterior pregunta es con el fin de saber si los estudiantes estan interesados en que la
revista cuente con un espacio para publicaciones de moda, avances y resultados que
realizan los estudiantes docentes, egresados y directivos, como resultado se obtuvo que el
94,2% esta de acuerdo mientras que el 5,8% cree que le podria gustar.

Pregunta 12

12. ; Qué tipo de contenido le gustaria encontrar en la revista? PUEDE SELECCIONAR VARIAS
OPCIONES

69 respuestas

SOCIZIZACION A8SATOND del 28 (40.6 %)
proyectoi...
- 31 (44,9 %)
Proyectos de emprendimiento 38 (55,1 %)
que desarro...
) ) 26 (37,7 %)
Avances |mpor.an?es a nivel 38 (55.1 %)
nacional de...
_ 36 (52,2 %)
Consejos y tips por parte de 31 (44.9 %)
docentes y...
010 %)
Todas las anteriores 39 (56,5 %)
Otraf—0 (0 %)
0 10 20 30 40

Gréfico 13. Respuesta pregunta 12 encuesta
Fuente: Disefio de la autora

La pregunta anterior es con el fin de determinar que tipo de contenido le gustaria
encontrar a los encuestados en la revista, de lo que se tuvo como resultado que al 56,5%
de los encuestados les gustaria que la revista contara con la socializacién del proyecto
integrador, proyectos de emprendimiento, avances a nivel nacional e internacional y
consejos de docentes y egresados, mientras que el resto se decidieron por solo un tema de

los mencionados anteriormente.



Pregunta 13

13. ;Qué temas sugiere para la revista?

47 respuestas

mas que tema, me gustaria que se publicaran los disefios mas destacados 1 de cada semestre con una
breve entrevista al disefador.

El arte como inspiracion en la moda

sostenibilidad en la industria

Informacion de textiles ecoamigables o una seccién sobre temas ecoamigables en la moda
Desarrollo sostenible y ciclo de vida de las prendas

Tendencias

Casos de exito en emprendimientos sector moda

Espacio publicitario donde los estudiantes puedan colocar sus emprendimientos de moda, o quizas
espacio para colocar vacantes de trabajos de moda.

Graéfico 14. Respuesta pregunta 13 encuesta
Fuente: Disefio de la autora

La anterior pregunta abierta es con el fin de ver la opinién de los encuestados y saber que
temas les gustaria encontrar a parte de los mencionados anteriormente, de lo que se
obtuvo que deseaban publicar los disefios mas destacados de cada semestre, la
sostenibilidad en la industria de la moda, informacidn de distintos textiles eco amigables,
espacios para dar a conocer emprendimientos y vacantes de empleo, procesos artesanales

como legado de la cultura, la moda y el andlisis de tendencias en la sociedad Colombiana.



Capitulo 6

Conclusiones y recomendaciones.

Actualmente en Colombia existen pocas revistas académicas de moda y las que
estan establecidas son poco conocidas por lo que es importante la creacion de una revista
academia para el programa de disefio de moda en la universidad ECCI y asi incentivar la
investigacion.

En medio de los avances tecnoldgicos y la situacion actual es necesaria una
revista en formato digital; para asi, lograr una mejor difusion e interactividad, sin olvidar
que al usar las herramientas digitales para la publicacion de una revista se disminuye la
contaminacion en el medio ambiente.

La comunicacién es muy importante en la actualidad ya que dia a dia se crean
nuevos proyectos, nuevos avances en el mundo de la moda y se van dando nuevas
tendencias por lo que es importante registrarlos y difundirlos para estar mas informados
sobre lo que sucede en nuestro contexto.

Dentro de la comunidad ECCI hace falta mas comunicacion entre estudiantes de
distintos semestres y lo que se realiza dentro de la carrera por lo que es importante la
implementacién de un medio de comunicacion exclusivo para el programay que
Directivos, docentes, estudiantes y egresados puedan pertenecer a él; en este caso la
revista académica de moda para el programa; por lo que se recomienda la elaboracion y

continuidad de la misma.
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el disefio y la danza; estas areas siempre complementaron sus estudios, en el afio 2017
inicio sus estudios profesionales en danza y en el afio 2018 ingreso a la universidad ECCI
para estudiar la carrera de disefio de modas, actualmente esta cursando sexto semestre y
siempre le ha interesado la comunicacion del arte; en especifico de la moda por lo que
como propuesta de grado esta desarrollando el proyecto EMVIIMODA, UNA REVISTA
DIGITAL PARA LA COMUNICACION DEL PROGRAMA DISENO DE MODAS EN

LA UNIVERSIDAD ECCI.



