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EINFUHRUNG

Kolumbien ist ein schones Land, das wegen seiner Schonheit international bekannt ist. er
Schonheit seiner Landschaften erkannt ist. Fiir dieses Projekt haben wir die Huila Department
durch seine Vielfalt der touristischen Sehenswiirdigkeit gewaihlt, wo die Tatacoa-Wiiste die
Mehrheit der Touristen bekommt. Diese Wiiste erstreckt sich tiber 300 Kilometer und ist nach der
Guajira die zweitgrofte Wiiste Kolumbiens. Die Wiiste liegt in der Provinz Huila, ca. 38 Kilometer
von der Provinzhauptstadt Neiva entfernt. Man erreicht diese Wiiste normalerweise {iber das Dorf

Villavieja, welches mit einer Strale nach Neiva verbunden ist

Diese ist nicht als eine Wiiste sondern als ein trockener tropischer Wald gehalten. Das ist ein
Okosystem, das ein groBes Register der Anziehungen enthilt, die die Touristen mit ganzer seiner
Familie genieen konnen. Das Hauptziel dieses Berichts besteht darin, den tourismus in dieser
Zone des Landes zu fordern, die Idee besteht Dass, alle Touristen Orte Anziehungskrifte bekannt

zu zugeben, um den Besuch der Auslédnder zu vermehren.

Die Schaffung von Arbeitsplitzen fiir die am stérksten gefdhrdeten Bevdlkerungs, um die
Lebensqualitét seiner Bewohner zu verbessern, einen grofen sozialen Aufschlag in der Zone
erzeugend was flir alle gut sein wird. Es ist wichtig zu erwédhnen, dass dort eine ein
paleontologisches Schutzgebiet von weltweitem Interesse in dem wir die Werbung starken
konnen, damit der Besuch der Ausldnder besonders deutsche zunimmt. Um mit den Zielen zu
erfiillen, dass wir vorgehabt haben, zuerst miissen wir eine vorige Forschung der Werbung auf
diesem Touristen Platz machen, um den Markt zu analysieren und das Publikum, an das dieser

touristische Platz gerichtet ist.



KAPITEL 1 - HINTERGRUNDINFORMATIONEN

Kolumbien hat sich in einen der attraktivsten lateinamerikanischen Schicksale fiir die
Entwicklung von Touristen Tatigkeiten verwandelt, ist eines der Lander mit den meisten
Pflanzen- und Tierarten, bietet viele verschiedene Klimazonen und man trifft sehr viele nette
Menschen. Dieses Schicksal durch seine geografischen Charakteristika, wird von natiirlichen und
kulturellen die Entwicklung der Touristen Tétigkeiten erlauben, der Tourismus das Kulturerbe,
bildet und sensibilisiert die iiber der Wichtigkeit verwickelten Schauspieler von die Natur

erhalten.

Eine ganz spezielle Landschaft, die man so nirgends findet in Kolumbien. Eher noch ein
Geheimtipp, doch absolut besuchenswert. Die Entwicklungsgelegenheiten erlauben in
touristischer Materie, die diese Department vorstellt, unser Feld des Tourismus, dank der sowohl
Umwelt-als auch kulturellen Verschiedenheit dieser Department zu potenzieren, es in ein

natlirliches interessantes Produkt verwandelnd.

Das fiir die Entwicklung gewéhlte Schicksal unserer Touristen Tatigkeit ist der Huila
Department, aktuell besetzt diese Department einen Ort des Vorrechts durch seine
Naturressourcen, Parks, kulturelle Identitét, groBe Reichtiimer in handwerklicher, musikalischer
Materie und Tanz, zwischen anderen vielen Elementen, die in posicionar mehr diesem Sektor
helfen, ohne Ort ist das in Zweifel dem Huila ein touristisches Schicksal der internationalen

Gestalt.

Der Huila ist eine Department mit einem gro3en Touristen Potenzial und die Wiiste Der
Tatacoa ist ein Interessanter und spektakulédres Ort in Kolumbien, hat das Name einer bereits

ausgestorbenen Klapperschlangenart. Dieser attraktive Naturschauplatz Kolumbiens ist arid, da



es nur sehr selten regnet; ist eine tropische Trockenwald, welcher von unterirdischen Fliissen mit
Grundwasser versorgt wird. Die Wiiste hat Felsformationen und ist vor allem der Unterschied in

den Farben faszinierend, ist eine Wiiste welligem, rot und braun gefarbtem.

Ein weiteres Highlight ist die Sternwarte, eines der wohl schonsten und
beeindruckendsten Dinge, die man in der Tatacoa-Wiiste machen kann, ist das Beobachten der
Sterne. Die Nihe zum Aquator macht es mdglich, dass Sie von hier aus 88
Sternenkonstellationen und Phanomene wie Meteoritenregen beobachten konnen.Die Tatacoa
Wiiste befindet sich auf halber Strecke zwischen Bogota und San Augustin im Huila Department
38 Kilometer von der Stadt Neiva entfernt. Das Okosystem ist ein Besonderes, hier gibt es
verschiedene Schlangen und Skorpione zu sehen und eine Vielfalt an Kakteenarten. Man findet
Pflanzen, viele Kakteen, welche bis zu 5 Meter hoch werden. Man findet in der Wiiste

Schildkroten, diverse Nagetiere, Schlangen, Skorpione, Spinnen und Wildkatzen.

Das Klima in der Region ist relativ warm, aber sehr angenehm und frisch. Die
Durchschnittstemperatur betrdgt zwischen 30°C und 35°C. Diese Temperatur wird hauptséchlich
durch die Hohenlage des Ortes zwischen 1.000 - 1.030 m bestimmt. Die durchschnittliche
Niederschlagsmenge betrigt in der Tatacoa Wiiste 1070 mm pro Jahr. Das Klima in der Tatacoa
Wiiste ist (abgesehen von bisweilen recht ergiebigen Niederschldgen, die in dieser Klimazone
vollig normal sind) fiir Wanderungen, Ausfliige zu Fu3 oder mit dem Pferd. Hat der Tatacoa
Wiiste in dieser Beziehung entsprechend die bessere Ausgangsposition und die spektakulédre

Landschaft besticht durch unzihlige verschiedene braun.

In der Tatacoa Wiiste und der ndheren Umgebung gibt es speziellen kulturellen

Traditionen mit San Agustin. Die Herzlichkeit der Bevolkerung und ihre positive Einstellung
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gegeniiber Fremden und Auslédndern sind sicherlich positiv hervorzuheben. Das nahezu einzige
und wichtigste kulturelle Angebot in der Stadt sind die Ruinenstétten in San Agustin als auch
einige weitere Sehenswiirdigkeiten mit Genieen Sie das Fest von San Pedro und San Juan,

besuchen Museen in der Stadt und sehen die Sterne in der Tatacoa Wiiste.

Wer einmal das Land Besucht hat, wird kommen bestimmt wieder. Kolumbien hat so
viele Sehenswiirdigkeiten, ist Eines der Lander mit den Meisten Pflanzen- und Tierarten , viele
verschiedene Klimazonen und bietet sehr viele Menschen trifft nette Menschen. Um

Individualtourist als in dem Land gut zurechtzukommen, Spanischkenntnisse Sind wichtig.

Der Gouverneur von Huila mit NIT 800103913-4, wird derzeit unter dem Kommando
von Carlos Julio Gonzalez Villa (2016-2019). Die Lage ist in der 4. Stra3e auf der achten
Rennen - Palace Mosaic. Sie konnen mit dem Gouverneur von Huila an die Telefonnummer
8671300 oder gebiihrenfreie 018000968716 Diese Art von Unternehmen ist 6ffentlich, weil sein

Kapital vom Staat zu kommunizieren.

1.1 Mission

Fordern zu verbreiten und politische und Richtlinien im Feld von der kulturellen
Verschiedenheit, kiinstlerischer Gestaltung und dem Tourismus zu formulieren,
Forschungsprozesse, Teilnahme, Koordination, Kommunikation, Wiedererkennen des Erbes und
der kiinstlerischen, Touristen und kulturellen Entwicklung implementierend, die sie im Respekt,

der Duldsamkeit und Wiedererkennen des anderen ertragen.

1.2 Uberblick

Im Jahr 2020 ist die Huila das griine Herz von Kolumbien, friedlichen, geeinten und

unternehmend ; Anfiihrer einer dynamischen Region, in der alle Trdume bliihen.
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1.3 Allgemeines Ziel

Die Kiinste, die Buchstaben, die Folklore, die Handwerke und die touristische
Entwicklung in der Department zu fordern. Gleich, alle Ausdrucksformen und kiinstlerischer
Schopfung, die Verteidigung des Kulturerbes des Huilense Volkes anzutreiben und die

Forschung der in den soziokulturellen eigenen Prozessen gedffneten Kultur zu besanftigen.
1.4 Spezifische Ziele

Das Hauptziel ist es, die Kultur und Folklore der Huilense Abteilung zu fordern und zu
verbreiten. Eine touristische Entwicklung durch Investitionen in die Infrastruktur und generieren
Anerkennung durch den Tourismus Planung. Férderung eines toleranten, fiirsorglich und
respektvolle Haltung von Huilenses, und auch ihre Teilnahme an Bildungsprozessen und

kulturellen Verbreitung zu fordern.
1.5 Das Regieren von Huila verwaltet zwei strategische Linien.
1.5.1 Sektor: Kultur

Orientieren des Kultursektors zu stirken kulturelle Identitdt. Implementieren Prozesse zu

erforschen und die Anerkennung des kulturellen Erbes das department.
1.5.2 Sektor: Tourismus

Die Touristische Entwicklung der Department zu fordern, das wettbewerbsfahige
Fassungsvermogen des Sektors, iiber die Sicherung des Angebots und die Forderung unserer
Touristen in den Segmenten durch Gelenke verbundenen Produkte von Geschichte und Kultur,

Jahrmirkten und Festen, wesentliche Stiidte, agroturismo verbessernd, wagt, und Okotourimus.



1.6 Organisationsschaubild

Beratung Organismen und
Koordination

BURO DISZIPLINARISCH
KONTROLLE
Luis Angel Ramirez Vargas

BURO AMTLICHER VON
VERTRAGSABSCHLUSS
Juan Carlos Casallas

JURISTISCHES BURO
Juan Felipe Molano Perdomo

PRESSEBURO
Alberto Bonilla Manchola

BURO PRODUKTIVITAT UND
WETTBEWERBSFAHIGKEIT
Juan Sebastian Gutiérrez Botero

KASSE
Julidan Andrés Bolafios Uribe

1.7 Tatacoa Wiiste

GOUVERNEUR
Carlos Julio Gonzalez Villa

12

Sekretariat

GESUNDHEITSSEKRETARIN
Yanid Paola Montero Garcia

ERZIEHUNGSSEKRETARIN
Maria del Carmen Jiménez

REGIERUNGSSEKRETARIN
Liliana Vasquez de Bravo

WIRTSCHAFTSMINISTERIUM
Carlos Eduardo Trujillo Gonzalez

WEGSEKRETARIN UND
UNTERBAU
Henry Lizcano Parra

SEKRETARIN DER KULTUR
Diana Marcela Molina Argote

MINISTERIUM FUR
LANDWIRTSCHAFT
José Ricardo Villareal Artunduaga

Huila ist eine im Westen unterbrachte department von Kolumbien. Die Hauptstadt ist

Neiva, und ist fiir einen der wichtigsten Gemeinden vom kolumbianischen Siiden gehalten. In

kann man viele touristischen Téatigkeiten genieBen, da er alle Klimas besitzt und mit 6

Naturparks rechnet, die uns die Mdglichkeit anbieten, wunderbare Landschaften mit

abwechslungsreichen geografischen relief zu genieBen, von gleicher Art kénnen sie s
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verschiedene Tétigkeiten verwirklichen, die fiir Personen aller Alter eingestellt sind;

Kavalkaden, Rafting, canopy, kayaking, Hohlenforschung und Paragliding.

Unter den Touristen Hauptorten haben wir:

e Archéologischer Park von San Agustin
e Tatacoa Wiiste

e Die Entspung von Magdalenaflusses

e Talsperre Betania

e Thermalbad Betania

Einer der bedeutendsten Plétze ist die Wiiste des Tatacoa, das ist die zweite grofite Wiiste in
Kolumbien nach dem Guajira. Dort kann mann du 330 Km Erde der Farben genielen, die seit
dem Ocker im Sektor von Cuzco bis das Grau im Sektor der Gruben gehen, mit manchen griinen
Orten wegen der Kakteen. Er ist in 38 Km der Hauptstadt huilense unterbracht, Neiva, man kann

durch das Volk von Vilavieja Zugang haben, das auch mit Neiva verbunden ist.

Genauso hat diese Wiiste eine fantastische Geschichte , es ist Tatacoa oder Tal der
Traurigkeiten 1538 von Gonzalo Jiménez De Quesada genannt worden, obwohl sich dieser von
"Tatacoa" auch er durch die Schlangen Schelle zugeteilt hat, auf die Schlangen sich beziehend,
aber in diesem Ort befindet sich dieser Typ der Schlange nicht. In diesem Platz kann mann einen
angenehmen Spaziergang genieflen, aber es ist wichtig, die hohen Temperaturen Rechnung zu
tragen, die er wiahrend des Tages erreicht, aber um sich zu erfrischen, konnen mann mit einem
angenehmen Schwimmbecken im Sektor der Gruben rechnen. In der Nacht kann man zelten und
das Wunder des sternformigen Himmels erblicken, in dem sie bis 8 Typen von Sternbildern

unterscheiden konnen und mit einem Regen von Meteoriten oder Sternschnuppen sich wundern.
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KAPITEL 2 - MARKT

Die Reisebranche boomt. Kolumbien, ist ein Land mit vielfaltigen Traditionen, einer
langen und bewegten Geschichte, mit einmaligen Kulturschitzen und ebenso lebensfrohen wie
gastfreundlichen Menschen, beeindruckt durch seine unermessliche Artenvielfalt. Das Land setzt
folgerichtig gezielt auf einen schonenden Okotourismus und iiberrascht mit einmaligen Kultur-
und Naturerlebnissen. Hier findet man zum Teil noch aktive Vulkane. Einer der bekanntesten ist
der Nevado del Huila. Im Osten des Landes wiederum lohnt ein Ausflug in den tropischen
Regenwald, welcher mit seiner exotischen Tier- und Pflanzenwelt beeindruckt. Doch Tatsache

ist: Die Artenvielfalt Kolumbiens ist einmalig.

Betrachtet man die Artenvielfalt pro Quadratkilometer belegt Kolumbien weltweit den
zweiten Platz. So liegt auch der eigentliche Reichtum Kolumbiens in seiner atemberaubenden
Fauna und Flora - geschitzt iiber 55.000 Pflanzenarten, davon 15% aller weltweit existierenden
Orchideenarten, beherbergt das siidamerikanische Land. Weiterhin: Rund 20% aller weltweit
vorkommenden Vogelarten findet man in Kolumbien, rund 360 Sdugetierarten, unzdhlige
Amphibien- und Insektenarten machen Kolumbien zu einem der 5 megadiversen Lander und

Biodiversitéts-Hotspots dieser Welt.

Betrachtet man den Reichtum an Tier- und Pflanzenarten, das abwechslungsreiche
Landschaftsbild und die vielen Okosystem-Regionen Kolumbiens, versteht man sofort, dass
dieses Land pridestiniert ist fiir eine der Top-Destinationen in Sachen Okotourismus. 5
geografisch unterschiedliche Gebiete und 18 Okosystem-Regionen bieten eine Vielzahl
einmaliger Reiseziele und Naturerlebnisse! Von der tropischen Inselwelt der Karibik, Wiisten
und fruchtbare Tiler, hoch aufragende Bergriesen und Vulkane der Anden bis hin zur

beeindruckenden Fiille an Leben im Amazonas-Tiefland.
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Im Huila Departement, im Siiden des Landes, liegt eines der liberraschendsten Reiseziele
Kolumbiens - der Tatacoa Wiiste -. Der Tourismus nach Angabe des Handelsministerium,
Industrie und Tourismus von Kolumbien ein wichtiger Bestandteil der kolumbianischen
Wirtschaft. Ein Grund fiir diese Aussage ist zudem, dass der Tourismus in den vergangenen
Jahren ein wichtiger Devisenbeschaffer gewesen ist und einen betridchtlichen Anteil der Exporte

generiert hat.

Der Tatacoa Wiiste ist vorwiegend ein Fremdenverkehrsort, stellt das wichtigste
natiirliche Angebot der Huila Department und der gesamten Region dar. Aufgrund des Klimas
und der landschaftlichen Schonheiten lésst sich Tatacoa Wiiste auch in die Kategorie der
naturbedingten Fremdenverkehrsorte einordnen. In der Vergangenheit wurde durch spezialisierte
Agenturen auch versucht, den Ort als 6kotouristische Destination populérer zu machen, was

jedoch nicht von groBem Erfolg gekront war.

Die Hauptfaktoren dieser Krise im touristischen Bereich sind unter anderem, der
Riickgang der Nachfrage, der Anstieg der Arbeitslosigkeit, die Unsicherheit und die Gewalt, die
den auslédndischen Tourismus ferngehalten und den inldndischen Tourismus beschriankt haben.
Andere Quellen sehen den Tourismus, der ein riesiges Potential hitte, im Moment ebenfalls als

unwesentlichen Beitrag zur wirtschaftlichen Stérke.

2.1 Gesamtmarkt:

Die Geschichte des Tourismus schwingt sich in Kolumbien am 17. Juni 1954 mit der
formalen Schopfung der kolumbianischen Vereinigung der Hotels in Barranquilla empor, der

hauptsédchlich von John Sutherland verwaltet wurde; 5 Jahre spiter hat das Biirgermeisteramt
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von Bogota das Institut von Kultur und Tourismus von Bogota geschaffen, spater wurde die erste

Hotelkette des Kolumbiens 1964 geschaffen, das die Griindung der Hotels Itda ist.

Der Tourismus ist in Kolumbien eine wirtschaftliche wichtige Tatigkeit, da es manche
der Haupterzeuger von Fortschritt und Entwicklung ist, die Verschiedenheit unserer Tierwelt und

Pflanzenwelt festigen sie es als ein touristisches Schicksal der internationalen Gestalt.

Unser Land hat grof3e Vielfalt der touristischen Produkte, um mehr Ausldnder anlocken,
deshalb sind die Sich verpflichtet, indem sie neue und knallige Angebote entwickeln, wegen des
internationalen Interesses der gewissen Themen in Kolumbien als der Ausarbeitungsprozess des
kolumbianischen Kaffees und der Leidenschaft, die einen Rhythmus als die Sofle erzeugt. Die
Mehrheit von Ausldandern, die unser Land besuchen, wahlt den Tourismus von Natur, Abenteuer,

Kultur, nautisch und anderen Typ von Tétigkeiten.

Die Tatacoa Wiiste ist ein Schicksal, das sich in den letzten Jahren zwischen den
Reisenden immer mehr gekannt umgedreht hat, die von traditionellen Wegen auslaufen wollen
und ein bisschen mehr des wilden Lebens von Kolumbien kennen, es wird gesagt, dass sich diese
Wiiste als Ergebnis der Trockenperiode des Flusses gebildet hat und in seinem Ort gibt es jetzt
ein einzelnes Okosystem, wo er Schlangen Skorpione und eine interessante Vielfalt des

Kaktusses treffen wird.
2.2 Teil, Nebenmarkte

Wir analysieren den ortlichen Markt und treffen eine bekannte Gemeinde als Villavieja,
in diesem Orte gibt es eine Gruppe von 11 Personen, die sich der handwerklichen Arbeit des
Totumo gewidmet haben, das ist ein natiirliches Produkt der Region, das als Verkaufsbehilter fiir

liquide oder andere Lebensmittel benutzt ist.
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Die Handwerker der Gemeinde haben eine Vereinigung geschaffen , sie haben im
Totumo einen optimalen Rohstoff fiir die Manufaktur der solchen verschiedenen Niitzlichkeits-

und dekorativen Artikel als Lampen, Blumenvasen und Handgelenke zwischen anderen gesehen.

Mit der Absicht bekannt zu geben sind die kiinstlerischen Vorstellungen der
einheimischen Kulturen, die den Huila seine Produkte bewohnten, Ideogramme und
symbolkunde von den verschiedenen einheimischen Gemeinschaften geschmiickt, die das Gebiet
huilense bevolkerten, ihm so eine groflere kennzeichnende Identitdt im Produkt dieser Region

gebend und versuchend, den Tourismus zu férdern.

Vor 50 Jahren wird ein handwerklicher Jahrmarkt in dieser Department durchgefiihrt das
1st ein kaufménnischer Raum, wo alle Handwerker teilnehmen konnen. Die Kammer des Handels
von Neiva organisiert diesen Jahrmarkt mit der Absicht von begeistern, loskaufen und die

Traditionen und handwerkliche Berufe des Landes potenzieren.

2.3 Marktkapazitat:

In Kolumbien Stieg die Anzahl von touristischen Agenturen, mit groBem Ruf auf dem
Land, die nationalen Produkte in seinen Katalogen einschlieBen, nur zwischen August 2011 und
Juli dieses Jahres, 41 GroBhéndler als Expedia, Decolar, Carlson Wagon-lit, American Express,

Travel o City, BCD Travel haben grolen Aufschlag in Mérkten der Region erzeugt.

Im Jahr 2010 beforderte Proexport 13 Schicksale mit Angebot in Produkten als Sonne
und Strand, Kultur, Land-Tourismus, Natur und Kreuzfahrten, 2011 ist er zu 15 iibergegangen,
die auBerdem neue Anziehungskrifte als Tauchen, Golf, Vogelbeobachtung, religiosem

Tourismus und von Wohlstand, zwischen anderen anbieten.
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Die Tatacoa Wiiste in Villavieja hat Fassungsvermogen fiir iiber 7000 Besucher und es
ist einer der bevorzugten Pldtze durch alle Touristen, die den Huila besuchen. Ziffern der
Sekretirin des Huila im Jahr 2012 sie hatten 6300 Besucher, von denen 6100 kolumbianisch
waren und 209 Auslénder, wer mit der Vorstellung gekommen ist, mit der Zauberei der

touristischen Anziehungskraft zu gefallen.

2.4 Marktpotential:

Kolumbien ist ein Land mit groBer Verschiedenheit, die er immer mehr Touristen anzieht,
das erweist sich in der Zunahme als reflektiert, die sich in den letzten 2 Jahren von 4. 4 % in
2015 und 9 % 2016 vorgestellt hat. Die knalligsten Orte sind fiir die Ausldander: Bogota,

Medellin, Cartagena, und Barranquilla.

Dies, weil sie international die meisten Vertreter sind. Aber es ist sehr wichtig zu
beachten, dass Sie Naturwunder und Touristenattraktionen in anderen department wie Huila
finden, in denen die Zahl der Besucher 19,5% im ersten Halbjahr dank der "Huila ein

unentdecktes Paradies" Kampagne erhoht. Der Anstieg der auslédndischen Besucher lag bei 6,8%.

Huila bietet einige Moglichkeiten an, die fiir die ausldndischen Touristen attraktiv sind.
Die Wiiste der Tatacoa ist eine vortreffliche Wahl fiir jene, die Abenteuer suchen und

unvergessliche Erfahrungen erleben.

Nach der Weltweiten Organisation des Tourismus (OMT) ist Deutschland das dritte
Land, das mehr in Reisen ausgibt. GemalB3 dem Erforschten entschlie3e ich mir ein Profil des
deutschen Reisenden. Zwischen 18 und 30 Jahren: Allgemein sind sie jene, wer durch einige
Monate reist aber wer eine beschriankte Voraussetzung hat. Zwischen 31-40 Jahren: Sie sind die

Personen, wer jetzt bearbeitet Zum Reisen haben sie nur verfiigbar die jahrlichen Ferien, die in
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30 Tagen entsprechen. Gréflere von 50 Jahren: Sie sind jener, die mit Zeitverfiigbarkeit und Geld

rechnen, immer ein verschiedenes Schicksal kennen und vorziehen, in Nebensaisons zu reisen.

2.5 Marktvolumen:

Der Tourismus hat Folge im Wirtschaftlichen und im Sozialen. Zwischen dem Jahr 2010
und 2013, war das Land Schicksal Empfanger liber 3 Millionen von auslédndischen Reisenden
und er hat durch diesen Begriff, US$ 12. 877 Millionen in Devisen in derselben Periode erhalten.
Diese Ziffern unterbringen Tourismus im Sektor in der dritten Zeile der Ausfuhren. Fiir das
Thema der Devisen, 5236 Millionen Dollar waren das Einkommen der Devisen durch Begriff

des Tourismus 2015.

Lisst sich feststellen, dass zwar sehr viele Personen in Kolumbien vom Tourismus leben
und entsprechend auch vom Tourismus abhingig sind, dass der Tourismus selber und die
Einnahmen, die durch den Tourismus generiert werden, nur einen sehr geringen Anteil an der
Wirtschaft des Landes haben. Die kolumbianischen Sicherheitsbehorden haben in den
vergangenen Jahren erhebliche logistische und personalintensive Anstrengungen unternommen,
um die Sicherheit der Stralenverbindungen zwischen den wichtigsten Stidten des Landes zu
gewihrleisten (insbesondere an den wichtigsten Feiertagen und an den Wochenenden werden die

Hauptrouten gesichert).

2.5.1 Indikator des Sektors:

Das Anstieg der kolumbianischen Wirtschaft tritt in den letzten Jahren mit Tatigkeiten
des Tourismus wie die Herstellung des Sektors der Hotels und Restaurants; die Ankiinfte der
nicht-wohnhaften Reisenden; die ausldndische Umkehrung des Sektors von Handel, Hotels und

Restaurants.
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Grafik 1.
Anzahl Personal im touristischen Sektor
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Quelle: Zentrum der Touristischen Information von Kolumbien, 2016

Das Schaubild zeigt Die Anzahl der Ausgebildeten im touristischen Sektor zwischen in
Jahre 2007 und 2016. Die Daten wurden vom Zentrum der Touristischen Information von
Kolumbien und sie sind in absoluten Zahlen dargestellt. Es ist ein Siulendiagramm. Ahnliche
Tendenzen sieht man auch im Jahr 2007 - 2008 und 2013 - 2014. Man kann eine deutliche
Tendenz erkennen bis das Jahr 2016, in diesem Jahr der Anteil der Bevolkerung pro Angestellte

ist gesunken.



Grafik 2.
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Die Grafik zeigt die Durchschnitt des arbeitenden Einkommens von 2007 bis 2014. Die

Daten wurden vom das Zentrum der Touristischen Information von Kolumbien und Sie sind in

21

absoluten Zahlen dargestellt. Es gibt immer eins Siulen pro Zeitraum. Ahnliche Tendenzen sieht

man auch in alle Jahre wieder.

Grafik 3.

4.800.000
4.300.000
3.800.000
3.300.000
2.800.000
2.300.000
1.800.000

1.300.000

Ankunft der Ausldnder in Kolumbien per Luftpost,

Beforderung auf dem Landweg und Seetransport

3.323.631

1.718.940
2010 2011

Quelle: Migration Kolumbien, 2016

3.493.510

2012

4.010.842
3.747.676

2013 2014

4.446.604

2015

4.047.828

2016



22

Die Angaben in der Grafik Beziehen Sich auf die Jahre 2010, 2011, 2012, 2013, 2014,
2015 zeigt und 2016 Ankunft der Ausliander in Kolumbien per Lufttransport., Beférderung auf
dem Landtransport und Seetransport. Die Daten stammen vom Migration Kolumbien. Der Anteil
der Auslédnder ist von 2011 bis 2015 zunechmen. Das bedeutet, dass es immer mehr Auslander die

unser Land besuchen.

Grafik 4.

Ankunft der Auslidnder in Huila Department
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Quelle: Migration Kolumbien, 2016

Die Angaben in der Grafik beziehen sich auf die Jahre 2010 - 2016 zeigt und 2016
Ankunft der Ausliander in Huila Department. Die Daten stammen vom Migration Kolumbien.
Der Anteil der Auslidnder ist von 2010 bis 2015 zunehmen. Das bedeutet, dass es immer mehr

Auslander die unser Land besuchen.
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Die Daten stammen vom Migration Kolumbien und wurden in funf unterschiedlichen

Zeitraumen erhoben. Man kann eine deutliche Tendenz erkennen. Der Anteil der Deutsche im

Jahre 2016 gesunken. Zwischen 2014 und 2015 es sind 50000 Deutsche in Durchschnitt nach

Kolumbien gekommen. Im Allgemeinen kann man sagen, dass das waren die Jahre mit mehr

Einkommen in Kolumbien.

Grafik 6. - Wachstum der 10 Department kennzeichnendere in Kolumbien

2015 2016 Jan - Okt
Department Jan - Okt | Jan - Okt %
Arauca 1.153 21.484 1863%
Antioquia 218.829 278.163 127%
Narifio 19.636 24.959 127%
Bolivar 244.257 301.963 124%
Otros 108.867 132.677 122%
Valle del Cauca 137.736 155.770 113%
San Andres y Providencia 78.279 86.582 111%
Atlantico 53.800 57.122 106%
Bogota 940.812 991.979 105%
Magdalena 22.518 22.684 101%
Norte de Santander 36.403 33.851 93%
Total 1.862.290 | 2.107.234 2992%

Quelle: Migration Kolumbien, 2016
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Department von Zuwachs:

» Arauca: 1,863%

* Narifio: 127%

* Antioquia: 127%

Department fiir ein langsameres Wachstum:
* Norte de Santander: 93%

* Magdalena: 101%

* Bogota, DC: 105%

2.6 Marktfaktoren, Einfliisse:

Wenn wir das Betragen der innerlichen und duB3erlichen Faktoren analysieren, es wichtig
ist, an die Vermehrung des IVA (MwSt) in Kolumbien 19 % zu erinnern, erzeugt das eine

Vermehrung im Wert der Lebensmittel und mancher Dienste.

Das konnte sie eine Verminderung in der Touristenquantitit, eine mogliche ernste Losung
erzeugen, infolgedessen seit Neiva bis die Wiiste versetzen. Man muss Rechnung tragen, dass
das das Einkommen durch Tourismus nicht verringern wiirde, da der Transport in Kolumbien

IV A nicht hat.
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KAPITEL 3 - WORUM GEHT’S?

3.1 Werbeziele:

Das Hauptziel dieses Berichts besteht darin, den Tourismus in die Tatacoa Wiiste in
Kolumbien zu fordern, die Idee besteht darin, alle Touristen Orte Anziehungskréfte bekannt zu
geben, um den Besuch der Auslidnder zu vermehren. Die Schaffung von Arbeitsplétzen fiir die
am starksten gefdhrdeten Bevolkerungs, um die Lebensqualitit seiner Bewohner zu verbessern,
einen grof3en sozialen Aufschlag in der Zone erzeugend was fiir alle gut sein wird. Es ist wichtig
zu erwihnen, dass dort eine ein paleontologisches Schutzgebiet von weltweitem Interesse in dem

wir die Werbung stirken kdnnen, damit der Besuch der Auslidnder besonders deutsche zunimmt.

3.2 Adressaten der Werbung:

Fiir den Urlauberreiseverkehr aus Deutschland stehen zukiinftig folgende Zielgruppen im
Fokus des Landesmarketings: Deutschen zwischen 18 und 30 Jahren: Allgemein sind sie jene,
wer durch einige Monate reist aber wer eine beschriankte Voraussetzung hat; auch Deutschen

zwischen 31-40 Jahren.

3.3 Zeitliche Planung:

Die Imagekampagne soll im Jahr 2017 starten und bis einschlieBlich 2018 aktiv am Markt

platziert werden.

3.4 Technische Daten die Broschiire

3.4.1 Format:

¢ FEine modernes, schnorkelfreie Gestaltung, geradliniger Schrift unterstreicht unsere

Zukunftsorientierung.
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e Erreichen Sie Modernitét durch schlichte Schnorkellosigkeit.

¢ Einfachheit ist ein groBes Ziel und alles andere als langweilig.

e Das Layoutraster: Sechs vertikal, drei horizontal.

e Waurde ein einfaches Gestaltungsraster entwickelt, welches die Seite horizontal in sechs
gleich groB3e Bereiche aufteilt und vertikal in drei.

e Dokument-Hohe : 6 = Hohe der horizontalen Fliachen, z.B. bei DIN A4: 297 mm : 6 =
49,5 mm.

e Dokument-Breite : 3 = Breite der vertikalen Abschnitte, z.B. bei DIN A4: 210 mm : 3 =
70 mm

e dnder: Die Titelbilder bzw. -flichen um einen deutlichen Rand (bei DIN A4 z.B. 10

e Die Typografie: Die Hausschrift »Neue Helvetica«: Modernitét und Klarheit soll die
Verwendung der Neuen Helvetica transportieren.

e Keine Worte und Sitze in Versalien (=Grof3buchstaben)

e Keine 3D-Schriften, Textverzerrungen und Verschachtelungen

e Keine Texteffekte wie Schatten und andere Zusitze

e Guter Kontrast der Texte gegeniiber dem Hintergrund: Besonders falls Texte iiber

e Klare Worte ohne Anglizismen oder vermeidbare Fremdworter.

e Qualitdt vor Quantitit: Gute Bilder ersetzen manch lange Umschreibung.

e Verwenden Sie sauber strukturierte Bilder, die durch die Komposition eindeutig

zum Thema fiuhren und idealerweise Emotionen wecken.

e C(Cliparts aus handelstiblichen Kollektionen bitte unbedingt vermeiden.
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e Ziel ist eine optimale Umweltvertriglichkeit, deswegen auch bei den verwendeten

Druckfarben umweltgerecht-zertifizierte Farben bevorzugt werden.

3.4.2 Slogan:

Der Slogan ist "Tatacoa, es gibt nur eine..!!", dieser Satz soll vielseitig, speziell und

ausgezeichnet.

3.4.3 Logo:

Ein Logo sollte den Blick des Betrachters regelrecht anziehen. Farben spielen bei einem
Logo eine groessere Rolle aus 2 bis 3 Farben bestehen (Brauntone , Gelb und Griin). Es sollte
auf jedenfall ein gesunder GriinTon (zur des Naturaspektes) vorhanden sein, bei der Auswahl des
Griins und der anderen Farbtone lasse ich Thnen 'freie Hand'. Ebenfalls sollten die Farben gut
anpassen. Hintergrundfarbe als basis ist braun, jedoch sollte das logo auch auf Gelbtonen

harmonieren.

Die Logo sollte den Blick des Betrachters regelrecht anziehen, ist eine Wiiste mit einer
schonen Sonne, Kaktus und einige Tieren, die Farben sind Brauntone, Gelb und Griin. Die
GriinTon (zur des Naturaspektes). Ebenfalls sollten die Farben gut harmonieren, die
Hintergrundfarbe als basis ist braun, jedoch sollte das logo auch auf Gelbtonen harmonieren, da

wir damit ausdriicken mochte (Farbe strahlend). Aus diesem Grund passt es auch zu die Logo.

3.5 Werbebudget:

Fiir die Entwicklung und Umsetzung einer Weltrang touristischen Imagekampagne fiir

Deutschland ist fiir die Jahre 2017 folgendes Budget vorgesehen als 2000 Euro.
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3.6 Erwartungen an den Konzeptvorschlag:

v' Uberzeugendes Kreativkonzept
v' Eine starke Kampagnenidee
v Eine Kommunikation mit dem Auftraggeber vorsieht.

v" Eine professionelle Herangehensweise

3.7 Internetkonzeption:

Das Internet bietet uns eine grofle Alternative betreffs der Werbung an. Das Regieren des
Huila hat eine Webseite gut strukturiert, in dem man grof3e Information treffen kann. Wir kdnnen
die verschiedenen Abhingigkeiten und auch die Entwicklungsprogramme fiir den Huila

unterscheiden.

Wir treffen einen fiir den gerufenen Tourismus gewidmeten Raum "erkennt den Huila" in
dem man Information iiber den touristischen Plitzen lesen kann ist es jedoch wichtig, die
Information zu erweitern. Ich meine, dass Fotos der Reisenden beizulegen sehr knallig wére, und

auBerdem einen kleinen Raum zu schaffen, wo die Reisenden seine Erfahrungen zéhlen kénnen.

Zusitzlich kann man Daten der Reisebiiros implementieren, wo Plidne und Preise genau
angegeben werden, damit die Reisenden in verschiedenen Seiten nicht suchen sollen. Natiirlich
wird das eine groBere Sicherheit in den Reisenden erzeugen, da die ganze Information von

demselben Regieren des Huila iibergewacht sein wird.
3.8 Kundeninfo

Wir wollen uns im deutschen Markt einstellen, unsere Absicht besteht darin, von den

deutschen Touristen aufzufallen, da sie eine bezeichnende Vermehrung des Tourismus vorstellen
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konnen. Eher war eine Analyse des Profils des Deutschen verwirklicht worden und man konnte
bestimmen, dass sie Personen sind, wer touristische verschiedene Plitze in jeder Reise kennt, die

sie verwirklichen.

In den deutschen Touristen sind sie abenteuerlich und Forschungs-, und obwohl ihnen die
Sonnenorte und Sand viel gefillt, vergniigen sich jedoch auch genug mit unbekannten
Schicksalen, wo sie gehen oder extreme Tatigkeiten konnen verwirklichen. Ein mittleres
Deutsches zogert ungefihr zwei Wochen, um sein nichstes Schicksal zum Reisen zu wéhlen,

aber um diese Reise zu entwickeln, zgern sie manchmal bis 6 Monate.

Die Deutschen passen genug nach den Meinungen der Reisenden auf, im Augenblick als
sie sein ndchstes Schicksal wihlen, dafiir benutzen sie das Internet genug und verwirklichen
viele Vergleiche zwischen den verschiedenen touristischen Paketen. Genauso ist es fiir den
deutschen Touristen sehr wichtig, dass, im Augenblick als er ein Paket kauft, jede der Sachen,

die angeboten wurden, vollkommen sind.

3.9 Redaktionelle Beitrige

Sie sind schriftliche Arbeiten, Dokumente, Artikel und Bewertungen, in diesem Fall ist das
das ganze Material, das wir von diesem touristischen Platz treffen, diese Information ist wichtige
neuartig und komprimierbare, sie ist fiir ein Publikum mit Interesse gerichtet wie sie die Touristen
sind, diese Beitrage werden immer eine publizierende Beauftragte ein Direktor oder Autor haben

wer lasst einen Kommentar auf der Nummer.

Es existieren zwei Typen des Beitrages, der sie am wichtigsten sind als:
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3.9.1 Das Foto

Diese muss in digitalem Format gehen, Gro3e maB Brief, in Textarchiv DOC, DOCX. Mit
FotofuB3, der den Namen des Autors einschliefit, Orte und er datiert, wo das Bild genommen hat,

mit einem Kommentar des nicht groflten Autors in 400 Wortern in Arial 12.

3.10 Forschungsartikel

Das konnen Forschungsartikel von grundlegender Wissenschaft oder angewandte
Wissenschatft, das Ziel dieser Forschungen ist, dass sie die Generation der Kenntnis beisteuern, fiir
die architektonische Aufbewahrung und die natiirlichen Ressourcen, die Redaktion ist
empfehlenswert, dass zwischen 2000-5000 Wortern von 15 bis 25 Quartblitter, Es ist notwendig,

dass sie Verabredungen und Hinweise einschliefen.

Dann wirst du Webseiten mancher publizierender Beitrdge der Wiiste der Tatacoa treffen.

http://panamericana.jhochholzer.de/finale-in-kolumbien/

http://kolumbienblog.com/tatacoa-sternegucken-in-der-wueste/

http://www.geo.de/reisen/community/reisebericht/574982/9/K olumbien-ist-ganz-anders

Das sind einige der Fotografien, die wir treffen und Thre Anmerkung.

Die Tatacoa Wiiste in der Huila Department, ist ein Ort, um eine natiirliche Landschaft und

astronomische Phdnomene als Finsternisse, Regen von Meteoren und Planeten zu betrachten.
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3.11 Fahrtkosten

Im Terminal der Stadt Neiva es gibt Busse, die bis das Volk Villavieja gehen, die Kosten sind
durch Person $5000. Wenn sich die Touristen schon in Villavieja befinden, konnte man transladar
in Motorrad von drei Felgen mit Fassungsvermdogen fiir 4 Personen,die Personen konnen den Herrn
Faiber kontaktieren, Er ist zu ein freundlicher Dorfbewohner das diesen Dienst sein Telefon leiht,

1st 313-865-8710 oder der Herr Manuel sein Telefon ist 310-301 -9756.

3.12 Unterkunft Aufenthalt

Das Handelsministerium und Tourismus hat vor 3 Jahren einige Tourist Pensionen gebaut,

wo die Touristen Am Satzende Dienste als: Bader duschst du Ernédhrung und Getrénke.

3.13 Erndhrung

Im astronomischen Observatorium gibt es ein Restaurant, wo er die besten Teller der
Region trifft. Andere Restaurants Die Frau Elvira Cleves sein Telefon ist: 312 559-8576 und

Die Frau Ofanda Soto sein Telefon ist: 311 536-5027.

3.14 Unterhaltung

Jede Nacht beginnen sie Vortige iiber Astronomie in 6:30 pm filir der Astronom Javier
Fernando Rua Restrepo die Vorteile erwéhnen, die der Tatacoa fiir die himmlische Beobachtung
hat, die Touristen konnen Teleskope und das Fernglas astronomische benutzen, diese kostet der

$5000 in hohem Saison und $4000 in Nebensaison.

3.15 Wettbewerbssituation
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In Kolumbien gibt es einige touristische natiirliche Plitze, die Wichtigsten sind: Cafio
cristales, TatacoaWiiste, San Agustin, und der Park Tayrona. Es ist wichtig, die

Anziehungskrifte jedes Orts geméss seiner Lage zu bestimmen.

In Kolumbien gibt es einige touristische Plétze Cafio cristales: Unterbracht ist es im
Macarena, fiir den schonsten Fluss der Welt gehalten. Seine Hauptanziehungskraft ist der Fluss,
der mit Algen der verschiedenen Farben das zdhlt, was eine fantastische Landschaft anbietet. Die
sicherste Art, zu diesem Ort Zugang zu haben, ist durch Sportflugzeug, spater Schiff und
schlieBlich Spaziergang. Zwischen den Tatigkeiten sind die Spazierginge, und Besuch der

Kaskaden.

3.15.1 Park Tayrona:

Er ist in der department von Magdalena unterbracht. Seine Hauptanziehungskraft, konnen
die zahlreichen Strinde, die zum Wald im Gegensatz stehen, auler dem man Spaziergéinge

genieBen kann, Pflanzenwelt und Tierwelt sehen und man kann das Tauchen ausiiben.

3.15.2 Archéologisch Park San Agustin:

Er liegt in der Gemeinde von San Agustin, Huila. Er ist von leichtem Zugang durch die
Strafle Neiva - Und Gemeinde die Silber. Seine Hauptanziehungskraft ist das archidologische
Museum, und es konnen die groen Figuren in Stein des prakolumbischen Zeitalters gesehen

sein. Auller dem konnen Spaziergénge und Rafting im Fluss Magdalena verwirklicht sein.

Wichtig, die verschiedenen Faktoren als Zuginglichkeit, und Kosten, echnung zu tragen,
und dass Typ der Erfahrung den Touristen anbieten wird. Im Falle der Wiiste der Tatacoa bietet
uns die Moglichkeit an, uns von der Wirklichkeit auszuschalten nachdem es die majestétische

Landschaft erblicken, genauso konnen Spazierginge verwirklicht sein und auch bietet uns die
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Moglichkeit an, uns ndaher zwischen den Sternen dank dem Observatorium zu fiihlen, das sich im

Park befindet. AuBBer dem er von leichter Zugénglichkeit ist.
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KAPITEL 4 - UNTERNEHMENSSITUATION
4.1 Konkurrenzsituation:

Die Sekretérin von Tourismus und Kultur der Abteilung des Huila hat mehr Information
iiber den touristischen Hauptplatzen, nicht nur auf Abteilungsniveau sondern auch auf
nationalem Niveau verbreitet, und das bringt uns, wie die touristischen Hauptplédtze von
Kolumbien so wichtig zu sein wie das es der Park Tayrona, Cafio Cristales, oder san Andrés

sind.

Jetzt stellt der Huila einen kennzeichnenden Prozentsatz betreffs Tourismus vor bezieht
sich, wegen seiner touristischen Anziehungskréfte, wie San der archéologische Park Agustin,

und natiirlich die Tatacoawiiste sind, die einer der wichtigsten auf nationalem Niveau ist.

Der Tatacoawiliste bietet die Besucher, eine grofle Aussicht mit verschiedenen Farben
und der einzigen Erfahrung an von einen von Sternen vollig vollen Himmel sehen, abgesehen

davon, dass sie in der Landschaft den wunderbaren erblickt, hat Magdalena fluss.
4.2 Angaben zu ihrer unternehmensorganisation:

Die Staatssekretdrsamt des Tourismus ist eine Organisation, das die Kultur und den
Tourismus der Departement des Huila fordert, das Angebot und die Forderung der touristischen
Produkte stirkend, in den Segmenten des Markts als Jahrmirkte, Okotourismus,Feiertag

zwischen anderen.
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4.2.1 Das sindeinige der wichtigstenFunktionen von der Sekretdrin des Tourismus

e Formulieren Politische fiir die touristische Beforderung der Departement des Huila.

e Vermieten der Anlagen in der Gemeinschaft fiir kulturelle Tatigkeiten und von
touristische.

e Koordinieren und kulturelle Programme durchzufiihren.

¢ Planen, organisieren, richten und die Anwendung der nationalen Feste und die nationale
Koénigtum des Bambuco auszufiihren.

e Kulturelle Programme in der Region zu entwickeln
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KAPITEL 5 — ZIELGRUPPEN

5.1 Soziodemografische Angaben:

Im Jahr 2004 unternahmen Deutsche 274 Millionen Reisen, von denen 73 % ins Inland
fiihrten. Dabei buchten sie 1,4 Milliarden Ubernachtungen und gaben 120 Milliarden Euro aus,

von denen 61,4 Milliarden Euro auf Auslandsreisen entfielen.

Bei 65 Millionen Reisen handelte es sich um Urlaubsreisen (Zweck: Erholung;
Mindestdauer: 4 Ubernachtungen). 48,1 Millionen Deutsche iiber 14 Jahre haben an mindestens

einer Urlaubsreise teilgenommen, was einer Reiseintensitdt von 74,4 % entspricht.

Das beliebteste Reiseziel hierbei war Deutschland selbst mit 30,8 %, wovon allein 6,7
Prozentpunkte jeweils auf Mecklenburg-Vorpommern und Bayern entfielen. Es folgten Spanien
mit 13,6 %, Italien mit 7,4 %, Osterreich mit 6,5 % und die Tiirkei mit 6,4 %. Insgesamt 6,1 %

entfielen auf Fernreisen, also auf Reiseziele auBBerhalb Europas.

Ein gutes und faires Preis-Leistungs-Verhéltnis ist dabei fiir mehr als drei Viertel aller
Deutschen eine Grundvoraussetzung. Sonne, gesundes Klima und schone Natur werden zudem
hoher gewichtet als materielle Qualitdtsmerkmale, wie etwa abwechslungsreiche
Abendunterhaltung, gute Einkaufsmoglichkeiten, Wellness-, Aktiv- oder Kulturangebote.
Deutsche Urlauber schétzen bei ihren Reisen gemiitliche Atmosphére, Gastfreundschaft und

Harmonie mit den Reisepartnern.

Das ist spannend, weil es dem Blickwinkel der deutsche Familie gerecht wird und an ihr

Denken, ihre Erwartungen und Hoffnungen.
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5.2 Konsumverhalten
Die deutschen haben 30 Ferientage im Jahr
* August und September sind die Monate, in denen sie mehr reisen.
* Sie sind abenteuerlich es gefillt ihnen, neue Schicksale zu kennen.
* Im Allgemeinen sind die Deutschen erfahrene Reisende.
* sie fordern vortrefflichen Dienst vom Kunden
*sie sind plinktlich fordern Respekt vor seiner Zeit

5.3 Anzusprechende Einstellungen:

Die Deutschen haben eine sehr disziplinierte Lebensweise, das Wichtigste fiir sie das ist die
Piinktlichkeit. Generell sind sie sehr ldchelnde oder frohliche Personen nicht. Jedoch halten sie,
eine gute Lebensqualitét in seinem Land zu haben. In Deutschland ist die Erziehung sehr

wichtig, deshalb haben 87 % der Bevolkerung die durchschnittliche obere Erziehung beendet.

Gesundheit haben sie eine Lebenserwartung ungefahr 81 Jahre, deswegen, dass sie in einem
Milieu mit weniger Verunreinigung leben, und aulerdem ist der Gesundheitsdienst sehr gut. Es
ist flir die Deutschen sehr wichtig zu reisen allgemein kennen sie zuerst ihr Land, das schone

Landschaften hat, und widmen sich spéter, um andere Orte der Welt kennen zu lernen.

5.4 Freizeitverhalten:

Die Deutschen nutzt seine Freizeit in Tatigkeiten als:

e Filme zu sehen und Musik horen
e Zu Hause mit den Freunden bleiben
e Es gefillt ihnen, Kinos Museen und Theater zu besuchen

e Handwerk und Gartenarbeit
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KAPITEL 6 - ARGUMENTATIONSSCHWERPUNKTE

6.1 Kundenbenefit:

Die Tatacoa Wiiste ist perfekt mit den beiden beriihmten Destinationen San Agustin und
Tierradentro zu verbinden. Oder wird die Tatacoa Wiiste mit unserer The Colombian Heritage,
ist eine schoner Landschaft, welche in 2 verschiedene Abschnitte getrennt ist. Der erste
Abschnitt begriisst einem mit rotlichem Boden, der zweite Abschnitt kommt wie eine verspielte
Mondlandschaft daher und begriisst einem mit grauem Boden. Die Farbung der Erde kommt von

den Inhalten wie Kupfer.

Die Touristen haben viele Wohltat, da das ein wirtschaftlicher Plan ist, sollen nichts
bezahlen, um in der Wiiste einzutreten, auch kénnen sie vom Okosystem, Astronomie lernen und
die Sterne sehen. Das Essen ist entziickend die Leute sind sehr freundlich sie konnen erforschen,

und interessante Plitze treffen, das wilde Leben genieflen

6.2 Preis/Leistung:

Dieser Ort ist von grofler Anziehungskraft, weil er einer des am meisten wirtschaftlichen ist,
wenn wir es mit anderen Naturparks von Kolumbien vergleichen. Abgesehen davon, dass es
schone Landschaften hat, hat es Tétigkeiten fiir alle Geschmécke, Spazierginge, Camping, und

ein astronomisches Observatorium.

Man kann zur der Tatacoawiiste mit dem Bus von Neiva kommen, mit dem Weg Neiva -
Villavieja und dem preis ist $ 5000 pesos. Der Eingang ist im Park kostenlos, wenn Sie eltern
tinschen, muss $ 15. 000 pesos jede Nacht bezahlen. Fiir das Essen gibt es manche Restaurants

und typische Teller des gebratenen Lammes.
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Die Tatacoawiiste hat ein astronomisches Observatorium und einen Fremdenfiihrer, der
Plaudereien von 6:30 des Nachmittags in 9:30 von der Nacht gibt, diese Plaudereien kosten $ 5.
000 pesos durch Person. Und auch kann der Eingang ein entziickendes Schwimmbecken im

"Brunnensektor in diesem Ort genie3en es kostet $ 10. 000 pesos.

Sie werden von einer grolen Erfahrung mit einer Voraussetzung des $ 200. 000 pesos und

genieBen konnen einen wunderbaren Ort kennen.

6.3 Referenzen:

Die Touristen sagen, dass das eine wunderbare Erfahrung zum Stiitzen ist und seine
natiirliche Schonheit zu genielen, viele Personen besuchen den Ort einige Male, um neue Sachen
aufzudecken, sie empfehlen, dass man zelten kann und dass es obligatorisch ist, das

astronomische Observatorium zu besuchen.

6.4 Marken-Bonus:

Die Tatacoa Wiiste ist eine kantige Landschaft, welche in 2 verschiedene Abschnitte getrennt
ist. Der erste Abschnitt begriisst einem mit rétlichem Boden, der zweite Abschnitt kommt wie
eine verspielte Mondlandschaft daher und begriisst einem mit grauem Boden. Die Farbung der
Erde kommt von den Inhalten wie Kupfer, Eisen etc. In beiden Abschnitten sind mehrstiindige

Wanderungen mdglich.

Man findet in der Wiiste Schildkrdten, diverse Nagetiere, Schlangen, Skorpione, Spinnen
und Wildkatzen. Eine ganz spezielle Landschaft, die man so nirgends findet in Kolumbien. Eher
noch ein Geheimtipp, doch absolut besuchenswert. Besuchen Sie die Wiiste am Abend, es gibt

auch eine Sternwarte fiir Sternenbeobachtung.
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KAPITEL 7 - KOMMUNIKATIONSSTIL / TONALITAT

7.1 Plakativ:

Der Kommunikationsstil, den wir wiinschen, ist plakativ, da unser Hauptziel darin
besteht, mehr Touristen anzuziehen, besonders Deutsche. Die Broschiire muss von Buchstaben
nicht gesittigt sein, sondern er muss mit Farben-Buchstaben haben, um die Aufmerksamkeit des

Kunden aufzufangen. Die Bilder miissen mit groler Bestimmung und hoher Qualitét sein.
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KAPITEL 8 - GESTALTUNGSGRUNDSATZE / VORGABEN

8.1 Ziele des Erscheinungsbildes und Gestaltungsgrundsitze:

Weniger ist mehr - simple Gestaltungsregeln und -raster flr einfache Verwendung. Eine
modernes, schnorkelfreie Gestaltung, geradliniger Schrift unterstreicht unsere

Zukunftsorientierung.

e Biirgernah: Eine klare Gestaltung mit Verzicht aufs Uberfliissige fiir bessere Lesbarkeit
und Informationsvermittlung. Barrierefreiheit und strukturelle Transparenz.
o Umweltbewusst: Zum Beispiel eine Umweltorientierung ein wertvoller Imagevorteil ist.

Wir achten deshalb auf umweltfreundliche Materialien.

Grundsétze der Gestaltung:

e Erreichen Sie Modernitét durch schlichte Schnorkellosigkeit.
e Ruhe und Ausgewogenheit.
e Information und Inhalt haben Vorrang gegeniiber der Gestaltung.

e Einfachheit ist ein groBes Ziel und alles andere als langweilig.
8.2 Das Logo:
Einfach zu beachten:

e Das Logo wird nicht gedreht, verzerrt, mit Schatteneffekten oder anderen
gestalterischen Verdnderungen »geschmiickt«.

e Das Logo muss dann zwingend folgende Elemente nutzen: Die Farben Brauntone , Gelb

und Griind.
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e Die Schrift Neue Helvetica Regular.

8.3 Das Layoutraster:
8.3.1: Sechs vertikal, drei horizontal.

Um schnell und einfach fiir alle Einsatzzwecke zueinander stimmige Gestaltungen zu
erreichen, wird ein einfaches Gestaltungsraster entwickelt, welches die Seite horizontal in sechs

gleich groBe Bereiche aufteilt und vertikal in drei.
Zur korrekten Grofe der Rasterelemente gilt folgende Berechnung:

e Dokument-Hohe : 6 = Hohe der horizontalen Fliachen, z.B. bei DIN A4: 297 mm : 6 =
49,5 mm.
e Dokument-Breite : 3 = Breite der vertikalen Abschnitte, z.B. bei DIN A4: 210 mm : 3 =

70 mm

(alternativ kann auch zur Berechnung die Breite der reinen Nutzflache, also abziiglich der

Seitenridnder, verwendet werden)
8.3.2 Rénder:

Die Titelbilder bzw. -flaichen um einen deutlichen Rand (bei DIN A4 z.B. 10 mm)
verkiirzt werden. Alle Rénder sind dann gleich breit. Das Logo richtet sich dann rechts an der

Randkante aus, Absenderpfad und Uberschrift am linken Bild-/Flichenrand.
8.4 Die Typografie:

Die Hausschrift »Neue Helvetica«: Modernitit und Klarheit soll die Verwendung der

Neuen Helvetica transportieren. Sie ist mit ihrem guten Zeichenausbau und der Vielfalt an
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Schriftschnitten vielseitig genug, um als alleinige Schrift fiir Auszeichnungen, Flietexte,

Formulare und grafische Losungen dem Gestalter die idealen Moglichkeiten zu geben.

Fiir die Haupt- und Unteriiberschriften gilt: je groBer die Schrift, desto diinner die Schrift.
FlieBtexte werden in der Neuen Helvetica Light oder Roman gesetzt. Hervorhebungen sind durch
den Roman-Schnitt (bei Texten in Light) bzw. Medium oder Bold mdglich. Bildunterschriften in

Medium bzw. Bold bei kleineren Schriftgraden (je kleiner, desto dicker also).

8.5 Die Textformatierung:

Was nicht gestattet ist:

Um die fiir das Erscheinungsbild festgelegten Ziele zu erreichen, werden folgende

Regeln fiir den Schriftsatz definiert:

e Keine Worte und Sitze in Versalien (=Grof3buchstaben)
e Keine 3D-Schriften, Textverzerrungen und Verschachtelungen

o Keine Texteffekte wie Schatten und andere Zusitze

Was gewuinscht ist:

e Guter Kontrast der Texte gegeniiber dem Hintergrund: Besonders falls Texte iiber

Bildern angeordnet sind, muss der Hintergrund ruhig sein und sich deutlich vom

Text unterscheiden.

e Klare Worte ohne Anglizismen oder vermeidbare Fremdworter.
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8.6 Die Bilder und das Papier

Qualitét vor Quantitdt: Gute Bilder ersetzen manch lange Umschreibung.

Bitte nehmen Sie sich folgender Wunschvorgaben an:

Achten Sie bei Ihrer Bildauswahl auf besonders hochwertiges Material.
Verzichten Sie auf komplexe Bildmontagen oder Motivwirrwarr.
Ein wirklich gutes Bild ist besser als viele zweitklassige.

Verwenden Sie sauber strukturierte Bilder, die durch die Komposition eindeutig

zum Thema fihren und idealerweise Emotionen wecken.

Ein ruhiger, klarer Bildaufbau wird bevorzugt.

Nutzen Sie unterschiedliche Schérfeebenen, um das Bild zu gliedern.
Farbige Bilder, die durch ihre Buntheit vom eigentlichen Motiv ablenken.
Ungeeignetes oder schlechtes Bild? Lieber weglassen.

Cliparts aus handelsiiblichen Kollektionen bitte unbedingt vermeiden.

8.7 Umweltfreundliche - Materialwahl

Ziel ist eine optimale Umweltvertraglichkeit, deswegen auch bei den verwendeten

Druckfarben umweltgerecht-zertifizierte Farben bevorzugt werden.

&.8. Die Farben

Farbig, aber nicht bunt: Farben helfen bei der Orientierung und gliedern Inhalte. Bitte

ziigeln Sie sich jedoch bei der Verwendung von zuviel Farben — auch hier gilt: weniger ist mehr.

Oder so ausgedriickt: eine farbige Gestaltung ist gut, eine bunte ist nicht das Ziel unseres
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Erscheinungsbildes. Muss dann zwingend folgende Elemente nutzen: Die Farben Brauntdne,
Gelb und Griind. Es sollte auf jedenfall ein gesunder GriinTon (zur des Naturaspektes)
vorhanden sein, bei der Auswahl des Griins und der anderen Farbtone lasse ich Ihnen 'freie

Hand'. Ebenfalls sollten die Farben gut anpassen. Hintergrundfarbe als basis ist braun.
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KAPITEL 9 - TERMINVORGABEN

9.1 Fertigstellungstermine:

Wir wollen, dass die Werbeagentur mit drei Ausgaben der folgenden Art verwirklicht.

v" Erste Abgabe: 26, April 201

v zweite Abgabe: 26, Juli 2017

v’ letzte Abgabe: 26, Oktober 2017

9.3 Ansprechpartner:

e Die Werbeagentur kann mit Carlos Julio Gonzalez unter der Handynummer
3014730257.

e Die entscheidungsbefugte Person in IThrem Unternehmen fiir Riickfragen und Freigaben:
Die Sekretérin von Kultur und Tourismus, Diana Marcela Molina Argote.

e Zur Sicherheit bitte auch einen Vertreter angeben: Luis Enrique Dussan Lopez, sie ist

eine Person des Vertrauens, das mit der Sicherheit beauftragt sein wird.
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