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ANTEPROYECTO

1. PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA
El Brandofono es un evento publicitario realizado por primera vez en el afio 2015. En
su primera edicion se dio a conocer la informacion a los estudiantes interesados en participar
y asistir a éste, la comunicacion fue eficaz, pero no se alcanzé al nimero deseado de
asistentes.
De acuerdo a esos resultados ;Coémo elaborar de manera eficiente una campafia publicitaria
que sea atractiva y a su vez logre incentivar a los estudiantes de la universidad ECCI a

participar en el evento?.
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2. PREGUNTA PROBLEMA
¢Como elaborar de manera eficiente una campafia publicitaria que sea atractiva y a su vez

logre incentivar a los estudiantes de la universidad ECCI a participar en el evento?
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3. DESCRIPCION DEL PROBLEMA
3.1. Antecedentes del brandofono

El programa de Mercadeo y Publicidad de la universidad ECCI organizd el ler
Festival Publicitario “El Brandéfono™ evento que tuvo como slogan “’Reta tu pilera en

estrategia y creatividad’’. Es un evento hecho por estudiantes, para estudiantes.

El evento contaba con una serie de conferencias dadas por ilustrados de la publicidad
y el mercadeo aunque el punto focal del evento fue un concurso donde participaron los
estudiantes y egresados de la carrera de acuerdo a un brief que se daba por categorias segln

el semestre.
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4. OBJETIVOS
4.1 Objetivo General
e Elaborar una estrategia de comunicacion con la intencién de generar interés en la
comunidad ECCI en especial a los estudiantes de mercadeo y publicidad, con el fin de
estar todos en un ambiente lleno de creatividad, nuevas ideas y estrategia, viendo la

publicidad de una manera mas practica y diferente.

4.2 Objetivos especificos:

e Realizar una estrategia de comunicacion que haga llamativo el Festival Publicitario,
animando e incentivando a los estudiantes y egresados a hacer parte de este, usando
como herramienta una campafia emocional.

e Generar dentro de la comunidad estudiantil el interés por esta actividad estableciendo
como base la creatividad y el reflejo de todos los conocimientos y conceptos que se
han manejado durante la carrera.

e Presentar el evento de una manera mas amigable, cercana y fresca, cambiando la

forma en que lo perciben los estudiantes.
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5. JUSTIFICACION

La universidad ECCI quiere abrir espacios en donde la creatividad y la estrategia sean
el foco del aprendizaje, la interaccion junto al desarrollo de las capacidades del estudiante
buscando asi reconocer que una campafa publicitaria puede ir de la mano de un proyecto de
inclusion con la comunidad estudiantil en donde se permita tener la oportunidad de exponer
ideas en funcidn de un beneficio.

Para todo lo anterior es necesario una comunicacién mas fuerte que le ayude a
potencializar y mejorar la idea que se tiene del evento para asi lograr mas aceptacion y
participacién por parte de la comunidad estudiantil ademéas del reconocimiento como festival

por parte de externos.
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6. PLAN DE MEDIOS DE CAMPANA
Con el fin de incentivar la participacion en el evento ya mencionado se propone
realizar estrategias buscando mejorar la imagen de este. Principalmente se hara una seleccion
de medios, donde se fijara la frecuencia, el alcance y el impacto en cada uno, haciendo a su
vez una distribucion en el presupuesto.
6.1 Comunicacién comercial
Se manejara una reestructuracion en el disefio de las piezas publicitarias
mostrando en ellas un estilo novedoso, moderno, llamativo y que sea de facil
entendimiento para la comunidad ECCI (manejando un refresh).
6.2 Social media
Se realizaran dinadmicas en redes sociales que estan entrelazadas con la
universidad como Facebook y Twitter invitando a lo estudiantes a participar en el
evento.
6.3 Voz avoz
Mediante didacticas lograr que los estudiantes se encarguen de promocionar el

evento y la informacion de este.
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7. CRONOGRAMA
Documentacion
10 de abril
e Solicitud de logo campania.
e Creacion de idea.
e Realizacion de piezas graficas.
e Edicion de piezas graficas.
11 de abril
e Creacion del Blog (elbrandofono2.blogdiario.com) (Anexo 1)
12 de abril
e Entrega del brief por parte de Corpoecoambiental.
18 de abril
e Envio de piezas graficas.
e Retoques de piezas gréaficas y correcciones.
e Entrega de piezas graficas. (Anexo 2)
e Desarrollo de parrilla de contenidos.
e Edicion de parrilla de contenidos - fechas.
e Comunicacion voz a voz por los salones. (Anexo 17)
19 de abril
e Sec define el slogan del festival: “En primer plano con el planeta”.

e Entrega del video* con la invitacion oficial del festival. (Anexo 3)

! Monje,J (Abril 17 del 2016) Invitacion al brand6fono 2 - Festival Publicitario de micrometrajes. Obtenido de:
https://www.youtube.com/watch?v=BOsnYOcAakc
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20 de Abril
e Entrega de la parrilla de contenidos para la web. (Facebook)
e Se crea expectativa en Facebook. (Anexo 4)
21 de Abril
e Se anuncia oficialmente el regreso del brand6fono mediante Facebook (Universidad
ECCI mercadeo y publicidad) junto al link del blog. (Anexo 5)
e Se realiza video 2 en el cual se recopila toda la informacién del brandéfono.
22 de Abril
e Se dio informacion clave del Branddéfono salon por salon aclarando dudas y
recibiendo sugerencias con respecto al festival.
23 de Abril
e Publicacion oficial del nuevo logo de “’El Brand6fono2’’. (Anexo 6)
24 de abril
e Se publica el video del festival por Facebook. (Anexo 7)
25 de abril
e Se publica un meme con mucha controversia que movio redes sociales. (Facebook
Anexo 8)
26 de abril
e Se publica el segundo meme. (Anexo 9)
27 de abril
e De acuerdo a la parrilla de contenidos se publican dos videos que sirven de

inspiracion para la entrega de los micrometrajes. (Facebook) (Anexo 10)

2 Guzmaén,L. (Abril 21 del 2016) El brandéfono 2. Obtenido de: https://www.youtube.com/watch?v=SkohUfxkiAl
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29 de abril
e Se recuerda la fecha para la entrega de micrometrajes. (Facebook) (Anexo 11)
1 de mayo
e Se recuerda fecha para entrega de micrometrajes. (Facebook) (Anexo 11)
2 de mayo
e Se recuerda que la fecha de entrega de micrometrajes es ese dia. (Anexo 11)
5 de mayo
e Se publica la pieza. (Facebook) (Anexo 12)
7 de mayo
e Se publica el perfil del primer jurado: Edwin Herrera. (Anexo 14)
12 de mayo
e Se realiza el disefio de las escarapelas de logistica que se usaran el dia del evento.
(Anexo 13)
e Se publica el perfil del segundo jurado: Miguel Luna Ortiz. (Anexo 14)
16 de mayo
e Creacion del guidn base que usaran los presentadores.
e Se publica el perfil del primer conferencista: Laura Pachon. (Anexo 15)
e Se conoce la lista de finalistas y se realiza el video que se presentard en la Gala.
(Anexo 16)
17 de mayo
e Se publica perfil de segundo conferencista: Tuyo Isaza. (Anexo 15)
18 de mayo
e Modificacién final del guion.

e Montaje de premios.
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e Logistica.
e Interaccion en redes sociales (Facebook y twitter) con #Elbrand6fono2 mediante

multiplataforma antes durante y después del evento. (Anexo 17)
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8. IMPLEMENTACION.

El dia 18 de mayo del 2016 se realiz6 el brandéfono 2, festival publicitario
organizado por la universidad ECCI. La organizacion se hizo con el apoyo de los docentes,
Jorge Monge, Angie Valencia y Carlos Clavijo. Ese dia se realizaron pruebas en varios
aspectos logisticos como: la banda musical participante, pruebas de video y sonido, préactica
de planimetria y lectura del guion de los presentadores (Gustavo Oviedo y Gloria Conchita),
organizacion de patrocinadores y ultimacion en detalles en redes sociales, y finalmente se dio

inicio la ceremonia a las 6:00pm.
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9. ANALISIS Y RESULTADOS

La comunicacion del Brandofono 2 se realiz6 de manera satisfactoria logrando la
méaxima asistencia total al teatro EI Dorado ECCI, adicional, a pesar del corto tiempo para la
elaboracion del plan y posterior entrega de los proyectos, se recibieron mas de cuarenta
muestras por parte de los estudiantes. Se promovio la interaccién en las redes sociales
Facebook y Twitter con #Elbrand6fono2, las interacciones se lograron incluso en Instagram

(Anexo 18) corroborando que se logré de igual forma una comunicacion efectiva y multitask.
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10. CONCLUSIONES

El alcance de los objetivos fue el esperado y se logro alcanzar con satisfaccion; se
inscribieron finalmente 126 grupos de 3 a 5 personas, en todas las categorias hubo buena
competencia ya que los estudiantes propusieron muchas ideas interesantes y los finalistas
fueron muy buenos y mostraron mucha capacidad y creatividad en sus propuestas. La
participacion en este fue la esperada teniendo en cuenta que el teatro de la universidad tiene
una capacidad de 609 personas y estuvo practicamente lleno en su totalidad, aunque muchos

estudiantes que no participaron activamente en el concurso, si asistieron al evento.
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11. ANEXOS

Anexo 1

Blog del Brandofono 2

EL BRANDOFONO

BIENVENIDOS!

Bt o wlrwbidad 1104 2018 4 0 0

LA FACULIAD DE MERCADED Y PUBLICIOAD OF LA UNIVERSIOAD ECCI TE INITA A
PARTICIPAR EN EL JD0 FESTTVAL PUBLICITARIO EL DRANDOSONO, EVENTO QUE o
PONL A PRULBA TU CREATIMIDAD, INGENIO Y TRARAJO EN EQUIPO. e

INSCRIBETE AHORA! Tt

T 50 i wlremdndorad 12 L4 20 e b ——carcn
Ingress 2.

{RECUERDA!
e e o a A

Entrege de proyecion: Hasts of kres 2 de mays o Docentie commpondients de cads matena

Preemiacién: 18 de muyo Testo ECCr El Dorsdo Mors 5 0p s

Categorfas

Focr00 o elwwndibonad | 124 20000 hwin wetaen (A
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Anexo 2
Pieza Gréfica Para Pendon y redes Sociales

TUYQ ISAZA

LAURR PACHON

EL BRANDOFONO 2

ORGANIZA: APOYA: .
BEECC] ECCI B ©L bm &
BAVARIA  — —  wmm i

---------------------
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Anexo 3
Video Invitacién realizado por Jorge Monge Abrril
https://www.youtube.com/watch?v=BOsnYOcAakc
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Anexo 4
Expectativa Facebook
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Anexo 5

Publicacion link del blog
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i Tegusta~ X\ Siguiendo = Compartir Mas +

Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad
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=== 21de abril de 2016 - @&

Llegd el Branddfono en su segunda edicion para retar tu creatividad y
pilera..

para participar solo debes ingresar al Blog, inscribir a tu equipo de trabajo
llenando el formulario y enviar tu micrometraje antes de el 2 de mayo.
hitp://elbrandofono2.blogdiario.com/

El brandoéfono

2do Festival Publicitario
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Publicacion video invitacion
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Anexo 8
Memes

Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad
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Anexo 9
Publicacion Videos Inspiracion
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il Tegusta v | ) Siguiendo = Compartir Mas «

UNI\I’ERSIDAD MECc Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad

ECCI == 27 de abril de 2016 - @

Un buen micrometraje para su inspiracion

MERCADED Y PUBLICIDAD
hitps/iwww.youtube com/watch?v=J1Z2284ycCWO
A quoi ca sert I'amour (Para que
. . sirve el amor)
Universidad

Este video es un corto francés de Louis Clichy, con 1a
cancion de fondo "A quoi ca sert I'amour” de Edith
Piaf, todos los creditos a su autor original. Lain...
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y Publicidad
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abusos del hombre.
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Proyecto Comunicacion
23



Anexo 10
Recordatorios
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feca
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Faltan tres dias para la entrega de sus micrometrajes.

e Me gusta W Comentar # Compartir

0 Luisa Guzman, Ana Maria Gonzalez Manrique y 11 personas mas
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Anexo 11
Publicacion pieza

o Tegustaw | 3\ Siguiendo v Compartir Mas v

sSE=. UNIVERSIDAD i i
3 U ECCI F
EECC| 8 | e revo i ot0 . @ !

8] || i

NERCALED ¥ PUBLIGDAD Te esperamos.

Universidad
ECCI Mercadeo
y Publicidad
@mercadeoypublicidadecci
| Inicio

Informacion

Eventos

Fotos TUYO ISAZA

LAURA PACHON

ELIBRANDOFONOIl2

ORGANIZA APOYA:

5 Ok b &=

...........

Anexo 12
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Anexo 13

Presentacion Jurados
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Nuestro primer jurado:

Edwin Herrera Ruiz

Productor de radio y television en medios masivos a nivel nacional con
énfasis en la creacion de formatos periodisticos y de ficcion. Es libretista y
fue periodista cultural y econdémico para la sefial intemacional de Caracol
Television, asi como locutor para mltiples camparias comerciales en la
radio, actualmente conduce un programa de opinién diario en Javeriana
Estéreo 91.9. Es Comunicador Social con énfasis en produccion Audiovisua

JURADO 1
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2 de mayo de

Segundo jurado:

Miguel Luna Ortiz

Realizador audiovisual con amplio conocimiento en escritura de guiones,
fotografia, arte, montaje, direccion y produccion, orientado en la realizacion
pre-produccion, produccion y post-produccion de documentales,
argumentales, videoclips y productos comerciales audiovisuales, con
experiencia en trabajo social dedicado a la infancia y la juventud. ...

JURADO 2

ELIBRANDOFONOII2
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Anexo 14
Presentacion Conferencistas
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MENGRORE ¥ ERCEAD En dos dias tendremos la oportunidad de escuchar y aprender mucho de:
Laura Pachén la directora de investigacion y planeacién de BRM.
Una publicista que estudic para ser creativa pero se quedo con la
; - estrategia, es fanatica de las recomendaciones basadas en datos.
Universidad

LAURR PACHON

ECCI Mercadeo
y Publicidad

@mercadeoypublicidadecci
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17 de mayo de 2
MERCADEQ Y PUBLICIDAD ’
En menos de 24 horas tendremos la oportunidad de conocer a:
Tuyo Isaza P. / Director de Innovacion
Director estratégico en planeacion digital, director de cuentas,
B : administracion de relaciones, desarrollo de negocios y marcas.
Universidad

Un entusiasta de las nuevas tecnologias y de su impacto en la sociedad.

ECCI Mercadeo  economiay en el mercadeo.
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@mercadeoypublicidadecci
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Anexo 15
Realizacion de video finalistas
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ENBOGOTA

SE PRODUCEN,DIARIAMENTE

6500 TONELADAS

-

Anexo 16
Interacciones en redes Sociales Facebook y Twitter

Q Inicio f Momentos Q Notificaciones ﬁ Mensajes L #elbrandofono2

Seguido por Angelica muril
A "ﬁ-‘-’ Luisa Guzman @LuisaGuzmanL - 19 may. 2016
in!
Hey Excelente conferencia la de ayer en -
Ahora solo pienso en ser el Brand Management de mi marca personal

‘ Andrey Garzén (©)_Andre on - 19 may. 2016
E Excelente conferencia enel
~,

y 6 mas

Tuyo Isaza @Tuyolsaza
Presente en el #EIBrandofono2 del ECCI

Estela Donosod @LUYDON - 18 may. 2016
ﬁ Los militantes son propios no por por culpa de una persona ajena. sociedad,

politica 0 economicos

1 mas

equido por Andres P

N M&P_ECCI @MyP_ECCI - 18 may. 2016

PAECCI  ¥a es hora de saber quienes son los ganadores de
Pendientes.

¥
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L]
€ nicic ¥ Momentos ! Notificaciones F‘ Mensajes L 4 #elbrandofono2

Estela Donosod @LUYDON - 18 may. 2016
A Los militantes son propios no por por culpa de una persona ajena, sociedad,
politica o economicos @MyP_ECCI| #EIBrandofono2
+ 93 v see

B Seguido por Andrés Pefiay 1 mas

M&P_ECCI @MyP_ECCI - 18 may. 2016

Ya es hora de saber quienes son 1os ganadores de #Elbrandofono
Pendientes.

* 1 9 v: vee

Seguido por CoPublicitarias

a
Pao Garcia @GHPaolita - 18 may. 2016
Nominados a #elbrandofono2 productoras #yago #frogmedia croando ideas

@MyP_ECCI
*  x w1 vee
Estela Donoso2 GLUYDON - 12 may. 2016

A Premios #EIBrandéfono2 @\yP_ECCI

) £33 1 [ "] ses

.‘9 inicio & ™ & Notificaci P4 Mensajes L 4 #elbrandofono2

Rodolfo VP @Vargasper92 - 18 may. 2016

Seran las mejores o algunos ajustes tendran lugar, el plus esta en construirlas
y jamas dejarlas morir. #ideas

VP_onbrand #Elbrandofono2

« = L ] oo

B Seguido por Angelica murillo y 2 mas

Laura Ramirez Abril @ unabrlmas17 - 18 may. 2016
@UniversidadECCl increible Laura Pachon posicién actual de la estrategia
digital #Elbrandéfono2
“ = v il

Brayan Castillo @BrayanCasti110 - 18 may. 2016
#ElBrandofono2 Aprendiendo de mercadeo digital en el teatro
@UniversidadECCI

“ = L B e

Seguido por Juan Pablo G. 3
Alexa Paez ¢ @Aleexa_PSB - 18 may. 2016
#Elbrandofono2 #elbrandofono2

« = 91 oee

Julieth Lizarazo @Julieth_Yesenia - 18 may. 2016
#ElBrandofono2
@M&P_ECCI

En modo esponga... absorbiendo conocimiento
b L5 91 eee
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=== UNIVERSIDAD

SaECCI

MERCADED ¥ PUBLICIDAD

Universidad
ECCI Mercadeo
y Publicidad

Inicio
Informacion
Eventos
Fotos
Opiniones
Me gusta
Notas
Videos

Publicaciones

Crear una pagina

n Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad Q

ok Tegustay | 3\ Siguiendo » Compartir

e P s

- Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad agregé 2
iEca

fotos nuevas
18 de mayo de 20 3
Asi se esta preparando la Facultad de mercadeo y publicidad
Cuéntanos ¢ como te estas preparando ti? con #ElBrandéfono2

AAD Y

MER

Unive
ECEH
y Pub

| Inicio

Informacion

Eventos

Fotos

Opiniones

Me gusta

Notas

Videos

Publicaciones

ICADED Y PUBLICIAD AT Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad agrego 2
== fotos nuevas
feoma @
. Red's Band poniendo buen ambiente.
rsidad #EIBrandofono2

Mercadeo
licidad

s Te gusta v

N\ Siguiendo v Compartir
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©8 © ¥ .489%M 9:46 PM

&«

Q rsidad ECCI Mercadeo y Publicidad e«

EVENTOS

INICIO

INFORMACION

s Me gusta 8 Comentar #» Compartir
" dad d q
“RECal EoCH y
Coee la 1 ‘S

Tuyo Isaza

|‘ Me gusta @8 Comentar # Compartir

ENVIAR MENSAJE

oe (S} 90% M 9:46 PM

€& Q rsidad ECCI Mercadeo y Publicidad see

INICIO INFORMACION EVENTOS FOTOS OPINIC
|. Me gusta - Comentar ~» Compartir
Ece ECCI yP
. 2016al Yipm + @

“Tener una expectativa de nuestra vida con los mas altos
estandares”

Tuyo Isaza
o L L Abril y S
s Me gusta §8 Comentar #» Compartir
agce ECCI yP
o 016al om + @
¢Que les da derecho ?
Tuyo Isaza
|ﬁ Me gusta - Comentar ~» Compartir

ENVIAR MENSAJE

<« #EIBrandofono2 o :
DESTACADOS MAS RECIENTES PERSONAS

Andriu. @AndreaViogss - 18 may. 1€
#Elbrandofono2 con tuyo isaza.

Andrea Rincon @~ 8 may. 1¢
#elbrandofono2

& #EIBrandofono2 = :

DESTACADOS MAS RECIENTES PERSONAS

Estela DonosoJJ @LUYDON - 18 may. 16
Aprendiendo nuevos contenidos o
aplicando los conocimientos Misicales
@MyP_ECCI #EIBrandéfono2

amil0 - 18 may. 16

‘Daniel Camilo @D
iEsto se va a decontrolar!
#EIBrandofono2

) ALEJANDRO BRAVO @Ale). 18 may 16
@MyP_ECCI Excelente conferencia de
Laura Pachon #EstrategiaDigital
#elbrandofono2
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OE e Q@ T .489%M 9:49 PM

o8 @ T .489%M 947 PM
& #EIBrandofono2 % : €& Q rsidad ECCI Mercadeo y Publicidad eee
DESTACADOS MAS RECIENTES PERSONAS INICIO

. . Universidad ECCI Mercadeo y Publicidad
Xiomy Diaz Morales (@ nay fREca y
En #EIBrandofono2 @MyP_t

agrego 4 fotos nuevas.

Talento, talento y talento

0:16 il

Edisarmi @Ediso i nav. 16
Estos son mis profes? Festival publicitario
de @Universidac nuestro

#EIBrandofono2

ENVIAR MENSAJE

Anexos 17
Comunicacion por salones

qu?ﬂp

il
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Anexo 18
#Elbradofono2 en Instagram

88% M 10:04 PM @ 7 .488%M 10:04 PM

Mas recientes Mas recientes
é‘ #elbrandofono2 é #elbrandéfono2

0 i 3
7 japereas i
l Teatro, Ecci Seguir : ‘ luisaguzmanl Seguir

~ q ™ <7 =
Qv H O QY H
® 1 Me gusta ® 22 Me gusta

japereas #EIBrandofono2 luisaguzmanl Ganadora del segundo festival publicitario

#Elbrandéfono2

Q Q

© 7 .488%M10:03 PM @ T .488%M 10:03 PM
Mas recientes Ms recientes
6 #elbrandofono2 e #elbrandofono2
N . _miguel_paez 2
’ un_artista_piu Seguir  : Teatro ECC El Doradohttp://www.goog| Seguir

2° FESTIVAL PUBLICITARIO
EL BRANDOFONO

PINO

ORO

© QY W

® 9 Me gusta
un_artista_piu "Reciclando le damos un aire al planeta” Oro
en el Brandéfono 2 #elbrandofono2

Q
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