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1 Introduccién

Sumercé es una marca independiente que pretende generar identidad cultural y ambiental
promoviendo la reutilizacién de viejas prendas y algunos materiales por medio de sus
empaques, esta marca no solo busca generar ingresos, quiere promover su independencia y
filosofia, que nace de la musica lo-fi (indie) de Craneomedia una disquera independiente que
realiza todos y cada uno de los detalles de sus canciones, eso mismo pretende hacer con sus
futuras colecciones, disefios y negocios fisicos. Sumercé creara en sus disefios un vinculo
entre lo que es “Cranecomedia” un estilo playero y la cultura punk con sus prendas rasgadas
llenas de taches y de apariencia destroyer, implementado muchos de sus procesos a hechos
mano. Sumercé es una marca con una filosofia basada en los hechos anteriormente
mencionados, elaborando muchos de sus disefios y colecciones con las manos de sus futuros
trabajadores, quiere reavivar el arte en las prendas por eso ha implementado su lema
“HechoAMano” demostrando que con poco se puede realizar un trabajo con una excelente
calidad, la marca pretende crear una mezcla con estilo de ambas culturas, el lo-fi de craneo

media, que tiene un estilo playero y relajado con la cultura punk que es mas drastico y fuerte.
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2 Justificacion

Una de las razones por las cuales se escogié como opcién de grado el proyecto “creacion de

empresa” fue porque ya se tenia el interés de crear la tienda que se desarrolla a continuacion.

Lo que busca Sumercé aparte de ser una marca reconocida por marcar la diferencia frente a
la competencia es la “independencia” en todos los aspectos que puede poseer una gran
compafifa, ser una de las empresas Colombianas que ha surgido como se nombré

anteriormente “independientemente”.

Sumercé pretende beneficiar a muchas personas en Colombia tanto econémica como cultural
y artisticamente, es una marca que no solo espera lucrarse del bolsillo de las personas, busca

crear conciencia cultural y ambiental.
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3 Objetivos

General

- Vender 3 prendas diarias.

Especificos

- Elaborar planes y estrategias de marketing que favorezcan el crecimiento
reconocimiento y aumento en ventas de la marca.

- Investigar sobre nuevas tendencias que ayuden al desarrollo y la diferenciacion de la
marca.

- Enfocarse en hacer mas que ventas, futuros clientes.
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4 Resumen
Sumercé es una marca juvenil que busca relacionar en sus disefios la cultura punk (1977) con
el estilo de Craneomedia, una banda de estilo vintage, realizando diferentes prendas,

principalmente como camisas, camisetas, vestidos, faldas, hoddies boinas y chaquetas.

Sumercé va mas alla de una tienda de “moda punk” es una marca que quiere generar un
impacto social y medioambiental con sus procesos de reutilizacion de materiales, para sus
empaques y prendas que pueden ser transformadas mediante la implementacion de mano de
obra artistica, prendas Unicas he innovadoras, es una marca que quiere crear cultura de

identidad punk y ambiental, con el fin de dejar su huella en el pais

A lo largo del proyecto encontraran todo lo que se ha logrado hasta el momento, sin perder

el enfoque ambiental y cultural establecido.
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5 Datos Generales

5.1 Nombre

El nombre de la marca “Sumercé” esta inspirado en la hermosa selva de cemento llamada
Bogota, el orgullo de ser la capital de donde nace la marca, la idea siempre habia partido de
un nombre urbano, cultural y rolo, un nombre que generara identidad Colombiana, de alli
nace SUMERCE la nueva marca independiente, sostenible que pretende dejar un impacto

positivo y diferente en la sociedad.

5.2 Logo

El signo “$” remplazando la letra “S” representa un generador de poder adquisitivo , por eso
fue tan importante incluirlo en el logo, habia que encontrar un nombre que tuviera
especificamente la letra “S” para poder incluirlo como signo “$”, este signo siempre estuvo
presente a la hora de disefiar el nombre y logo pues fue el primer planteamiento para la
creacién de estos elementos, el singo que pueden observar en la imagen fue el primer boceto

de la tienda.

Va acompanado de unos tenis “VANS” EN BOTA que combinan con cualquier tipo de outfit

punk o rockero, también son un significado de frescura, comodidad y estilo, especialmente
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por eso son en bota, el signo pesos también va acompafiado de unos cachos, una cola y una
corona que representan el bien y el mal juntos el “yin yang” la naturaleza humana del bien 'y
el mal, una caracteristica importante de la marca ya que busca promover un estilo fresco,

pero al mismo tiempo demasiado fuerte e impactante.

5.3 Slogan

“Tendras una vida interesante si usas algo impresionante”

Este slogan sin duda es una breve descripcion de algo que todo ser humano ha experimentado,
que es el de salir de su hogar con una buena apariencia, ese sentimiento es tan grande que
hace que la persona se sienta llena de seguridad y confianza lo que pretende la marca que

sientan los clientes con sus prendas.

Lemas

#Hechoamano

Este lema es y serd mencionado en la publicidad de la tienda, se espera que los clientes sepan
que estan adquiriendo un producto de calidad, con muchos de sus procesos realizados

manualmente.

Haciendo pruebitas
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5.4 Descripcion de la Empresa

Tienda de ropa punk - playera con visidn sostenible, procesos manuales en cortes,
rasgaduras en algunas de las prendas e implementacion de taches y diferentes accesorios
derivados de las prendas punk como lo son los ganchos de ropa (alfiler) sus metodologias
son el #HechoAMano que serd implementado, la mayoria, en sus empaques, etiquetas y
estampados, esta marca quiere demostrar que se pueden lograr grandes trabajos desde
pequefios espacios, aun bajo costo, como lo hicieron y lograron los primeros punks,
quienes empezaron con las apariciones de las primeras disqueras independientes “En
respuesta a las ambiciosas y manipuladoras multinacionales devolviendo el rock a las calles
tal como lo habian prometido” (Desde el margen, 2003) asi como las primeras generaciones
del punk surgieron creando su propia revolucion y anarquia, lo quiere hacer Sumercé
restaurando en la industria los procesos manuales y artisticos he implementado en algunas

de sus prendas una apariencia de vejez y desgaste.

Otro factor importante para la marca es el cuidado del medio ambiente, por las consecuencias
de la industria, esto es un verdadero compromiso para la tienda, por esto sus empaques,
etiquetas y marquillas estan hechos de materiales reciclados (periodicos, revistas, telas) y
tiene un valor agregado que es la transformacion de ropa vieja en prendas con disefios
totalmente nuevos y diferentes, de estilo punk, creando asi una cultura de reutilizacion,

siendo asi favorable para todo el mundo.
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Figura 1

Mini ganchos de ropa

5.5 Localizacion Geografica

Figura 2

Barrio Madelena en el mapa

Madelena

o o 3 . d o vG Vi

Nota: El estudio en donde se realizan la mayoria de prendas y procesos se encuentra ubicado en el barrio
Madelena, es un estudio donde los clientes pueden llegar a adquirir las prendas para ser elaboradas a su medida.
Se encuentra ubicado en este barrio por facilidad econdémica ya que los gastos son muy cortos. Adaptado de
Googlemaps.https://www.google.com/maps/place/Madelena,+ Tunjuelito,+Bogot%C3%A1/@4.5907516,74.1

670342,15z/data=!3m1!4b114m5!13m4!1s0x8e3f9ee2dh224563:0x92761d12ab5e864718m2!3d4.5925382!4d-

74.1577599



HAZLOTUMISMO

Figura 3

Estudio Sumercé

Nota: nuevo estudio creado en el barrio Madelena

6 Perfil del Cliente

6.1 Cliente

Perfil: EI perfil de cliente son hombres y mujeres jovenes entre los 20 y 28 afios de
edad, sujetos que amen lucir bien, que disfruten crear combinaciones en su
indumentaria, apasionados por la ropa, que posean personalidad y un estilo marcado
de estética noventeray atraccion por la cultura punk ( 70°s) y €l lo-fi que es un género
de los 90°s pero hasta ahora se esta teniendo auge, jovenes que vean su estilo y el de

las demas personas con profundidad y trascendencia. La idea es poder mezclar el
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estilo grunge con él lo-fi lo que envolverd al publico en un aura de resistencia vintage.
Deben ser personas seguras que estén dispuestas a aceptar los cambios de la moda,
pero que no dejen perder nunca su estilo.

e Localizacion: Chapinero y chapinero norte.

- Este sector es el mas poblado y habitado por personas jévenes con este tipo de gustos
y estilos, es un sector en donde hacen bastantes eventos de este estilo.

Tabla 1

Necesidades Que se Esperan Satisfacer

Clientes:

-Las tiendas de ropa punk, en especifico, no se encuentran en ningun lugar de Bogota, se
encuentran tiendas de rock o metal, lo que para muchas personas puede verse
completamente igual, a excepcion de las personas que conocen a profundidad estas
culturas, pues para ellas, no existe algun lugar en donde se pueda adquirir solo ropa
“punki” la idea de la tienda es crear un enfoque dirigido hacia esta cultura en especifico y
asi satisfacer esta necesidad de la misma.

-Cumplir sus expectativas frente a la marca realizando los productos que ellos piden como
boinas, chaquetas, faldas escocesas y asi lograr una estimacion.

Consumidores:

-Innovarlos con cada coleccidn, que encuentren en Sumerce lo que estan buscando y adn
mas.
- Crear tendencias salientes de la cultura punk.
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7 Oportunidades en el mercado

Tabla 2

Tendencias Crecimiento del Mercado

Primera

Segun la revista Infobae el consumo de ropa de los colombianos aumento un 53% después
de octubre del 2021, los jovenes cada vez consumen mas moda gracias al internet y los
Influencers con sus redes sociales, en donde la publicidad se propaga demasiado réapido

img*.

Algo muy util que ofrece la opcion de tomar en cuenta la opinion de los clientes o
consumidores sobre los productos antes de ser lanzados o tomar una decision sobre las
prendas, a la gente le gusta interactuar y esto se ha visto reflejado en el Instagram img® de
la tienda que es una gran fuente de ayuda e informacion con la opcion de “encuestas” que

se encuentra en las historias.

La idea es tomar en cuenta estas opiniones y ya realizadas las prendas y respectivas
publicaciones, pagar publicidad a las redes para asi generar posicionamiento y nuevos
clientes, esta es una excelente herramienta, con los anuncios publicitarios se logra entrar en

el mercado de manera rapida.

Segunda

la prenda personalizada es algo que no se maneja en muchas marcas o tiendas y menos en
una tienda punk., Aungue muchas personas no lo hayan notado el punk en estos momentos
es “moda” la prenda rasgada, y materiales de apariencia destroyer es algo que estan
implementando marcas como Bershka, P&B y H&M vy la revista Vogue lo transmite en
muchos de sus articulos como pronostico del 2022 img® ensefia cdmo implementar estos
rasgados en el outfit en el link establecido DEBAJO del cuadro?, la tendencia “dark™ es algo
que muchos jovenes estan implementados en sus outfits, y Sumercé abarcara ese marcado

de una manera mas consiente.
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Nota:'Adpatado de Vogue https://www.vogue.mx/moda/articulo/jeans-rotos-tendencia-otono-invierno-2022-
segun-new-york-fashion-week

Figura 4

Habito de consumo de los jévenes generacion Z gracias a los Influencers
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Nota: Adaptado de vivat academia https://www.vivatacademia.net/index.php/vivat/article/view/1387

Figura5

Encuesta en instagram
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https://www.vogue.mx/moda/articulo/jeans-rotos-tendencia-otono-invierno-2022-segun-new-york-fashion-week
https://www.vogue.mx/moda/articulo/jeans-rotos-tendencia-otono-invierno-2022-segun-new-york-fashion-week
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Figura 6

Tendencia de Jeans rasgados

Nota: Adaptado de https://www.vogue.mx/moda/articulo/jeans-rotos-tendencia-otono-invierno-2022-segun-
new-york-fashion-week
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Tabla 3

Analisis de la Competencia

Competencia

GULA? Rivercaves HTM

Rockgota

Maraca de ropa

Marca de ropa

urbanay Marca de ropa urbana
. . Marca de ropa
personalizada.  Aesthetic, e-boy neopunk,
L . : . basada en
Descripcion Realizan todo y baddie. hoddies y
. i estampados de
tipo de prendas Prendas camisas con
. . bandas de rock.
(extrovertidas) y oversise. estampados en
estilizadas. serigrafia.
o . L Bogota Bogota
Localizacion Bogota (web) Antioquia (chapinero) (Galeras)
Cuentan con Son

82mil
seguidores,
tienen bastante
contenido y a la
hora de realizar

Promueven el
pensamiento
punk, cuentan

Bienes y servicios
Hacer realidad

(atributos) cualquier idea.

con 11mil
la compran .
. seguidores.
envian su
propio cuadro
de tallas

mencionados por
emisoras de rock,
Tienda fisica
Aestethic y
manejan
demasiado el
tema con el
marketing y la
publicidad.
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Camisetas:
Preci Camisas: $40.000 Camisas: $70.000 Camisetas:
reclos aAMISas. HaL. $105.000 Hoddies: $69.000
$140.000
Contra entregao Envios a todo el Domiciliario de Envios a todo el
Logistica de interrapidisimo. mundo, la propia marca pais via
distribucion Valor domiclio  Colombia via  $8.000 Bogota. interrapidisimo.
$6.000 interrapidisimo. : Bogota $6000

Nota. Gula es la principal competencia de Sumercé por su amplio catalogo, cuentan con excelente variedad de

prendas, disefios nada comunes como chaquetas, abrigos, sudaderas en materiales ovejeros, pantalones, etc.

No se considera como una tienda comun por el tipo de fotografias y prendas que publican, realmente son

excepcionales.

8 Que Ofrece Sumerceé

8.1 Concepto de Negocio

- Las prendas de Sumerce tienen terminados y empaques hechos a mano en papeles

reciclados, creando una conciencia artistica, promoviendo el arte medioambiental y

formando asi una marca en contra de las corrientes industriales y tradicionales.

- Figura?7
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Figura 8

Empaque sostenible Sumercé

-
.
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- Los moldes son realizados manualmente con materiales reciclables que se recaudan

por medio de redes sociales.

Figura 9

Moldes de una camisa de Sumercé

- Se ofrece un pensamiento alternativo, motivacion artistica, intelectual, ambiental y
visual “Tendras un dia interesante si usas algo impresionante” slogan de la marca.

- Prendas como camisas y jardineras.
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Figura 10

Primeras prendas de la tienda
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Figura 11

Figura 12
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Figura 13

Figura 14
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Figura 15
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Tabla 4

Componentes de innovacion

Componente innovador

Variable Descripcion de la innovacion

Concepto del negocio Marca con empaques sostenibles, acompafiada de identidad
punk con prendas nuevas e innovadoras .

Bien o servicio Realizacion de empaques y etiquetas con materiales reciclados

Proceso

Elaboracion de empaques y estampados manualmente.

9 Modelo Canvas

9.1 Ventajas Sobre Otros Negocios.

Una de las ventajas mas grandes que posee Sumerceé es que tiene la capacidad para
realizar todo tipo de prendas, por el tipo de profesionales o personas que la manejan,
muchas tiendas de la competencia se basan en realizar estampados en prendas basicas
(camisas, hoddies) y no tienen el conocimiento de una persona que haya estudiado
disefio de modas, que agiliza y conoce a profundidad el proceso de cada prenda y
materiales que la componen, varias marcas simplemente compran la ropa ya hecha y
la costomizan mediante estampados o prendas menos elaboradas.

El implemento de las prendas personalizadas, diversidad de prendas como chaquetas
con materiales nuevos, abrigos, blusas rasgadas, camisas playeras en conjunto con su
respectiva pantaloneta etc .

Cuenta con domiciliario propio.
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9.2 ¢Qué Asegura el Exito de Sumercé?

La marca Sumercé a través de la constancia, paciencia, dedicacion y actitud que tiene frente a
sus futuros planes como empresa lograra el éxito. Sumercé es una marca que se adecua y esta
en constante reinvencion segun los cambios de la sociedad y la cultura, siempre estara en
bldsqueda de adaptacién a cualquiera de ellos, es una marca que encontrara a lo largo de su
camino diferentes empleados que quieran estar en constante aprendizaje para su evolucion y
la de la marca. Sera una empresa abastecida de conocimientos y nuevas tendencias sin perder

el estilo con el que pretende impactar.

9.3 ¢Que lo Protege de que no lo Imiten?

Sumercé serd una marca dificil de imitar, por los procesos que conllevardn muchas de sus
prendas, seran procesos muy elaborados y no cualquier marca esta dispuesta a realizar tanto
trabajo sobre sus prendas y ofrecerlas a un precio asequible, Sumercé tiene una ventaja
inmensa que no tienen muchas marcas y es que tiene un proveedor de telas (fabricantes) que
no se encuentran en ninguna parte comercial en donde la mayoria de la competencia las

adquiere.

10 Aceptacion en el Mercado

El primer paso que se debe realizar para darse a conocer en el mercado es crear la tienda en
redes sociales, al crearla, se hara una breve descripcion de la historia, se nombraran las
razones por las cuales se cred la marca y con qué fin, la historia de Sumercé trae

sentimiento real, esto hara que bastante gente le brinde su apoyo con mucho amor y
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comprension. La creadora compartira en todas sus redes cada cosa que realice de la marca y
asi se empezaré a dar a conocer, algo que serd muy motivador para sus clientes es saber que
la fundadora de la marca es la que realiza las prendas personalizadas, eso los motivara

bastante.

10.1 Avances

Tabla s

Avances Logrados Hasta el Momento

Ventas alcanzadas en los ultimos 6 meses

2.5

0 I|| III I|I ||I III I

Enero Febrero Marzo Abril Mayo Junio

N

1.

(%]

=

0.

(O]

B CamisasM M CamisasH M Jardineras
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11 Fichas Técnicas Jardineras

Figura 16

Ficha tecnica de Disefio

ﬁ\lllvll!lﬂlb
] ! | ECCI Ficha aprobacién de Disefio proyecto semestral 2020-1

Disefio: HazlogTuMisme Semestre: 5 Disefiador: Karol Tatiana Ayil3 Cruz
Area disefio: Femenino Area técnica: dibujo plano Direccion DM:
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Textiles

Color

Intervencion textil Insumos

Descripcion

Jardinera en gygring negra con taches en los
tirantes.

Punto de inspiracion

Cultura Punk.

Observaciones

Los taches se pusieron manuzlmente.
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Figura 17

Ficha técnica de Patronaje

Karol Tatiana Avila
Hazlo tu mismo

1n7s

LARGO DE HOMERO
ANCHC PECHO
ANCHO ESPALDA
CONTCRNO DE PECHO

[LONTORNO LE CINT JRA

LARGO TOTAL
LARGD DE MANGA

T

ELABORG: REVISS:
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Figura 18

Ficha técnica de Escalado

Iqjﬁ&; UNIVERSIDAD
C .
EE‘ ‘ I FICHA TECNICA DE ESCALADO POR PRENDA
NOMERE i 30| Tatiana Ayila, TIPDDE  ljzrdinera P-V FENM
DISEMADDE FPEENDA
merﬂl TERAROEADS LINF&
[ WONERE DE
NOWERE PE 1177 OTUMISMO 005 Casual- 23-05-22
EFEFRENCIA unuersn | FSNERD EECHA
I /_.-"-.\-
|I Illll
.
| |
[ 1}
| |
Hl ] o,
VI ™ = |
| II 1
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| 1
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| ‘ |I| \
| 1
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I I.:EIM" Tahem |
| -
Waeod Ayila
Freeat sarcdiagns Tache
| I vs
it
Feea 2
| | |
4 [
ANALISIS DEL CUADRO DE TALLAS PIEZAS DEL PATRON
TALLA | DIFERENCIA | DIFERENCIA DIFERENCIA
DESCRIPCION MEDIDAS BASE 8 10 12 14
LARGO DE HOMBRO s 0.5 1 1.75
ANCHO PECHO 32 1 2 3
ANCHO ESPALDA 38 1 2 3
CONTORNO DE PECHO 3 4 8 14
CONTORNO DE CINTURA 64 4 8 14
CONTORNO DE CADERA 92 4 8 14
LARGO TOTAL 66 2 4 6
LARGO DE MANGA 595 2 4 6

OBSERVACIONES
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Figura 19

Ficha técnica de Trazo

Q== o O
1 UNIVLRSIDAD
g FICHA TECNICA DE TENDIDIO O TRAZO POR PRENDA
NOMERE Karol Tatiana Avila TPC Ok ;
CiSERADOR PRENDA Jardinera Overol | TEMPCRADA PV UNEA FEM
NOMBE DE HAZLOTUMISMO JEsE e NI 005 univiiso | Casual-streetwear | seiwa | 240522
| COECtoN
NUMERO DE MARCACIONES Y TALLAS
[e) TALLA BASE 8 >
TEM DESCRIPCION MEDIDAS e Talla 12
1| Delantero 1 1 1
2| Cortesunion espalda 2 2 2
3| Tirantas 2 2 2
4| Falso espalda 1 1 1
5| Bolsillo 1 1 1
6| Aletilla botones 2 2 2
7| Falso botones 2 2 2
DATOS DE LA TIZAS
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Figura 20

Prenda finalizada
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Figura 21

Acercamiento prenda finalizada
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12 Ingresos
Tabla 6
Opciones de Ingresos
1 La tienda cuenta con varias prendas invertidas de los ingresos de la
creadora, y con el capital de esas prendas cada vez se podran realizar
mas y mas.
2 La participacion en ferias y eventos como “tokes” de musica de la

cultura punk y musica dnb,(Dummandbass) es algo que ya ha ayudado
a la elevacion en las ventas.
3 Estar abiertos a personas que quieran invertir.

4 Proyectos de la alcaldia Mayor de Bogot4, la alcaldia anualmente lanza
una serie de proyectos en los que ayudan a las mujeres emprendedoras
con inversiones desde $5.000.000 hasta $10.000.000 libres.
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Tabla 7-8

13 Comercializacién

Caracteristicas de Clientes y Consumidores

Cliente

volimenes y frecuencia
de compra

¢Qué caracteristicas se
exigen para la compra?

Sitio de compra

Forma de pago

Precio

Requisitos post — venta

Garantias

Margen de
comercializacion

1 compra cada 2 meses por el canal de comercializacion de
Facebook en donde se encuentra el catalogo tanto en
publicaciones como en la tienda de Facebook.

Principalmente el tallaje, disefio, costo del domicilio,
puntualidad con la fecha y hora de entrega.
El dinero se recibird por medio de monederos virtuales.

Facebook- Marketplace o directamente por Whatsapp.

Pago contra entrega, Nequi, Daviplata, Falabella y Caja social.

Camisas hombre:$60.000 mujer:$55.000
Jardineras: $85.000

Informarse mediante redes sociales la satisfaccion del cliente
frente a su compra.

Garantia de 3 meses por producto por caida de insumos o
ruptura de prenda.

Redes sociales, Facebook, Instagram, y prontamente Tiktok.
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Consumidor

Sitio de compra

Caracteristicas de compra

Frecuencia de compra

Precio

Facebook- Marketplace
Tiendas fisicas- centros comerciales

Precio asequible, que sea Unico he innovador.

2 compras por mes en cada tienda

$100.000

Tabla 9

Proyecciones de Venta

Proyeccion
cantidades

Proyeccion precios
de venta

Forma de pago

Justificacion

98 prendas por mes,
en el momento en que

la tienda empiece la  Los productos estaran

produccién junto a
sus empleados, junto
con los gastos de
maquinaria y demas.

alrededor de Efectivo
$65.0000

La proyeccion en
cantidades y
precios de ventas
son un calculo
que se estimo en
relacion a lo que
se espera vender
en todo un afo.

13.1 Condiciones Técnicas mas Importantes Para la Operacion del Negocio

- Empezar contando con un satélite que posea las maquinas necesarias para la

elaboracion de diferentes prendas como chaquetas, abrigos, camisas y camisetas.

- Contar con el programa audaces para el rendimiento de los moldes.
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14 Activos necesarios
Es necesario contar con un estudio en donde se encuentre las herramientas basicas para
realizar disefios, patrones, fotografias y el almacenamiento de materiales, muestras y

productos finales de los disefios y colecciones. (figura 3)

Tabla 10

Requerimientos de Inversién

Tipo de Activo  Descripcion Cantidad Valor Unitario Requisitos
* técnicos
Con

Infraestructura Habitacion-

. . . 1 0 ventana(buena
- Adecuaciones  estudio amplio iluminacion)
Plana 1 $1.500.000 Industrial
Fileteadora 1 $2.000.000 industrial
Maquinaria y Co I‘tadOI’a 1 $180000 -
Equipo plancha 1 $200.000 -
Computador $2.652.000  Buen procesador
] Celular 1 $800.000 Buena camara
Equipo de Profesional
comunicaciony  Camara $1.650000 e o
computacion un buen lente.
Kt Luces 1 $209.900 i
camara
Escritorio 1 $1.740.000 i
grande
Muebles y Mesa de corte 1 $1.000.000 -
enseres y otros ibli
y Biblioteca 2 $210.000 Minimalista
organizadora
Rack pada ropa 2 $50.000 -

Ganchos 48 $38.000 -




HAZLOTUMISMO

Maniqui

confeccidn 1 $260.000 i
Otros (incluido .
) Tel6n
herramientas) (fotografia) 1 $15.000 -
Publicidad - $100.000 -
Gastos pre - Materla prlma - $4000OO -
operativos Moldes - $50.000 -

15 Infraestructura, Areas Requeridas y Distribucion de Espacios

Habitacion-estudio amplio con ventana que ilumine toda la habitacion en donde quepa un
mini estudio de fotografia (telén) dos racks para las colecciones y muestras, maquinas. una
la biblioteca minimalista en donde se encuentran todas las herramientas necesarias (Hilos,
hilazas, empaques, plancha, cortadora, marquillas etiquetas, tijeras, papeles, cauchos etc)

escritorio y mesa de corte.
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15.1 Procesos de Ensamble

Figura 22

Ficha técnica orden operacional de 1 prenda (Jardinera- overol)

CHA TECNICA DE ORDEN OPERACIONAL POR PRENDA
Karol Tatiana Avila Cruz srdinerzs P-v Fem
CvETD
HAZLOTURMISMO D05 casUzl streetwear 23-05-22
1 |Unir corte espalda av Pesado 2 cabos
_  |pespuntar unidn espalda PLA Pesado 110 Punta de (120 pie compensado
- Bolz poliéstar
3 [armnar tiras
4  |pegartaps espalds y tiras av Pesado 2 cabos
hacer dobles y pespuntar bordes superiores |DOS AGUIAS |Pesado Punta de bola (120
5 |deespalds
polyester
realizar aletilla de botones FLA Fesado 110 Funta de |120
Eiola
B polyaster
pegar bolsille delantero PLA Pezado 110 Punta de (120 pie compensado
7 Bolz .
poliester
B [filetear falso botones por costado saliente  |OV Peszdo 2 cabos
o |unir falso botones al delantero av Fesado 2 cabos
Realizar dobles superior del delantero DOs AGUIAS [Pesado puntz de bola (120
a0
polyaster
Repisar parte superior delantero DOs AGUIAS |Pesado Funta de bola (120
11 )
poligster
pespuntar lade saliente del falso botones a |PLA Pesado 110 Punta de (120 pie compensado
12 |z jardinera Eola )
poliester
13 |unir costados parte inferior av 2 cabos
14 Hzcer dobladillo parte inferior PLA Pezado 110 punta de Pies compensado
bola
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15.2 Capacidad Productiva de la Empresa
La empresa cuenta con 2 satélites de medio tiempo en promedio de 4-5 horas diarias en

donde pueden producir media docena de camisas o0 jardineras.

16 Equipo de Trabajo

16.1 Rol del Emprendedor

e Estudiante de disefio de modas, con experiencia en disefio, buen manejo de
herramientas y programas digitales, amplia experiencia en ventas y atencion al
cliente y realizacion de moldes en programas digitales.

e Rol: Disefiadora, Patronista, Camardgrafa, editoray Community manager.

e Dedicacion : Tiempo Completo
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Tabla 11

Cargos que Requiere la Empresa En su Primer Afio

Perfil requerido

Nombre del cargo

Funciones principales

Formacién

Experiencia general (afios)

Experiencia especifica (afios)

Tipo de contratacion

Dedicacion de tiempo

Unidad

Valor remuneracion

Mes de vinculacién

Confeccionista?

Ensamblar muestras y confeccionar
colecciones.

No se requiere que sea

Minimo 5 afios de experiencia cociendo

2 afos en chaqueteria

Prestacién de servicios.

Medio tiempo.

$25.000 el dia

$774.120

Diciembre de 2022

Nota. El area en que mas se requiere una persona capacitada y con la experiencia para iniciar,

es en el de ensamble, esta persona va a ser la encargada de la elaboracion de muestras

colecciones y prendas personalizadas.
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17 Planes a futuro

Tabla 12

Estrategias para alcanzar mas ventas 1

TIKTOKERS

Propdsito: Generar reconocimiento y por lo menos 5000 seguidores en redes

Responsable
Recursos Mes de (Nombre del

Actividad . . - Costo .
requeridos ejecucion cargo lider del
proceso)
. Contar con un
Realizar reels y celular con Karol Tatiana
videos relacionados Junio $400.000

buena calidad Avila

con la tienda. ,
en su camara.

Los videos deben
tener contenido Tener cuenta
llamativo : Humor- . i Julio $0.00
L, oficial en tiktok
motivacion-

conciencia.

Karol Tatiana
Avila

Costo Total $400.000
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Tabla 13
Estrategias para Alcanzar més Ventas 2

INFLUENCERS A BORDO

Contactar a los Influencers mas adecuados

Responsable

Actividad Recursos Mes de Costo (Noml?re del
requeridos ejecucion cargo lider del
proceso)
Contactar minimo 5 -Karol Tatiana
. Redes sociales Agosto $0.00 Avila
influencers N
-Yuli Avila
Enviarle obsequios a
los influencers para C -Karol Tatiana
gue nos promocionen P[r)oo delcilc:I?itsli?: ,o Agosto $%)%S§2; %?(’)%O Avila
y nombren en sus ' -Andres Lopez
historias.
Costo Total $45.000 -
Tabla 15
Estrategias para Alcanzar mas Ventas 3
COMPRAS SEGURAS

Propdsito: Generar mas compras efectivas

Actividad oceries clem
requeridos gjecucion
Pagar pautas
publicitarias a las Redes sociales Julio

publicaciones entre 1-
2 Veces por semana.

Costo

$80.000

Responsable
(Nombre del
cargo lider del
proceso)

Tatiana Avila

Costo Total

$80.000
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17.1 Periodo de Arranque

- Agosto - diciembre de 2022

17.2 Periodo Improductivo

- Febrero-marzo 2023: Es el mes en el que menos se estima vender

17.3 Proyeccion de Ingresos
- $6.640.000 equivale a los ingresos que estima ganar la tienda, cuando empieza a

trabajar con todos los empleadores y su respectiva produccion.

17.4 Proyeccion de Costos
- $2.640.0000 Proyeccion de costos por mes es el total completo por prenda

multiplicado por el nimero de prendas

17.5 Proyeccién de Gastos
- $534.000 Proyeccion de Gastos por mes segun el canal de comercializacion de

pautas publicitarias de Facebook.

17.6 Inversiones
- $6.682.000 Es la suma de todos los costos como maquinaria, mobiliario y equipos que se

necesitan para empezar la produccion de la tienda.

17.7 Capital de Trabajo
- $1.200.000 es el dinero con el que cuenta actualmente la tienda para su comercializacion se

ha obtenido de ventas anteriores y ahorros.
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17.8 Fuentes de Financiacion
- Actualmente la alcaldia est4 realizando un proyecto llamado “mujeres
emprendedoras” al cual la tienda ya esta inscrita, este programa es para mujeres de
cualquier edad que ejerzan en su propio emprendimiento, se benefician aquellas
mujeres que cumplan los requisitos que piden, el presupuesto que la alcaldia da es
de $5.000.000 ha $8.000.000 lo cual alcanzaria perfectamente para iniciar con todos
los proyectos que estan planeados por la marca.

- Varias personas se han interesado en invertir en la tienda con un monto de

$1.000.000
18 Riesgos que Podria Enfrentar
Tabla 14
Riesgos
Variable* Riesgo Plan de mitigacion
Tener un mecanico cerca, a
_— . donde se encuentren las
Técnico Fallas en las maquinas .
maquinas para que su
Ilegada sea inmediata
Tener el namero de todos los
clientes via Whatsapp o
Gmail para estar siempre en
. Que se caigan las redes contacto con ellos,
Comercial ? . . .
sociales. Realizar un catalogo fisico
para las personas que nos les
guste manejar o0 comprar por
redes.
Para prevenir que esto
Incumplimiento en tiempos suceda se deben realizar
Talento humano y procesos por parte del ciertas pruebas y establecer

operador. un periodo de prueba para
cada nuevo empleado.
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Normativo

Medio ambiente

Empezar a generar bastante
dinero y no estar aln
registrado en las industrias
de comercio.

Registrar la marca en la
camara de comercio y
respectivas entidades.

Estar siempre en la busqueda
para trabajar con nuevos
materiales sostenibles y

biodegradables

El medio ambiente ya es un
factor que afecta a la
industria.
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