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1 INTRODUCCION

Este trabajo presenta la realizacién de un disefio de produccidn, para la realizacion
de un videoclip musical desde la perspectiva de la moda como profesidn, teniendo en
cuenta que desde el punto de vista disciplinar la relacion de la moda con el campo
audiovisual esta directamente relacionada con el departamento de arte, especificamente
desde los roles de vestuario, maquillaje, fotografia y estilismo.

Por otra parte, los aportes desde la disciplina audiovisual para el disefio de produccion
se realizan desde el aprendizaje empirico y la experiencia de la autora trabajando
directamente en el campo audiovisual desde ya hace varios afios.

El proyecto responde a un prop6sito macro, que busca apoyar a musicos callejeros con
colaboraciones desde diferentes disciplinas como la produccion musical, la produccion
audiovisual y la moda entre otras. Donde las colaboraciones bajo una filosofia solidaria
y de co-creacion ayuden a la promocion de un artista callejero.

Los temas que se abordan estan relacionados con las fases y tipos de produccion
audiovisual para la realizacion de un videoclip musical, ademas de- Identificar y
determinar los roles disciplinares en una produccion audiovisual y el papel de la moda

dentro de la misma.



2 CUERPO DEL TRABAJO
2.1 TITULO DE LA INVESTIGACION

Disefio de produccion de un videoclip musical desde la perspectiva de la moda

3 PROBLEMA DE INVESTIGACION

3.1 DESCRIPCION DEL PROBLEMA

Este trabajo tiene la intencion de crear un videoclip musical para la cancion
“Fantasma” de la artista emergente Viviana Soler. El problema se aborda desde la
necesidad que surge por parte de la productora “Escénico Music” dentro de su propdsito
altruista, para apoyar a musicos callejeros que no cuenten con recursos para sus
producciones audiovisuales. En ese orden de ideas apelando a la experiencia en el
medio audiovisual y los conocimientos que desde la moda aporta la asignatura de
“vestuario para artes escénicas” se contempla el trabajo colaborativo y la co-creacion,
integrando a varios equipos disciplinares que aportan a la preproduccion, produccion y
postproduccion del videoclip como un proyecto solidario.
Por consiguiente, teniendo en cuenta el contexto se apela a las colaboraciones entre
disciplinas que aporten desde diferentes proyectos de grado a la realizacion del
videoclip. Particularmente este proyecto se enfocaré en la problematica que implica la
creacion del concepto de arte y el concepto estético del videoclip desde el disefio de
produccion.
Otro aspecto a tener en cuenta en el abordaje del problema es el aporte del proyecto a la
sostenibilidad, la inclusion y la diversidad, esto teniendo en cuenta las lineas de
investigacion del programa y el enfoque de “moda sostenible, incluyente y diversa”, en

dicho sentido se integran procesos y estrategias para tal fin.



3.2 FORMULACION DEL PROBLEMA
¢ Como desarrollar el disefio de produccion para un videoclip musical, desde la

experiencia audiovisual y el disefio de moda?

4 OBJETIVOS DE LAINVESTIGACION

4.1 OBJETIVO GENERAL
Realizar el disefio de produccion para la realizacion de un videoclip musical desde la

experiencia audiovisual y el disefio de moda.

4.2 OBJETIVOS ESPECIFICOS

- Comprender el proceso de produccion audiovisual de un videoclip.

- Identificar y determinar los roles disciplinares en la realizacion y produccion
audiovisual.

-Determinar y disefiar el concepto de arte y el concepto estético para el videoclip,
contemplando los conocimientos en vestuario escénico y la experiencia audiovisual.

-Aportar en la promocion de un artista callejero por medio de una pieza audiovisual.

5 JUSTIFICACION Y DELIMITACION DE LA INVESTIGACION

5.1 JUSTIFICACION

Teniendo en cuenta el propdsito planteado en la problemaética de este proyecto,
que busca aportar al desarrollo de la carrera musical de un artista callejero, es
importante y necesario que desde las diferentes disciplinas se contemplen estrategias
colaborativas como solucién y aporte a causas que impacten a una poblacién. En dicho

sentido desde la experiencia audiovisual y los conocimientos en disefio de moda, se



aporta al desarrollo del concepto de arte y el concepto estético para el videoclip musical de
la cancion “fantasma” de la cantante Viviana Soler, una artista que trabaja en las calles
Bogotanas desde hace ya tres afios, llevando su voz y su musica a diferentes puntos de
la ciudad. La cancion es patrocinada y producida por la productora “Escénico Music”
quien con su equipo realizo los arreglos musicales, la mezcla y la produccion del
sencillo.

Un videoclip musical es una pieza o producto audiovisual que acompafia una cancion
para su promocion y difusién. En consecuencia, se vuelve una pieza indispensable para
el reconocimiento de un artista musical en el mercado, por lo cual definir el concepto de
arte y el concepto estético es fundamental como punto de partida para la realizacion del
videoclip, ya que a través de este se definen diferentes aspectos a tener en cuenta, como
la escenografia, el vestuario, la fotografia, las locaciones, el maquillaje entre otros

aspectos importantes.

5.2 DELIMITACION

El proyecto esta delimitado dentro del proceso de produccion audiovisual a la
presentacion del disefio de produccion para un videoclip musical, lo cual desde el punto
de vista disciplinar se recurre a la experiencia audiovisual teniendo en cuenta que no es
el area especifica de estudio, sin embargo se recurre ademas a la relacion directa que
tiene la moda con el campo audiovisual, especificamente con el vestuario para artes
escénicas, la fotografia y el maquillaje; conocimientos que complementan claramente el
papel del disefiador dentro de una produccion audiovisual.
Desde el punto de vista de recursos técnicos, se cuenta con los equipos necesarios para
una buena produccién audiovisual, dentro de las fases de preproduccion/realizacion y

post produccion.



Respecto al equipo humano, se cuenta con un grupo de profesionales adscritos al
programa de modas de la universidad ECCI, asi como otros profesionales externos al
programa, que realizaran su proyecto de grado colaborando con el videoclip en las areas
de maquillaje y vestuario.

El proyecto se realiz6 en la ciudad de Bogota en un tiempo de 4 meses, que incluyo el
desarrollo de la idea, reuniones, asesorias y las tres fases audiovisuales de
preproduccion, produccion y postproduccion.

Respecto a los recursos econdmicos se recurrid a colaboraciones, trabajo de co-creacién
y donacién de talento por ser un proyecto solidario que generara experiencia y

portafolio para cada uno d ellos participantes y colaboradores.

6 DISENO METODOLOGICO

6.1 TIPO DE INVESTIGACION

Por la naturaleza del Proyecto, el tipo de investigacion tuvo un enfoque
descriptivo y cualitativo, que permitié indagar la informacion de fuentes que
alimentaron los temas audiovisuales para un entendimiento y buen desarrollo del
proyecto.
6.2 OBJETO DE ESTUDIO

El objeto de estudio se centra en el campo audiovisual y el aporte de la moda

desde el vestuario, el estilismo, la fotografia y el maquillaje.

6.3 TECNICAS DE RECOLECCION DE DATOS

® Recoleccion y analisis articulos y estudios estadisticos
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7 MARCO DE REFERENCIA DE LA INVESTIGACION

7.1 MARCO TEORICO
7.1.1 EL VIDEOCLIP MUSICAL

Actualmente para un artista no es suficiente con tener una cancion circulando en
las diferentes plataformas para cautivar a un pablico, debido a la era digital las
estrategias de marketing deben abarcar otros canales donde el video ha trascendido de la
television a los medios digitales.
Por ende, el videoclip es una de las piezas mas importantes para la construccion de un
artista en el medio musical, este aporta a la generacion de experiencia de la cancion
hacia el publico, da credibilidad y posicionamiento, ademas de abrir multiples
oportunidades y conexiones para el artista.
El videoclip también se contempla como una herramienta de marketing, cuya pieza
audiovisual se encarga de promover una cancion, por lo cual es necesario definirlo para
entender el papel del videoclip en el medio musical, en dicho sentido la descripcion de
David Salvador es muy acertada al definirlo como un “producto o recreacion visual de
una cancion de la industria discografica que fomenta o estimula la venta de discos y otra
mercaderia relacionada con un artista o grupo, ayudando a que este sea parte de un
medio o canal de difusién tradicional o alternativo” (Salvador, 2012). De acuerdo con lo
anterior se puede definir que el videoclip también es un género audiovisual, para
expresar a través de la imagen y el sonido con una narrativa enfocada al concepto de

una cancion.
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7.1.2 ANTECEDENTES DEL VIDEOCLIP

El videoclip musical tuvo su auge con el nacimiento de MTV (Music Television)
en 1981 sin embargo, el video musical tiene sus origenes en los afios setenta y desde
entonces ha venido evolucionando a la par con las tecnologias y los medios
audiovisuales.
Bohemian Rhapsody de la agrupacién Queen, dirigido por Bruce Growers en 1975 es
considerado para muchos el primer videoclip musical con potencial comercial,
generando una ola que trascendié a los afios ochenta, época en la cual MTV se convertia
en el canal méas importante para difundir a los artistas a nivel mundial. (Sanchez Lopez
& Garcia Gomez, 2009) Ya en los afios noventa el videoclip sufre un declive, para
retornar fuertemente como una pieza importante en el siglo XX y XI involucrando
nuevas tecnologias y efectos especiales a los contenidos visuales con una vocacion
cinematogréfica. (Fernandez, 2014)
En consecuencia, al videoclip se fueron incorporando elementos del cine, la animacion
y de précticas artisticas para fines comerciales dentro de la promocion de un tema

musical. combinacion de musica, imagen y lenguaje verbal.

7.1.3 TIPOS DE VIDEOCLIPS

Es importante relacionar que los videoclips se pueden clasificar de acuerdo con el
concepto que se quiere comunicar y a la narrativa propia del mismo que se elija. De
acuerdo con Sedefio las tipologias del videoclip pueden clasificarse en tres tipos:
narrativos, descriptivos y descriptivos narrativos, en su definicion exacta la autora las

describe asi:

a) Narrativo: en los que pueden vislumbrarse un programa narrativo.
Algunos poseen desarrollos muy convencionales: a veces el cantante es el
protagonista de la historia, mientras canta o baila. Esto ya ocurria en un
precedente claro del clip: la pelicula musical Qué noche la de aquel dia (A

12



Hard Days Night, Richard Lester, 1964) de The Beatles. Estos microrrelatos
suelen poseer las caracteristicas propias de un film: marcadas elipsis, flujo
continuo y transicidn transparente entre imagenes; raccord; fundido a negro
como elemento de puntuacion espacio-temporal o separador de blogues.
Pero todo sin olvidar la deuda del videoclip con las vanguardias artisticas:
junto a estos elementos se produce la ruptura de los tradicionales
parametros espacio-temporales, para intentar negar la convencionalidad de
la narracion.

b) Descriptivo: no albergan ningun programa narrativo en sus imagenes,
sino que basan su discurso visual en unos cédigos de realizacién y de
reiteracion musicovisual bajo la forma de seduccién. Este se materializa en
una situacién de actuacién o performance del grupo/cantante que fija su
mirada hacia la camara para determinar esa relacién dual-fatica propia de
este mecanismo.

c) Descriptivo narrativo: es una mezcla de los dos anteriores. En ellos suele
existir un nivel diegético, de la historia, y otro nivel en el que se representa
al cantante o grupo musical en situacidén de actuacion, en modos variados de
escenario. Este es el tipo de videoclip que suele elegirse cuando se desea
representar algun tipo de argumento temporal con un desarrollo narrativo
reducido. (Sedefio, 2007)

Sin embargo, menciona otras tipologias como complementos, que permiten categorizar

otras narrativas dentro del contexto actual.

a) Dramatico o narrativo: aquellos en los que se presenta una secuencia de
eventos donde se narra una historia bajo la estructura dramatica clasica, en
los cuales la relacién de la imagen con la musica puede ser lineal (la imagen
repite punto por punto la letra de la cancidn), de adaptacion (se estructura
una trama paralela y a partir de una cancion) y de superposicion (se cuenta
una historia que puede funcionar independientemente de la cancién aun
cuando en conjunto provoque un significado cerrado).

b) Musical o performance: la banda iconica Unicamente es testigo del hecho
musical, ya sea el concierto o estudio, o bien consiste en una ilustracion
estética de la melodia, con lo que Unicamente adquiere un caracter
escenografico sin hacer referencia a nada mas. La meta es crear cierto
sentido de una experiencia en concierto. Los videos orientados

al performance indican al espectador que la grabacion de la musica es el
elemento mas significativo.

c) Conceptual: se apoyan sobre forma poética, sobre todo la metafora. No
cuentan una historia de manera lineal, lo que hacen es crear cierto ambiente
o estética de tipo abstracto o surrealista. Puede ser una secuencia de
imagenes con un concepto en comun en colores o formas que unidos por la
musica forman un cuadro semidtico que expresa el sentir de la musica, no
precisamente la letra de la cancion. Tanto los videos performances como los
conceptuales pueden considerarse una especie de subclasificacion de los
descriptivos.

d) Mixto: es una combinacion de alguna de las clasificaciones anteriores.
(Sedefio, 2007)
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Esta clasificacion sin duda permite tener un panorama mas amplio respecto a este
formato audiovisual y su importancia en la construccién de la narrativa y las

posibilidades creativas, para promocionar a artistas/musicos.

7.1.4 FASES DE LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

El proceso para la realizacion de un videoclip musical esta sometido a un orden
que involucra cada una de las fases para el buen desarrollo del producto y contempla
tres momentos para su planeacion, ejecucion y edicion:
Fase de preproduccion: En esta es etapa se idea el proyecto audiovisual, desde la
historia, el guion y se definen todas las acciones y recursos necesarios para el proyecto
audiovisual. De acuerdo con Sierra, este es el momento mas minucioso puesto que aqui
se definen todos los preparativos para prever posibles riesgos. (Sierra, 2015)
Fase de produccion: Comprende todo lo referente al rodaje del proyecto,
contemplando todas las ideas y toda la planificacion realizada en la fase de
preproduccion para plasmar en escenas la historia con el concepto y narrativa definidas.
En esta fase se hace evidente la importancia de una buena planificacion teniendo en
cuenta tiempos, presupuestos, recursos y una logistica que integre a todo el equipo
técnico y artistico. (Crespo, 2013)
Post-produccion: Es la fase final de la elaboracion de la pieza audiovisual. Comienza
cuando se inicia el proceso de montaje, la seleccion del material grabado y la eleccion
de las tomas que serviran para la edicion y montaje del videoclip. (Crespo, 2013) Los
resultados de esta fase también depende de un buen trabajo en las fases previas de

preproduccion y produccion.
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PLANIFICACION

-Brief (Tema, objetivos,
idea, investigacion)

-Guion (Escaleta, guion
literario, guion tecnico,
plan de piso,
storyboard, animatic)

-Plan de produccion
(Equipo tecnico y
humano)

-Scouting (locaciones)
-Casting (Interpretes)
-Plan de grabacién

-Plan de distribucion

REALIZACION

-Produccién de
campo
(alimentacidn,
transporte,
hospedaje)

-Set (Arte
iluminacién)

-Rodaje
(Grabaciones)

-Composicion
musical

-Locuciones
-Disefio grafico
-Fotografia fija

FINALIZACION

-Visionado de
material

-Montaje (edicién)

-Sonorizacion
(ambientes, sfx)

-Musicalizacién
-Efectos especiales
-Colorizacién
-Animaciones
-Doblaje de audio
-Subtitulado
-Masterizacién
Reproduccién

-Copias

Figura 1 basado en (Produccion Tele, 2014)

En la figura 1, se pueden apreciar caracteristicas dentro de cada fase de produccion,
definiendo en cada una, tareas especificas que permiten tener un orden logistico y

productivo en el desarrollo de una produccion audiovisual.

7.1.5 ESTRUCTURA Y ROLES EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

En el sector audiovisual se deben contemplar una gran variedad de disciplinas y
los roles que cada uno va a desempefiar para una buena realizacién del producto
audiovisual, bajo una estructura jerarquica con funciones especificas dentro del
proyecto, teniendo en cuenta la complejidad para definir, analizar, disefiar, planificar,
programar, financiar, ejecutar y explotar el producto audiovisual. (Martinez Abadia &
Fernéndez Diez, 2010), por ende dentro de cada uno de los procesos el equipo de

produccion se debe adaptar como bien lo menciona Martinez y Fernandez



“De este trabajo se encarga el equipo de produccién que adopta diferentes modalidades
estructurales y organizativas segun la dimension y las caracteristicas especificas del
programa. No requiere el mismo esfuerzo de planificacion una superproduccion
cinematogréafica que una pelicula modesta, un video corporativo o un programa
televisivo. También pueden ser distintos los planteamientos de una produccién.”
(Martinez Abadia & Fernandez Diez, 2010).

Es necesario que los roles tengan establecidas unas funciones claras y especificas dentro
de cada fase de produccion, bajo un modelo que organice y contemple la relacion de
estos con los responsables de cada actividad y sus jerarquias en la labor de la
produccion. (Salazar Salazar, 2003). Salazar (2003) menciona el modelo francés para
visibilizar las relaciones dentro de la actividad cinematogréafica, que describe unos roles

especificos en la produccion de manera jerarquica y organizada.

Guionista
-~ Consultor

| Elenco |4— LMJ-/‘_

‘ "' S(-npl |

Director Asistentes
de de Camara

v /| Fotografia

Asistente :

| Productor Director

. del e — < _ad Asistentes
‘ Director I'éenico de Sonido '
1 \

Pr(x‘luclor a4 Eléctricos
de Campo \
v
a

Asistentes Productor Productor | Vestuario
General de Arte
Productor
Ejecutivo Maquillye
(Asociado)
Post - Electos
Productor especiales

Figura 2 Tomado de (Salazar Salazar, 2003)
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Respecto a los roles y sus funciones especificas, es necesario que se siga una estructura

jerarquica de acuerdo con el tipo del proyecto, estableciendo las respectivas tareas a

realizar.

Busca personal
Gestiona recursos
Crea formatos.
Programa

Regula tiempos
Gestion de locaciones
Planes de rodaje
Coordina medios

Planifica
Gestiona ideas

Guin técnico
Aprobar puesta en escena
‘Aprobar guion

Define reparto
Analiza amblentes y locaciones

PRODUCTOR

GUIONISTA

DIRECTOR/REALIZADOR

Esaritura de guiones.
Adaptaciones

Crear histarias

Redaccién de argumentos
Escritura de didlogos

Inter actuar con el director

OPERADOR DE CAMARA

WManejo de equipos de grabacion
Responsable de la calidad
Encuadre de camara

Movimientos
Composicién de camara

DIRECTOR DE FOTOGRAFIA

Interpreta el guion visualmente
Disefi iluminacion

Direccién de camaras
Registro de making of

Figura 3 Estructura de roles, Elaboracion propia

DIRECTOR DE ARTE

Responsable de ambientes
Estética y produccion visual
Dirige los equipos de artes
Escenografia
Amblentacién

Magquillaje
Define reparto con el director

JEFE DE VESTUARIO

Propuesta de vestuario
Logistica de vestuario
Coordinar vestuaristas
Refuerzo d ela narrativa
Apariencia de los personales

JEFE DE MAQUILLAJE

Propuesta cosmética
Logistica de maquillaje
Caracterizacion de personajes
Refuerzo d ela narrativa

Creacién de efectos estéticos

JEFE DE PEINADOS

Propuesta de peinados
Logistica de peinados
Caracterizacion de personajes
Refuerzo de la narrativa

MONTAJE Y EDICION

Montaje de planos
Edicién de produccion
Sequir quin
Produccion final

Dentro de los principales roles en las fases de preproduccion se pueden destacar el

productor, el guionista, el director de arte, el director y realizador. En la fase de

produccion y realizacion se destacan los roles del director de arte, el director de

fotografia, operadores de camaras, jefe de vestuario, jefe de maquillaje y el jefe de
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peinados. En la fase de postproduccion cobra relevancia el rol del jefe de montaje y
edicion, el director y realizador. Cabe tener en cuenta que existen mas roles y subroles
como se puede apreciar en la figura 3, con tareas y actividades especificas. También
existen otros profesionales especializados que pueden ampliar el abanico de roles y la

calidad de la produccion.

7.1.6 EL DISENO DE PRODUCCION

Esta actividad forma parte del departamento de arte y su responsabilidad principal
esta en definir el concepto de estético, planificar y disefiar los espacios fisicos donde se
desarrolla la trama de una pelicula, para generar una atmosfera que se vera reflejada en
las localizaciones, los elementos decorativos, el vestuario, el maquillaje etc. En otras
palabras “el disefiador o disefiadora de produccion es la persona encargada de definir el

aspecto visual, espacial y estético de la pelicula.” (Aprender cine, 2022)

El disefio de produccién es una vision anticipada del resultado del producto final
de la pelicula. Teniendo presente el guion y las conversaciones con el director, el
disefiador de produccidn piensa: en la atmosfera global que tendra la pelicula, en
cémo se relacionaran entre si cada una de las secuencias, en cada una de las
aportaciones de los diferentes equipos que engloban el disefio de produccion, vy,
sobre todo, que trabajard en un proyecto que se ira haciendo con la colaboracion
de diferentes personas. La fidelidad al guion, la originalidad de la propuesta, las
posibilidades de produccion, las cualidades de cada uno de los que ejercen el
oficio del cine, se encuentran en un complejo entorno que resuelve con unidad y

armonia la diversidad de aportaciones. (Alves & Garcia Garcia, 2017)
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7.1.7 EL PAPEL DE LA MODA EN LA PRODUCCION AUDIOVISUAL

El disefiador de moda en la produccion audiovisual juega un papel fundamental,
en lo referente a la creacion y materializacion del concepto estético y visual de una
produccion, es por medio de la indumentaria y sus complementos que se refuerza la
identidad de cada personaje y se crean interpretaciones para facilitar la comprension del
contexto y la atmosfera de espacio, tiempo y lugar en el que se desarrolla la historia. Es
a través de la moda que se caracterizar ampliamente a los personajes, para manifestar su
mundo externo e interno con toda “su grandeza o su miseria, su autenticidad o falsedad,
su relacion con los otros personajes” (Alves & Garcia Garcia, 2017)
Pero si bien la indumentaria tiene un gran protagonismo en la caracterizacion de los
personajes, se debe tener en cuenta que la moda como disciplina encierra una serie de
oficios como el maquillaje, la fotografia de moda y el vestuario escénico; que de manera
integral aportan al concepto estético de la produccion. Todo esto bajo el
direccionamiento del director de arte y la interpretacion acertada del guion para el

desglose de cada personaje.

7.2 MARCO CONCEPTUAL

Adaptacion Guion hecho a partir de una obra literaria. (archivocine, 2022)

Atmosfera Se denomina atmosfera al espacio de influencia de una pelicula, al
ambiente favorable o adverso que se pretende crear en determinadas escenas. En el cine
la atmdsfera se planifica con cuidado con el fin de lograr la comunicacion interactiva
entre lo que hay en la pantalla y el espectador. Para ello, toda la trastienda del cine se
vuelve operativa, los decorados, la musica, los movimientos de camara, el ritmo, la

puesta en escena, los sonidos ambientales... (archivocine, 2022)

19



Camara Aparato que se utiliza para la toma de imagenes en cine, television y
fotografia. También hace referencia al operario de la misma, que recibe, ademas de ésta,
otras denominaciones, como segundo operador, operador de camara, camarografo o
cameraman. (archivocine, 2022)

Edicidn Se llama asi al montaje cuando se hace en video o sistemas informaticos. En
sentido amplio, editar es montar. (educomunicacion, 2022)

Elenco o reparto Grupo o conjunto de personajes que participan en la pelicula o una
obra. (chamanexperience, 2022)

Escaleta Método utilizado para la escritura de guiones, que consiste en una serie de
tarjetas (una por cada escena), que permiten trabajar de una manera mas gréafica la
estructura narrativa. (archivocine, 2022)

Escena Toma que abarca la entrada y salida de actores en el campo de filmacién. En él,
el tiempo del discurso y el tiempo de la historia coinciden. (archivocine, 2022)
Escenografia Las localizaciones, los decorados y escenarios, el vestuario, el
maquillaje, la peluqueria... elementos esenciales de la puesta en escena. (archivocing,
2022)

Guion Idea de la pelicula plasmada por escrito, con narracion, didlogos, descripcion de
personajes y escenarios. (archivocine, 2022)

Guion adaptado Guidn hecho a partir de una obra literaria.

Guidn técnico Ultima fase donde el realizador contempla el texto -guion literario- como
una sucesion de imagenes, que incluye, ademas, todas las especificaciones técnicas. En
él se especifican los planos, las secuencias, el storyboard, y la banda sonora.
(archivocine, 2022)

Montaje Realizacién de un producto con la union de elementos aislados que se juntan

para adquirir significado como un todo. (YUMAGIC MEDIA, s.f.)
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Plano Conjunto de imagenes que constituyen una misma forma o unidad de toma.
(archivocine, 2022)

Plan de rodaje Se llama a un documento grafico, normalmente en forma de tablero, que
indica a los participantes en el rodaje, en un calendario, el nimero de planos, escenas o
secuencias a rodar por dia, la participacion de actores y figurantes y los requerimientos
de todo orden que deben estar disponibles para cada jornada de trabajo.
(educomunicacion, 2022)

Productora Compafiia 0 empresa constituida legalmente para producir peliculas,
material audiovisual, rentar equipo, y brindar soporte técnico y teérico. (archivocine,
2022)

Vestuario Toda la ropa necesaria para rodar la pelicula. (chamanexperience, 2022)
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8 DESARROLLO
8.1 FASE DE PREPRODUCCION
Teniendo en cuenta los objetivos para el desarrollo de este proyecto, en la etapa de
preproduccion se aborda el analisis de la cancién, el desarrollo de un guion para la
construccion del concepto de arte y el concepto estético para el videoclip, desde la
experiencia en medios audiovisuales y desde los conocimientos que aporta la moda al

campo audiovisual.

8.1.1 ESTRUCTURA D ELA CANCION

La estructura de la cancion consta de dos versos y un coro que se repite,
acompaiiado de una musica con ritmo “pop” que integra instrumentalmente guitarras,
bajo, piano, bateria con unos arreglos musicales muy acordes a la letra y a la tematica de

la cancion.

“Fantasma” Por Viviana Soler
| VERSO

En las noches te buscaba
Ya estaba sola en mi cama
Buscando una vil excusa

Mientras se hacia de noche y de dia,

Ya no hallaba qué pensar las paredes
Se encogian, era como anatomia
Culpando a tu ausencia en mi vida...
Uh uh uh uh, uh uh uh uh, uh uh uh uh ...
CORO

Y es asi... como vaga un fantasma...

A las dos de la mafiana.

Buscando esconderse asi. ..

como vaga un fantasma...

A las dos de la mafiana...oh oh oh
Buscando esconder lo que por dentro es

VERSO Il
Ya no sé por qué te busco
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No sabria hacer si te encontrara

Tal vez busco tu recuerdo. oh oh oh

Y en la mafiana ya no existe nada

Ya no hallaba qué pensar

Ahora eres un fantasma, deambulando

por la casa, culpando a tu ausencia en mi vida
Uh uh uh uh, uh uh uh uh, uh uh uh uh

CORO

Y es asi... como vaga un fantasma...

A las dos de la mafiana.

Buscando esconderse asi. ..

como vaga un fantasma...

A las dos de la mafiana...oh oh oh
Buscando esconder lo que por dentro es

8.1.2 DISENO DEL GUION

Para el desarrollo de los conceptos estéticos se acude al trabajo co-creativo con

todo el equipo de produccidn existente que incluyo al Productor, director y realizador,

director de arte, equipo de maquillaje, equipo de vestuario, ambientacion y la cantautora

de la cancién.

Figura 4 Reunién de co-creacion

Una vez expresadas las ideas se eligi6 el concepto estético y tematico de acuerdo con la

letra y lo que la autora queria expresar, definiendo como tematica principal “el duelo”,
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gue como recurso conceptual dio los pardmetros para la construccion del guion. Por otra
parte, se llega a la decision de elegir el tipo de videoclip que de acuerdo con las
categorias se realiz6 bajo una estructura mixta, puesto que se abordd desde lo narrativo
hacia lo conceptual, teniendo en cuenta que la cantante es la protagonista dentro de la
narracion, pero no se cuenta la historia de manera lineal, ni literal y se incluyen
montajes abstractos que refuerzan el concepto de las estepas del duelo.

El guion se trabaja bajo cinco secuencias que permiten generar una narrativa que
expresa de manera conceptual el proceso del duelo.

Contemplando las ideas que desde la co-creacion y la direccion del director y realizador,
se procede a desarrollar la bitacora del guion presentada ante los diferentes directores y

equipos de trabajo, reuniendo diferentes ideas con la técnica de moodboard:

1 imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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2 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

1hass fo: xary qeesfon

3 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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4 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

5 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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6 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

1 hechas cenizasy una

7 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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8 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

Con respecto a la atmosfera referente a las locaciones se proponen ideas para la
definicion y busqueda de locaciones con un aire un tanto roméantico y neotracicional,
acorde a una pareja joven con un estilo de vida descomplicado

9 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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10 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

Por otra parte, se presentan algunas ideas al equipo de maquillaje y vestuario, que desde
el direccionamiento del director de arte y el productor, gestionaron propuestas que se
desarrollaron en dos proyectos paralelos que aportaron a la definicién del maquillaje y

vestuario para cada una de las escenas.
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11 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

PALETA

L]

12 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano
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13 Imagen bitacora del guion elaborada por Jenny Lorena Sanchez Bejarano

8.2 FASE DE PRODUCCION/RODAJE

Una vez desarrollada la fase de preproduccion, bajo el
direccionamiento del director/realizador, el productor y
el director de arte., se da inicio a la fase del rodaje, que
requirié de una serie de parametros establecidos por el
director, bajo la estructura de escaleta de guion, la cual
permitio organizar la grabacion de escenas teniendo en

cuenta los tiempos, horarios, las locaciones, los planos,

Figura 5 momentos d rodaje | una descripcién especifica de cada escena, ademas de
ordenar y coordinar a los equipos de trabajo teniendo en cuenta sus roles respectivos en
la produccion para lograr los objetivos prestablecidos en la etapa de preproduccion.
En esta etapa se contemplan ademas diversos aspectos como la composicion de las

escenas, la iluminacién, los ambientes y demas detalles necesarios.
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Figura 6 momentos de rodaje Figura 7momentos de rodaje Figura 8 momentos de rodaje

Figura 9 momentos de rodaje

Figura 11 momentos de rodaje
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ESCENA DIA/NOCHE LOCACION PERSONAJE DESCRIPCION UTILERIA PLANO
Medios y primeros planos
a *Piernas
£ *Piernas A Viviana en medio viendo
C 1 Acostadas estan jugueteando entre ellas Eaua arriba
U cabellos
E *Dedo recorre piel de brazo
N Habitacion Viviana y pareja *Bajo las cobijas
C SIMILARES
|
A - . .
*Rostro de viviana siendo acariciada
1 2 Composiciones con la flor Flor con la flor
*Detalle cuerpo y flores
3 Estudio Viviana En atmosfera rojiza, mirada de ira *pp
* 4 Patio Que'ma de flon'es Ramo de flores *Todos los valores
flores Barrido de cenizas Cenizas
Posturas de tristeza: Rayo de sol *PM y PP Contrapicados posturas
5 Viviana *Sobre la cama, en el suelo. Velo *Doble exposicion
s Habitacién *Interactuando con velo
E *PM mano sobre el hombro
c 6 Viviana y pareja |Recuerdo Cortinas *Doble exposicién de manos
U *Silueta en la cortina
E 7 Bafio Viviana Cabello mojado recostada sobre el vidrio *PM
N *PM mano sobre la cabeza
C 8 Viviana y pareja |Recuerdo *PM manos sobre los ojos
|
A *PM sobre la mesa viendo un vaso de
Sala agua
3 9 Viviana Contemplacion Flores,vaso,cuchara,espejo :Sc?bre 1a mesa con flores
Viendo una cuchara
*Sobre la mesa fragmentos de espejo,
reflejo
~ - . ~ . - Spen *PM / PP
sS4 10 Bafio Viviana Espejo empaiiado, giro de flor Recipiente de vidrio y flor 0TS
11 Estudio Viviana Fantasma Ul estampa.da Retrato
S5 Tela suspendida

Tabla 1 Escaleta
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8.3 FASE DE POSTPRODUCCION

En esta fase se realizé la seleccion de tomas, el montaje y la unificacién del color
Partiendo del concepto estético y teniendo en cuenta la linea de tiempo y el calendario
del trabajo. Posterior a ello se inicia la visualizacion y seleccion del material grabado,
para dar inicio al montaje utilizando el software Adobe Premiere. con base en la
estructura de la cancion suministrada, la linea del montaje se desarrolla conforme a las
secuencias planteadas en el guion, sin embargo, se determiné la importancia de afiadir la
secuencia de lipsync para que aparezca de manera transversal en el video. Se realizan
ajustes en base al ritmo, se afiadieron efectos visuales que le aportan dinamismo. Frente
al color se realiza un proceso de etalonaje para luego proceder a recrear la atmosfera
que sugiere cada secuencia: tristeza, calidez, ira, aceptacion. Finalizado lo anterior se
procede a exportar el video en alta calidad para compartirlo al equipo y realizar los
primeros ajustes pertinentes.

A continuacion, se muestra una secuencia de imégenes correspondiente al video final

Figura 12 Secuencia video
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Figura 13 Secuencia video
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8.4 ESTRUCTURA DE COSTOS

Si bien este es un proyecto solidario que se fundamenta en la colaboracion con

aporte de talento, se presenta un costo de esta produccion especificamente del area de

produccion.

TARIFAS DE COSTOS
REALIZACION

$ HORA CANT HORAS DIAS TOTAL HORAS VALOR
JORNADA DE GRABACION $ 35.000 15 1 15 S 525.000
JORNADA DE EDICION $ 30.000 15 1 15 S 450.000
MOTION GRAPHICS $ 15.000 0 0 0 S -
SUB-TOTAL S 975.000
A ACIO
ITEM PORCENTAJE TOTAL
CAMARA 2% S 10.500
OBJETIVOS 1,50% S 7.875
GIMBAL 1% S 5.250
ACCESORIOS (TRIPODE, SD, BATERIA, MINI LED) 0,50% S 2.625
BANCO DE SONIDOS 0,50% S 2.250
FORMACION 1,00% S 9.750
SALA EDICION (5%) 5% S 22.500
SUB-TOTAL $60.750
TOTAL S 1.035.750
OTRO O
COSTO DIA | CANTIDAD DIAS TOTAL
TRASNSPORTE (X 2 PERSONAS) S 9.200 0 S
ALIMENTACION (X2 PERSONAS) $  20.000 0 S
REUNIONES (X2 PERSONAS) $ 15.000 0 S
SUB-TOTAL S
ALO O A
COSTO HORA| CANTIDAD HORAS TOTAL
PILOTO DRON $
AUTOMOVIL $ - S -
LUCES $ 3.000 15 S 45.000
$ -
S
5 -
SUB-TOTAL S 45.000
OBLIGACIONES / IMPUESTOS 10% S 103.575
GUION / IDEA ORIGINAL 6% S 62.145
UTILIDAD 40% S 432.300
SUBTOTAL S 1.080.750
I  GRANTOTAL [S  1.575.195

Tabla 2 Estructura de costos produccion
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9 CONCLUSIONES
Es importante concluir la importancia de comprender el papel del disefiador de moda
dentro del mundo audiovisual, cuyo rol es fundamental en la caracterizacion de los
personajes y que desde un punto de vista integral tiene varias posibilidades de
aplicacion, no solamente en el vestuario para artes escénicas, sino ademas puede

abordar roles en areas como el maquillaje, el estilismo, la fotografia entre otros.

Por otra parte, desde la experiencia y conocimientos en otras ramas, como en mi caso lo es el
campo audiovisual, son importantes para complementar de manera integral al perfil del

disefiador de modas y a su participacion en diferentes procesos creativos.

Desde el trabajo colaborativo se puede concluir que interactuar con otras disciplinas para
aportar a una causa solidaria, es fundamental desde un punto de vista altruista y social, pero

ademas aporta a la generacion de experiencia y portafolio profesional.

Desde la sostenibilidad, la inclusion y la diversidad, el proyecto permitié vincular a personas
pertenecientes a la comunidad LGBTQ (Leshianas, gays, bisexuales y transexuales”. La Q
gueer), ya que las protagonistas se identifican dentro de esta comunidad. Con respecto a la
sostenibilidad, la realizacion se caracterizd por usar moda de segunda mano y materiales

reciclados para la produccion de arte.
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